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Annexe 1 : Questionnaire de l’étude quantitative en ligne 
 
Exemple avec la marque Petit Bateau.  
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Annexe 2 : Analyse descriptive de l’échantillon 
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2.2     Représentations graphiques 
 
 
 

Figure 1 : Représentation graphique de la variable « genre » 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
Figure 2 : Représentation graphique de la variable « âge » 
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Annexe 3 : Analyse de la validité et fiabilité des différentes échelles de mesure 
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3.4   Attachement  
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3.6   Nostalgie 
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3.7   Sensibilité au prix  
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3.8   Bouche-à-oreille 
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Annexe 4 : Analyses entre marques 

4.1   Statistiques descriptives : Lévi’s 
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4.4   T-test 
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Annexe 5 : Tests d’hypothèses 
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5.2   Hypothèse 2 
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5.3    Hypothèse 3 
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5.4    Hypothèse 4 
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5.5    Hypothèse 5 
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5.6    Hypothèse 6 
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5.7     Hypothèse 7 
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5.8    Hypothèse 8 
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5.9    Hypothèse 9 
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5.10   Hypothèse 10 
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5.11   Hypothèse 11 
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