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Annexe 1 : Pré-test 

 

 

 

 

Annexe 2 : Vérification stimuli 

 

 

Annexe 3 : Analyses factorielles 

 Moyenne Ecart-type Analyse N 
Pub classique intéressante 3,53 1,570 160 
Pub classique attirante 3,99 1,496 160 
Pub classique agréable 3,16 1,381 160 
Favorable à la pub classique 4,01 1,576 160 
J’aime tester des nouveaux trucs 4,26 1,486 160 
Je préfère acheter des produits connus 3,16 1,242 160 
Je suis au courant des nouveautés plus vite que mon 
entourage 

3,57 1,761 160 

Crédible 4,94 1,065 160 
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Réaliste 4,86 1,090 160 
Plausible 5,04 1,021 160 
Pertinente 3,92 1,538 160 
Temps opportun 4,26 1,535 160 
L’info dont j’ai besoin 3,44 1,589 160 
M’apprend des choses que je ne connaissais pas 4,36 1,676 160 
Messages personnalisés 3,46 1,674 160 
Adaptés à mes préférences 3,26 1,608 160 
Divertissante 3,41 1,468 160 
Agréable 4,22 1,368 160 
Amusante 3,24 1,577 160 
Irritante 2,94 1,485 160 
Ennuyeuse 3,32 1,481 160 
Trompeuse 2,91 1,222 160 
M’interrompt 3,87 1,791 160 
Nous prend pour des idiots 2,94 1,399 160 
Inquiet de l’utilisation des données 4,61 1,798 160 
Publicité est une atteinte à la vie privée 3,97 1,732 160 
Publicité est intrusive 4,86 1,662 160 
Inquiet d’être traqué constamment 4,62 1,704 160 
Pub géolocalisée est intéressante 4,03 1,544 160 
Pub géolocalisée attirante 3,74 1,486 160 
Pub géolocalisée agréable 3,21 1,342 160 
Favorable à la pub géolocalisée 3,45 1,565 160 

 

a. Attitude envers la pub classique 
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b. Degré d’innovation 

 
 

 
 

    
 
Après retrait d’une variable (INNO 2, « préfère acheter produits connus ») : 
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c. Crédibilité perçue 

 

 

    
 

d. Niveau d’information perçu 

` 
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e. Niveau de contrôle perçu 

 

 

    
 

f. Caractère divertissant perçu 

 

 

    
 



 7 

Après retrait d’une variable (« je trouve la publicité agréable ») : 
 

 

 
 

    
g. Irritation perçue 
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Après avoir retiré l’item « la publicité est trompeuse » : 
 

 

 

   
h. Inquiétude d’intrusion dans la vie privée 
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i. Attitude pub géolocalisée 
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Annexe 4 : Manipulations pour l’indépendance des échantillons 

a. Test d’indépendance pour le sexe 

  

b. Test d’indépendance pour l’âge 

   

c. Test d’indépendance pour la profession 

  

d. Test d’indépendance pour l’éducation 

  

e. Test t pour l’implication 
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Annexe 5 : Résolution des hypothèses 

a. H1 à H5 
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b. H6 à H10 

 
• 

 
• 

 
• 

 
• 
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c. H11 

 

d. H12 
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e. H13 

 

 

f. H14 
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Annexe 6 : Questionnaire 

Madame, Monsieur,  
Ce questionnaire vous parvient dans le cadre de mes études en Sciences de Gestion à la Louvain 
School of Management (Louvain-la-Neuve). 
Il n’y a pas de bonne ou de mauvaise réponse, seule votre opinion m’intéresse. Le questionnaire 
ne prendra que quelques minutes de votre temps. Vos réponses sont traitées de façon totalement 
anonyme et n’ont aucune vocation commerciale. 
Si vous avez des questions par rapport au questionnaire ou si ce sujet vous intéresse, je suis à 
votre disposition par e-mail, à l’adresse suivante : simon.nizet@student.uclouvain.be 
 Je vous remercie vivement pour votre collaboration dans la réalisation de mon mémoire, 
dernière étape de mon parcours universitaire. 

1. Conformément à la loi récemment entrée en vigueur (RGPD), j’ai compris que mes 
réponses seront enregistrées dans une base de données et seront analysées de façon 
anonyme, dans un but purement scientifique. Dans ce cadre, j’accepte de participer à 
cette enquête.  

o Oui 
o Non 

2. Possédez-vous un smartphone ? 
o Oui 
o Non 

3. Dans quelle mesure êtes-vous d’accord avec l’affirmation suivante ? 
 Pas du tout 

d’accord 
Ni d’accord, 

ni pas d’accord 
Tout à fait 

d’accord 

J’aime tester les nouveaux produits/services 
commercialisés ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ 

J’ai tendance à préférer acheter des produits 
connus plutôt que nouveaux ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ 

Je suis au courant de la sortie de nouveaux 
produits/services plus rapidement que mon 
entourage 

○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ 

 
4. Dans quelle mesure êtes-vous d’accord avec l’affirmation suivante ? Dans l’ensemble, 

je trouve la publicité… 

 Pas du tout 
d’accord 

Ni d’accord, 
ni pas d’accord 

Tout à fait 
d’accord 

…intéressante ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ 

…attirante ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ 
…agréable ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ 

Je suis favorable à l’utilisation de la publicité ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ 
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5.  Voici des illustrations représentant une catégorie de produits et services. Dans quelle 
mesure êtes-vous d’accord avec les affirmations suivantes ? 

 Pas du tout 
d’accord 

Ni d’accord, 
ni pas d’accord 

Tout à fait 
d’accord 

On peut dire que ce type de produits et services 
m’intéresse ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ 

Ce type de produits et services compte vraiment 
pour moi ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ 

J’accorde une importance particulière à ce type de 
produits et services ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ 

J’aime particulièrement parler de ce type de 
produits et services ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ 

Je me sens particulièrement attiré par ce type de 
produits et services ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ 

Le seul fait de me renseigner à propos de ce type de 
produits et services est un plaisir ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ 

 
6. Voici maintenant le logo d’une marque opérant dans cette catégorie de produits. 

Connaissez-vous cette marque ? 
o Oui 
o Non 

7. Mise en situation A (Publicité géolocalisée) ou B (Publicité classique) 
8. Après avoir vu cette publicité pour Hudsons, dans quelle mesure êtes-vous d’accord avec 

les affirmations suivantes ? Cette publicité pour Hudsons est… 
 Pas du tout 

d’accord 
Ni d’accord, 

ni pas d’accord 
Tout à fait 

d’accord 

…crédible ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ 

…réaliste ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ 
…plausible ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ 

 

9.  Quelle est votre impression par rapport à l’annonce Hudsons que vous venez de voir ? 
1 2 3 4 5 6 7 

Plaisante ○ ○ ○ ○ ○ Déplaisante 
Bonne ○ ○ ○ ○ ○ Mauvaise 

Favorable ○ ○ ○ ○ ○ Défavorable 
Pas convaincante ○ ○ ○ ○ ○ Convaincante 

J’aime cette annonce ○ ○ ○ ○ ○ Je n’aime pas cette annonce 
 

10.  Cette publicité pour Hudsons… 
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 Pas du tout 
d’accord 

Ni d’accord, 
ni pas d’accord 

Tout à fait 
d’accord 

…est une source d’information pertinente ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ 

…fournit des informations en temps opportun ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ 
…fournit l’information dont j’ai besoin ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ 

…m’apprend des choses que je ne connaissais pas ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ 
 

11.  Par rapport à cette publicité pour Hudsons, dans quelle mesure êtes-vous d’accord avec 
l’affirmation suivante ?  

 Pas du tout 
d’accord 

Ni d’accord, 
ni pas d’accord 

Tout à fait 
d’accord 

Je trouve que cette publicité diffuse des messages 
personnalisés ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ 

La publicité que je viens de voir est adaptée à mes 
préférences ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ 

 

12. Cette publicité pour Hudsons est… 
 Pas du tout 

d’accord 
Ni d’accord, 

ni pas d’accord 
Tout à fait 

d’accord 

…divertissante ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ 

…agréable ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ 
…amusante ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ 

 
13. Cette publicité pour Hudsons est… 

 Pas du tout 
d’accord 

Ni d’accord, 
ni pas d’accord 

Tout à fait 
d’accord 

…irritante ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ 

…ennuyeuse ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ 
…trompeuse ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ 

…m’interrompt pendant mes activités ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ 
…nous prend pour des idiots ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ 

  
14. Par rapport à la publicité que vous venez de voir, dans quelle mesure êtes-vous d’accord 

avec l’affirmation suivante ? 
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 Pas du tout 
d’accord 

Ni d’accord, 
ni pas d’accord 

Tout à fait 
d’accord 

Je suis inquiet de l’utilisation de mes données 
personnelles ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ 

Je trouve que la publicité est une atteinte à la vie 
privée ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ 

Je trouve que la publicité est intrusive ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ 

Je suis inquiet d’être traqué constamment ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ 
 

15. Après avoir vu cette publicité pour Hudsons, dans quelle mesure êtes-vous d’accord avec 
l’affirmation suivante ? 

 Pas du tout 
d’accord 

Ni d’accord, 
ni pas d’accord 

Tout à fait 
d’accord 

La publicité me disait à quelle distance le point de 
vente Hudsons se situait ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ 

 
16. D’après vous, la marque Hudsons est… 

1 2 3 4 5 6 7 
…mauvaise ○ ○ ○ ○ ○ …bonne 

…déplaisante ○ ○ ○ ○ ○ …plaisante 
…de mauvaise qualité ○ ○ ○ ○ ○ …de bonne qualité 

Je n’aime pas cette marque ○ ○ ○ ○ ○ J’aime cette marque 
 

17. La publicité géolocalisée a pour objectif de localiser votre téléphone portable afin de 
vous envoyer du contenu publicitaire. Elle est donc adaptée à votre position et au moment 
de la journée. La publicité géolocalisée est également adaptée selon vos préférences, 
déterminées grâce à vos achats antérieurs et l’utilisation de votre smartphone. La 
publicité géolocalisée existe aussi avec l’ordinateur. A propos de la publicité 
géolocalisée, vous diriez que vous êtes… 

1 2 3 4 5 6 7 
…pas du tout familier(ère) ○ ○ ○ ○ ○ …tout à fait familier(ère) 
…pas du tout informé(e) ○ ○ ○ ○ ○ …tout à fait informé(e) 
 

18. Avez-vous déjà été exposé à de la publicité géolocalisée ? 
o Oui 
o Non 
o Je ne sais pas 

19. Dans quelle mesure êtes-vous d’accord avec les affirmations suivantes ? Dans 
l’ensemble, je trouve que la publicité géolocalisée est… 

 Pas du tout 
d’accord 

Ni d’accord, 
ni pas d’accord 

Tout à fait 
d’accord 
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…intéressante ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ 

…attirante ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ 
…agréable ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ 

Je suis favorable à l’utilisation de la publicité 
géolocalisée ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ 

 
20. Quel âge avez-vous ? 
21. Vous êtes… 

o Un homme 
o Une femme 

22. Quel est le plus haut niveau d’étude que vous ayez achevé avec succès ? 
o Primaire 
o Secondaire 
o Études supérieures de type court 
o Études supérieures de type long 
o Autre : … 

23. Laquelle de ces situations décrit le mieux votre situation professionnelle actuelle ? 
o Je suis étudiant(e) 
o Je suis salarié(e) à temps plein ou à temps partiel 
o Je suis indépendant(e) 
o Je suis sans emploi 
o Je suis retraité(e) 
o Autre : … 


