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ANNEXE 1 : Questionnaire  
 

Cher·e·s participant·e·s, 

 

Tout d'abord je vous remercie de prendre part à cette enquête. Je suis étudiante en Master en 

ingénieur de gestion à l'UCLouvain et j'effectue mon mémoire sur les circuits courts 

alimentaires. 

L'objectif de cette enquête est de comprendre les attitudes des consommateurs envers les 

produits alimentaires locaux. 

Les résultats seront analysés et utilisés dans le cadre de mon travail de fin d'étude. 

•  Nous vous invitons à bien lire la question avant d'y répondre. 

• Le questionnaire est anonyme et toutes les informations seront traitées de manière 

confidentielle. Aucun jugement de valeur ne sera porté. 

 

Merci encore pour votre aide, 

 

Guillemette Francisse 

 

Nous parlons dans ce questionnaire de produits "locaux" ou encore de produits issus du circuit 

court alimentaire. Le circuit court est un mode de commercialisation de produits agricoles et 

horticoles, qu'ils soient bruts ou transformés, dans lequel au maximum un intermédiaire 

intervient entre le producteur et le consommateur.  

Voici des exemples de commerces pouvant vendre des produits issus du circuit court :  

 

•  Magasin de proximité 

•  Magasin à la ferme 

•  Marché 

• ... 

 

Attention pour répondre à ce questionnaire il est important que vous soyez responsable des 

courses alimentaires au sein de votre foyer. Si ça n’est pas le cas, veuillez transmettre ce 

questionnaire à celui ou celle en charge de cette tâche.  
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1. Que connaissez-vous des produits locaux ? 

 

 

2. A quelle fréquence achetez-vous vos aliments dans ces différents lieux ?  

 

 

 

3. Pour vous c'est bien de consommer des produits locaux parce que ... 
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4. Vous avez l'intention d'acheter des produits locaux parce que ... 

 

 

 

 

5. Vous achèteriez des produits locaux si ... 

 

6. Lorsque vous achetez des denrées alimentaires, vous accordez de l'importance à l'avis 

de … 
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7. Pensez-vous être capable de contribuer à une meilleure rétribution des 

agriculteur·trice·s ?   

 

 

Comment vous positionnez-vous au travers de ces différentes catégories ?  
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16. Vous êtes un·e 

 

 

 

 

 

 

 

17. Quel est votre âge ? 

 

 

18. Quel est votre niveau de diplôme le plus élevé obtenu ? 
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19. Quelle est votre profession ?  
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ANNEXE 2 : Matrice hypothèse-question  
 

 

 

 

 

 

 

 H1 H2 H3 H4 H5 H6 H7 H8 H9 H10 H11 

Q1             

Q2   

Q3             

Q4             

Q5             

Q6             

Q7             

Q8             

Q9             

Q10             

Q11             

Q12            

Q13             

Q14             

Q15             

Q16  

Q17 

Q18 

Q19 



9 
 

ANNEXE 3 : Description de l’échantillon  
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ANNEXE 4 : PCA 

 

Synthèse des résultats obtenus (PCA et Alpha de Cronbach) 

 

  

KMO Bartlett Communalities Total var (%) Alpha Cronbach

Intention 0,5 <0,01 79,917 /

Intention_1 0,799

Intention_2 0,799

Connaissance 0,5 <0,001 73,818 /

Connaissance_1 0,738

Connaissance_2 0,738

Contexte 0,615 0,007 51,253 0,509

Contexte_1 0,539

Contexte_2 0,514

Contexte_3 0,485

Attitude 0,5 <0,01 74,605 /

Attitude_1 0,746

Attitude_2 0,746

Norme subjective 0,681 <0,001 60,45 0,78

Norme_sub_1 0,653

Norme_sub_2 0,685

Norme_sub_3 0,474

Norme_sub_4 0,606

Contrôle comportemental perçu 0,5 <0,001 78,604 0,725

Contrôle_2 0,786

Contrôle_3 0,786

Santé 0,5 <0,01 83,512 /

Sante_1 0,835

Sante_2 0,835

Environnement 0,5 <0,01 78,606 /

Environnement_1 0,786

Environnement_2 0,786

Economie locale 0,5 <0,01 84,917 /

Economie_1 0,849

Economie_2 0,849

Proximité relationnelle 0,5 <0,001 91,321 /

Proxi_1 0,913

Proxi_2 0,913
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4.1 Intention 
 

 

 
 

 

4.2 Connaissance 
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4.3 Contexte 
 

 

 

4.4 Attitude 
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4.5 Norme Subjective 
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4.6 Contrôle comportemental perçu 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

4.7 Santé 
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4.8 Environnement 
 

 

 

 

 

 

 

4.9 Economie locale 
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4.10 Proximité relationnelle 
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 ANNEXE 5 : Test d’hypothèse  
 

5.1 Hypothèse 1 
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5.2 Hypothèse 2 

 



20 
 

5.3 Hypothèse 3 

 



21 
 

5.4 Hypothèse 4 
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5.5 Hypothèse 5 
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5.6 Hypothèse 6 
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5.7 Hypothèse 7 

 

5.8 Hypothèse 8 
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5.9 Hypothèse 9 
 

 

 

5.10 Hypothèse 10 
 

 

 

5.11 Hypothèse 11 
 


