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Annexes 

1. Grille d’analyse 

Annexe 1 – Grille d’analyse 

CONTEXTUALISATION 

Date  Identification de la personne sur le visuel  

Vidéo, photo ou création graphique   Métier de la personne  

ANALYSE DE DISCOURS 

L’importance  

L’identité construite par la marque   

L’identité attribuée aux internautes  

Les relations  

Conversations   

L’ANALYSE SÉMIOLOGIQUE DE LA SIGNIFICATION 

Message linguistique dénote  

Message linguistique connoté  

Message iconique dénoté  

Message iconique connoté  

 


