W UCLouvain

LOUVAIN

School of Management

Louvain School of Management

Le cinéma est-il en train de disparaitre ?
Une analyse de l’industrie
cinématographique contemporaine face a
I’avenement des plateformes de
streaming.

Auteur : Lindiell Dani

Promoteur : Frank Janssen

Année académique 2023-2024

Travail de fin d’études (TFE) en vue d'obtenir le titre de Master 120 en
sciences de gestion, a finalité spécialisée

Horaire de jour







Remerciements

Je souhaite exprimer ma profonde gratitude a tous ceux qui m'ont assisté et soutenu dans
I'élaboration de ce mémoire. Un remerciement spécial est adressé a mon directeur de mémoire,
Frank Janssen, pour son accompagnement inestimable. Mes remerciements vont également aux
¢leves du Colleége Saint Pie X et de I’Athénée Royal Paul Delvaux, ainsi qu'a toutes les
personnes qui ont participé a mon sondage en ligne, car sans eux, ce mémoire n'aurait pas la
méme valeur. Pour finir, je voudrais remercier chaleureusement ma famille et mes proches pour

leurs conseils avisés, en particulier mon pére, Fatmir Dani, pour ses orientations précieuses.






Table des matieres

I) Introduction

A) Présentation AU SUJET .......ccuiieieieriiiiriieete ettt sttt sttt sttt
B) Importance et pertinence de I'étude...........ccvevviirieniieiiieiicecicee et ens
C) Objectifs et questions de TEChETCRE..........ccuveciieciieiieie et e
D) Méthodologie EMPIOYEE.......cccuvrriieiieiieiieieeie ettt et ereeteeteebeebe e seesseesseesseesseesseenseenseessaens

) Partie thOTIQUE. ......ccveeie ettt ettt et e e s saeesbessbesnseensesssesssesssennsennns

D) Partie PratiqUe .....ecvevieeieeieeiesiestesteestesitestestteseeesteesteesteesseesseessaesseessaessaesseesseenseeseensesssenns

IT) Contexte historique

A) Bréve hiStoire dul CINEIMA ......co.coiiiriiiiieieiiiieeteee ettt ettt st be et
B) Apparition et popularisation du SIrEAMING .........cervererrierierierieierente ettt ete e st eee e
a) Débuts du streaming et premieres plateformes ..........cccvecveeciieciirciiniiee e

1) Emergence des premiéres technologies de Streaming .............cccoceeuevveeeeereuerreeenennnns

2) Les précurseurs de la diffusion en cContinu .........c.cooeeoeeverenieneneneneneeeeeeseeceee

b) Ascension des géants du StIEAMING ..........ccuerverrerieriereereeseeseesseesseeseeseesseesseesseesseesseesseens

¢) Evolution technologique et qualité de Streaming ...............ooooveveeeeeeeeeeeeeseeeeresesereseeeenenes

1) Haute définition et au-dela............cooieoiiiiiiiiiiee et

2) L'importance de 1a bande passante ...........cccceeeeeririeieneninieieseseetee et

3) Démocratisation de I'accés a internet haut débit...........ccecvreiiriiieiiiiiecieceeeee e

d) Evolution de la popularité des plateformes de Streaming ...............cccooevvevrrrerrrreerenresrenrenn.

III) L'évolution du modéle économique
A) Le modgele traditionnel de distribution cin€ématographiqUe ............cevvereerieerieerieereeseeseesseeneeens

a) La phase de pré-1ancement ............occooiiiiiiieniiiieeeee et

1) INETOAUCTION. ...ttt et ettt b ettt b et e st saeeneeae s

2) BANAE-ANIOTICE .. .cuveutitieiieieteeiieie sttt ettt ettt sttt e st bt et e b sbesae et e sbeebe e enees

3) Affichage PUDLICILAITE ......ccueevieieeie ettt et ete et eet e sebesss e eeseenseenseenseensennns

4) Interviews et couverture MEIAIQUE..........eoveruieterirtieieerieee ettt



5) Avant-premicres et fEStIVALS ....ccuiviiiiecieriiiicteiee ettt eenens 10

6) Strate@ie dIGItAle ......c.eeeeiiiieieeieiieieeet ettt sttt et ete e b e re e e esbesseesaessesseereeseens 10

D) SOTLIE €N SAILE .....veevieiiiiieiieieiteeet ettt ettt ettt e st b e b e reesae b esreesaenbesreereesaens 10
1) IMPOTtance STrAtEZIQUE.......cueeeerierriieieierteeteeeteteste et eeessesseeseessessesseessessesseessessessesseeseens 10

2) Facteurs dEterMUINANTS ...........cceeieriirieeieientieeeeeeteeteeeeetesreeseesessesseessessesseessessessesssesses 10

C) Windows de diStribDULION. ........ccveiiveieiiietieeieecte ettt et ettt ettt eve et eae e e eteeereeeteeereeeaee e 11
1) INEEOAUCHION. .....eoeviiietieiieiccte ettt ettt ettt et e b e s beeteesbebeeseesaessesseessessassesseeseans 11

2) Hiérarchie traditionnelle ...........ccvevviriiiiecieniieieieiieeeeete ettt ssesne e ennas 11

3) RAISON Q'ELIC... . ecuiieiiiieeieieie ettt ettt ettt ettt et e e st ete et e s e seesaessesseesaessessesseessans 11

@) REVEIUS ...ttt ettt ettt e e te et et e teeteessesseeseassesseeseesaessesseessessesesssensesenseesaans 11
1) INEEOAUCHION. .....eetiiieieciieiceie ettt ettt ettt et e b e be e st esbebeeseessesesseessessassesseeseans 11

2) Box-office et premire feNELre. ... ..ooviieeierieieieiieeeiee ettt 11

3) Ventes et 10Cations PRYSIQUES ......c.ievieieriiriieieierieeieeeteteeteeteeeere e eessesreeseessessesseesnens 12

4) Droits de diffusion tEIEVISUECIS .........c.eeeeciiriiiieieiicieeeie ettt 12

5) Vidéo a la demande et Streaming..........ccevveeeerierieeeeierrenreeeeeesreeeeeessesseessesessesseesnens 12

€) ROLe des diStIIDULEULS .....cviivieieeie ettt ettt ettt ettt ettt ete et eaeeeaeeeteeereeereeereeeaeeens 12
) Limitations gEOZraPhiQUES.......c.ecuieeierieriiieierertesteetetesteereessesseereesaessesseeseessassesseessessessesseenes 12
B) Modele de revenu des plateformes de Streaming ...........ccoecveveeereerienienieniienieeneeseeseeseeesenenens 13
a) ADONNEMENLS NENSUECLS ......oviiiiiiiieiieete ettt ettt ettt eteeeteeeteeeteeeaeeereeeteeereeereeeseeees 13
1) HiStorique €t adOPtiON........cuieieriiiiciieieieeteetete ettt ete et ebe s e esaessesseeseessassessseseans 13

2) Valeur pour 1& CONSOMMEALEUT ............eeveeverriereeierriereeeetesreeseessesseeseessesesseessessessesseesses 13

3) Stabilité financiére pour les plateformes .........ccoovvieieriieieieieieeeeeceeeee s 13

4) Différenciation et SEZMENTAtION..........cceecverrieieieriiieeieiesteeeeie e ereeeebesteeseesesseeseesnes 13

b) Publicités et MOdEle freeMIUM ... ...cc.eiuiiieiiriieiieieiee ettt ettt eaeesnens 14
c¢) Vente et location de contenus a 1'UNIte ............ccoooiieriiiieiieieieeeeeeee et 15
d) Partenariats €t DUNAIES..........ccueviiiiiiieciiiicieeeteee ettt ettt sb e seessesaesreennens 15
¢) Distribution interNatioNAle...........ceeeviieuieerieeieeeieecte ettt ete et ete et eteeereeereeereeereeereeeaee e 16
C) Impact sur les revenus et la rentabilité des studios traditionnels ............ccoceevevrerirenierieenene. 17
Q) INITOAUCTION ...ttt ettt ettt e v et et e eteeeaeeeteeeteeereeeaeeeneeens 17
b) Redéfinition des SOUTCES de TEVENUS ........ccvevviriieieiietietieiteieete et et sre e eenessesreessessessesreesaens 17
¢) Adaptation & un marché CONCUITENLIC].........c.evvirrieieriieiieieieieee ettt see e b ae e e 17

d) Impact sur 12 1eNtADIIILE ...........ooiiiiiiieieiieeceeteee ettt b e b e saeereesnens 17



Vi

1) Augmentation des colits de ProAUCTION.........cc.eveeirrirerieieieireseseeeeee e 17

3) PreSSion SUL 188 TEVEIUS .......ecueeieiieiieietesteeeeetestesteeeeessesteeseessessesseesaessesseessessessesseeseens 18

4) Modeles de distribution alternatifs ...........c.ccoceverieirininieneereee e 18

5) Diversification deS TEVEINUS.........ccvivvieieriiriieieiesiesteeeteresteeseessesseereessessesseessessessesseessens 18

D) Impact sur les Revenus et la Rentabilité des Salles de Cinéma..........cccoeveveeveeeeneneieenennenn 18
a) Diminution des Fréquentations et REVENUS ...........ccereiriiirienieieiresieeecseseeeeeie e 18

b) Evolution du Modéle Economique des Salles.............oovevreeveereeereeeereeeeeeseeeeeseeensnens 19

¢) Partenariats et Collaborations avec les Plateformes de Streaming............ccocceeeevervieneenenne. 19

d) Analyse de I’impact sur les revenus a I’aide de graphiques..........ccocevevieeirinenieneieenienne. 19

Nombre annuel d'entrées en salles de cinéma en France entre 2007 et 2022 (en millions

'ONITEES) ..ottt ettt ettt et e eteete e b e beeteesee b e e seesaessesseeseessasseeseessessanseeseensessenseeneas 20
Recettes guichets des cinémas en France de 2000 a 2021 (en millions d'euros) .............. 21
Prix moyen d'un ticket de cinéma en France de 2009 4 2021 (en €uros).........ccccveeveeveen. 21

Number of movie tickets sold in the United States and Canada from 1980 to 2023 (in

INHITIONS) 11ttt ettt ettt e e bt e st e b e e beesaesse s e eseessasessaessessenseeseensessenseeneas 22
Box office revenue in the United States and Canada from 1980 to 2022 (in billion U.S.
OTLATS) vttt ettt ettt ettt et et et e e bt esb e b e e beesaesbesseeseessasseeseessessaseessensessenseessas 23
Average ticket price at movie theaters in the United States from 2001 to 2021 (in U.S.
OIIATS) ettt ettt a ettt ne bt 24
E) Impact sur les Salaires et Contrats des Acteurs et R€alisateurs ...........cccevvvevecvenieeeevenrenreennene 24
IV) L'impact sur la production de films 25
A) Nouveaux types de contenus et formats (séries, documentaires, films originaux)................... 25
a) Série Télévisée : L Ere du Streamiing............o.oo.oveveeiveeeeieereeeeeeseeseessseseesesesseseessseseenens 25
1) Montée en puiSSANCe dES SETIES .....cvereeuerrerrerierierieteriesieeestenestesteseeeeseesessesseneeeeneeseneens 25
2) Binge-watching et production €N SEIIC ...........ccerueerererierieieiirienieeeieesesreseeeeeereneens 26
b) Documentaires : Nouvelles PErspectiVes ........cccvvevvecieeciieeiieiieieeieeieete e ere e ssnesvesne e 26
¢) Films Originaux : Repousser 168 LAMITES .......ccccvecveriirieieiiiieieeieriesieeeeresre e eeese e eeeens 26
1) Diversité des ProQUCLIONS .........cceeverieieiririenieieiete ettt ettt se e ene b seens 26
2) Risques créatifs et INNOVATION .........c.eoueieirririerieieieeieste ettt ere e 26
3) Stratégies de diStrIDULION ........ccviriieiieieieitieeeiete ettt ettt saebesreeseessesseereesnens 27

B) Financement et budgets des productions sur les plateformes de streaming vs. cinéma



Vii

ELAATHONIICL ...ttt s ettt ettt e st et st et et e st ese et e et et eneeneenentens 27
a) Financement dans le cinéma traditionnel .............ccovvivieieiiniinicienie e 27

1) Sources de financement divVersifiées..........cvvvveriiriiierieniiiieieiereee e 27

2) Budgets basés sur des prévisions de rentabilité............ocooevririrenieieinieneneeeeeens 27

b) Financement sur les plateformes de Streaming ............cccecvevvieiecienieniineereneseeiesresreseeenens 28

1) Modéles de financement INNOVANES ..........ccervereierererierieienieeseseeeeseeseseeseeseeeeseeseneens 28

2) Budgets orientés par 1eS dONNEES.........c.ccvervieierieriiiieieieseeeeciesre e ereereese s eeeennes 28

€) Comparaison des DUAZELS .......ccvevvieieriiiiieieierie ettt ettt eeaesreeseessessesreesaessesseessenes 28

1) Budgets de prodUCHION .........cceeviiriiiieieie ettt ettt ettt esaessesre e essessesseeseens 28

2) Colts de distribution et de Marketing............ccecvevviriecierinieieciene e 28

d) Implications et tendances fULUIES ..........cocvevieriirieieieiecieiee et sbeeee e saesreesnens 28

1) Risques et OPPOTTUNILES CIEALIVES. .....c.veuirvirreierienietirierteeeiteteete st steeeseere st st seeeeneebeneens 28

2) Défis pour le cinéma traditionnel ............ccocovereieirininieeeeeee e 29

C) Risques et opportunités pour les créateurs et ProduCtEUTS .........ccevveereereereereereereereeseeneeenees 29
2) OPPOTTUNIEES NOUVEIIES ....eviieiiiiiciieiieiecieeeet ettt ettt ettt sre e esaesbesaeessesbeeaeeneenes 29

1) Acces €largi au fINANCEMENT ..........ccueieiririeieieiieteeieste ettt se e ebe e 29

2) Créativité et diversité des CONTENUS ........cecieierierriiieierieireeeesiesre e eeere e eseessesseeseesnes 29

3) AUdience MONAIALE ........ccvirviiiieieiicieieteet ettt et s e re e e esaesseesaessessesseeseans 29

D) RISQUES INNETENLS. ....cuvivieeieeieiieiieieie sttt e ste ettt et e steeteestesseeseeseessessesssessessessesssessessesseessens 29

1) Modéles de rémunération variables ..........cceoeieieirenienieieiseseseeeee e 29

2) CONCUITEICE ACCTUE ...vevverrerrireeesreresseeseesesseeseessessesseessessessesssessassessesssessessesssessessesssesses 30

3) Perte de visibilité €N SAIIE .......ccveviiieieieiiciiceeieie ettt eeaens 30

V) L'impact sur la consommation et 1'expérience utilisateur 30
A) Evolution des habitudes de CONSOMMAtION...............co.covrvrrerrererersssseseeseessssseseeseesesseesees 30
a) Transition Vers 1€ STrEAMINE ..........cccevueriieierierrietieieteete ettt eeaesreeseesaessesreessessesseeseenes 30

1) De 12 Salle QU SALOM ....euveuveiieiieiieieieieceit sttt ebe e 30

2) Pratique du binge-WatChing ...........coevieiriiirierieieeeseee e 30

b) Impact sur 1es choiX de CONTENU .......ecviiiecieiiieieieieeie ettt eea e sreereesaens 31

1) DIVEISItE deS OULS.....eviueeuieiiitieieteieiett sttt sttt ettt sttt be st sbente e eneebentens 31

2) Personnalisation de I'€XPETIeNCE .........evruirririirieieieiiseieieeieet et 31

B) La salle de cinéma vs. 1€ SAlON ......c.coviiuieiiiiiiieieiesiceeeteie ettt ettt se st e ebeeseens 31



viii

a) Expérience de 1a salle de CINéma..........ccooueieiiiriiniiieieeeeeee e 31
1) IMMErsion €t SPECLACIE .......c.vruiruiieieiieiieieeterteee ettt ebe e 31
2) Aspect SOCial €t CUITUIEL........cceeieiiciieicieie ettt 31
b) Expérience du visionnage & dOmICIIE.......ccevuirieieriiriieiieiiiieeee ettt eeeeenens 31
1) Confort et COMMOMILE ........c.eeveriiiriiiieieie ettt ettt et sreereesaesaesre e essesbesseesnens 31
2) Personnalisation de I'€XPETIieNCe ........ueveuiruiriirieieiiriiseieieeeeeetestee et 32
3) Accessibilité et variété du CONTENU .......cc.evvirueeierieiiieeieieeie ettt ee e ae e eaeeseens 32

C) Impact des plateformes de streaming sur la fréquentation du cinéma du point de vue des

COMSOIMMALEULS........ceevteteetetenteseeuestesenseneeseesessensenteseesessenseneeneeseesensenseneesesbensenseneeseasensenseneenessensen 32
VI) Réponses de l'industrie traditionnelle 33
A) Nouvelles stratégies de distribution (day-and-date release, windowing) ...........ccceevverviereennne. 33
a) Day-and-Date REICASE .........ccevviiuieieiiiiicieieie ettt ettt et se e sbesreessesbesseeseenes 33

1) DEfinition €t MISE €N CBUVIC......ccueveueerierirtirtetentestetestesteeeseeseeteseesseeeseesessessenseneeneesensens 33

2) AVaNtaES €1 AEFIS ... c.eiuiiiiiiieieiieieeeee et 33

3) IMPACt SUT I'INAUSIIIC. .. .eovvivieieeeieiicieeeet ettt ettt e te e b reesaesbesseesaessessesseeseens 33

D) WINAOWING ...ttt ettt ettt sttt esb et e eteesbessesseessessessesssessessesseessessessesseessans 33

1) Adaptation du modele traditionnel ...........cccevueieieirerierieieeereee e 33

2) REAUCHION AES TENEIIES .....euveveeiiiiiiieieiieieet ettt 34

3) Equilibre entre exclusivité et accesSibilits............oo.ovevveieeivieeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 34

B) Collaborations, partenariats €t ACQUISTHONS. ........ccvervirieererrieieiestieeeeeseesreeeesesseereeseessesseeseenns 34
a) Collaborations €t PartenariatS.............coveeveeeueeereeoreeereeereeeteecteeere ettt et ereeereeereeereeeaeeeaee e 34

1) CO-PrOQUCLIONS ...vovvivieeieniitieeteteste et etete e e seestesteeteessesbesseeseessassesssessessesseessessassesseeseans 34

2) Partenariats de diStriDULION .......c.couivuerieieietirieieeeseee e 34

D) ACQUISTHIONS ...c.viveevieeiietieteeietieteeteteste et estesbesteessessesseeseessessesseessessesessaessessesseessassessesseessans 34

1) Acquisition de contenus et de talents...........coeeveieirererieieirereeee e 34

2) Achat de studios et de sociétés de production ...........ccoevevueeeerenierieieeneneseieeeeneens 35

C) Evolution des salles de cinéma (expériences immersives, offres spéciales).............ccoovuennn... 35
) EXPEriences IMMETSIVES .......cevuirieieiiriiriirieieiieie sttt ettt sttt sttt ene e 35

1) Technologies A POINLE ......c.ecveriiriiieieieieitieieieste et eteteeteete et e sse e esaessesseeseessessesseeseans 35

2) Réalité Virtuelle (VR) et réalité augmentée (AR) ......ccoovevveeeecieriieieieieceeeeeeceeeeenen 35

3) Conception de Salle INNOVANLE ..........eccververiieieierieetieeteteereeeeeeseereeeessesreeseessessessaesnens 35



D) OFfrES SPECIALES. ...uveviivieeieiieitieiieiete sttt ettt et e teest e b e teeseessessesseessessesseessessessesseesaans 35

1) Evénements et projections eXCIUSIVES ............cooeueveeuiuieeeeeeeeeseeseseeseeseseses s 35

2) Abonnements et tarifs preférenticls.......ooooviivirriiriiiieierereeeeee e 35

3) Collaborations et PATtENATIALS .........ceecververrireeierieereeteresreeseeeesseeseessessessesssessessesseeseens 36

VII) Analyse Quantitative : Sondage 36
A) Probléme de recherche, questions de recherche et hypoth€ses...........ccvvevvreiveciinciinciincieeirens 36
a) Définition des problémes de recherche ............coeeveviieieieiiicececee s 36

b) Questions de recherche et hypOthESES ......ccvivviiiieieriiriicicieece e 36

1) Impact des plateformes de streaming sur 1a tElEVISION ..........cceververieeeirenierieieeeeins 36

2) Impact des plateformes de streaming sur les salles de cinéma...........ccccocevvevievecenennene 37

3) Avenir des salles de CINEMA...........oceeieriiiiiiieieie ettt ettt a e eseesesseereesnens 39

4) Aller au cinéma en compagnie OU SEUL..........ceevveruirieierieirieieiese ettt ee e 39

5) Contenu des plateformes de Streaming.........c.cceeereeeerreseeeerienrieeeeeseesreeeessessesseesnens 40

B) Méthodologie de 1'6TUAE .......ooviieieieiicieeeceeeee ettt st aeeseens 41
a) Composition et taille de I’Echantillon..........c.ccoeieieriirieieieiceeeee e 41

1) TAUX A€ REPONSE.....ccveeeieeiiiieiieiiiticieteie sttt ettt b e teere et esbeeseesaessesseeseessassesseeseans 41

2) REPATTIION PAF GEITE ....evvevvieieeienieciieeieteteeteesteseeteesaessesseeseesesseeseessessesseesaessessesssesss 41

3) REPAtItION PAL AGE........vovoeeeeeeeeeeeeeeeeeeee s 42

3.1) Coll&@e SAINt Pie X ...cveiieiiiiieiieieiieiteeeteste ettt ettt eve e b b eseesesseeseennas 42

3.2) Athénée Royal Paul DEIVAUX ......c.cceeuieieviiiiiieieieie sttt 42

3.3) AQUILES ettt ettt ettt ettt ettt e et reeeaeeens 42

b) Limites et portée de I'6tUAC........eecviriiiiiieieeeeeeteeete ettt ereesaens 42

C) QUESHIOMIAITE.......cuveeeveereereeeteeeteeeteeeteeeteeeteeeteeeteeeteeeteeeseeeseeeseeeseeeseeeseeeseeesseeseeereeereeeseeeseeeses 44

C) RéESUIALS € INTETPIETATION. ....ecveeeieieirieeietesteeteeteteeteeteetesseeteessessesseeseessesseeseessessesseessessesseeseeses 45
a) Questions portant sur la fréquentation des salles cIN€éma.............ccecevererieireneneneeeene 45

1) Sur les 6 derniers mois, combien de fois as-tu été au cinéma ?...........ccceveververvennnnne. 45

1.1) College SAINt Pie X .....ccoveevierieieieiieieiesie st ettt eebesteereessessesseessesesseessennas 45

1.2) Athénée Royal Paul DeIVAUX .......cceeieieriiiiieieieie ettt 45

L.3) RESUILALS ...ttt ettt ettt ettt ettt eteeeveeeteeeaeeeteeeteeereeereeens 45

2) Si tu considéres 1'évolution sur les 5 derniéres années, crois-tu que tu vas au cinéma...



2.1) College SaINt Pie X ..oiouiiieiiiiciieieie ettt ettt a et essesbesae e seeveeseens 46
2.2) Athénée Royal Paul DEIVAUX ......c.ccevvieieiiriieiieieiecieeeeee ettt eee e eeens 46
2.3) RESUIALS ...ttt ettt et e et eeteeeteeeaeeeneeereeens 46
3) INEETPIELATION. .. evveeiitieeieeieteeteeet ettt ettt ee et e testeeseess e beeseessasseeseessessesseessessesesseeseans 47
b) Questions portant sur les dépenses des spectateurs dans les salles de cinéma.................... 47
1) Quel est approximativement le montant de tes dépenses quand tu vas au cinéma ?..... 47
1.1) College SAINt Pie X .....cccvevvierieieieiieieiesie sttt ettt ebesteereessessesaeesaessesseesnennas 47
1.2) Athénée Royal Paul DeIVAUX .......ccceeieieriiiiieieiecie ettt 48
L.3) RESUILALS ...ttt ettt ettt ettt eteeereeeteeeveeereeeteeereeeneeens 48
2) Si tu considéres 1'évolution sur les 5 dernicres années, crois-tu que, quand tu vas au
CINEMA, TU AEPENISES. .. .eveeeieeiitieiieetetiete et ettt et et esteeteeseessesbeeseessesseeseesaessesseessessessesseessans 48
2.1) College SaINt Pie X ...oouioieiisiieieieiecieeeeteee ettt st essesbe s seeseeveeseens 48
2.2) Athénée Royal Paul DEIVAUX ......c.ccvevvieieiiriieiieieiecieeeeee ettt eeeene 49
2.3) RESUIALS ..ottt ettt et e et e et e eteeeaeeeneeenee e 49
3) INEETPIELATION. .. evveeiitieeieeiete et ettt et ettt et et e stesteeseessesbeeseessasseeseessessesseesaessesesseessans 49
¢) Question portant sur le fait d’aller au cinéma en compagnie ou seul...........ccoeceevvervrereenenne. 50
1) ColI&@E SAINE PIe Xi....ooiiiiiieiieiiiiieteieie ettt ettt te et esb s seesaessesreeseessassesseessans 50
2) Athénée Royal Paul DEIVAUX.......cccecviiiecieriieieieiieeeteie ettt ese s sne e nnes 50
3) RESUIALS....eevieieeieiicieeectet ettt ettt ettt ettt ett e b e beeseessesseeseesaessesseesaessesesseessans 51
4) INTETPTELALION. ... eveeeietieeeeeeeiesteetete st e et eteste et e e ebesseesaessesseeseessessesseessensesseessessessesseessas 51
d) Questions portant sur la comparaison entre la télévision et les salles de cinéma................ 51
1) En moyenne, combien de temps passes-tu a regarder la télévision ?..........cccecveeeeuenene 51
1.1) College SAINt Pie X .....cccvevvierieieieiieieiesie sttt ettt ebesteereessessesaeesaessesseesnennas 51
1.2) Athénée Royal Paul DeIVAUX .......cceeieieriiiiieieiesie ettt 52
L.2) RESUILALS ...ttt ettt ettt ettt ete e reeeteeeaeeeteeereeeaeeeneens 52

2) Si tu consideres 1'évolution sur les 5 derniéres années, crois-tu que tu regardes la

EELEVISION. . weutiitiitciit ettt ettt ettt sttt 52
2.1) College SaAINt Pie X ...ooviiieiiiiciieieiecieeieteee ettt ettt essesbesae e beeveeseens 52
2.2) Athénée Royal Paul DEIVAUX ......c.coevvieieiiriieieieiieeeeeie ettt ene 53
2.3) RESUIALS ..ottt ettt et e et e et e eteeeaeeeneeenee e 53

3) INEETPIELATION. .. evveviivieeieetete ettt ettt ettt et et e sbesteestessesbeeseessasseeseessessesseessessesesseaseans 53

¢) Questions portant sur la popularité des plateformes de streaming............ccoecveeecverveereennne. 54



Xi

1) En moyenne, combien d'heures par semaine passes-tu a regarder des films sur des

plateformes de Streaming 7 ........cccooveeieieriiiiiieienie ettt enaenaes 54
1.1) College SAINt Pie X .....cccvecvierieieieiieieteie sttt sttt b reereessessesaeessesesseessennas 54
1.2) Athénée Royal Paul DeIVAUX .......ccceeieieriiiiieieiesieceeeeeeie e 54
L.3) RESUILALS ...ttt ettt ettt ettt ete et eteeeteeeaeeeteeeteeereeeneens 54

2) Si tu considéres 1'évolution sur les 5 dernicres années, crois-tu que tu regardes des

films sur des plateformes de Streaming.. ..........cccecveveeieierienieieienrieeee et eeeae e ereeenens 55
2.1) College SaINt Pie X ...iovieieieiiiiieieie ettt ettt a et sbe e eseesseereeseens 55
2.2) Athénée Royal Paul DEIVAUX .....cc.ccvevvieieiiriieiieieieeicee ettt 55
2.3) RESUIALS ... ettt ettt e et e et e eteeeaeeeneeeneeens 55

3) En moyenne, combien d'heures par semaine passes-tu a regarder des séries sur des

plateformes de Streaming 7 ........cccoovieieieriiiiiiieiesie sttt naas 56
3.1) Coll&@e SAINt Pie X ...oveoieiiirieiieieiecit ettt ettt eve e b b eseessesseeseennas 56
3.2) Athénée Royal Paul DEIVAUX ......c.ccecuieieviiiiiiieieie ettt 56
3.3) RESUILALS ..ottt ettt ettt et et e et e eteeeteeeteeeaeeeteeereeeseeereeens 56

4) Si tu considéres 1'évolution sur les 5 dernicres années, crois-tu que tu regardes des

séries sur des plateformes de Streaming. .. ........cecveverieierreneeieienreeeee et eeere e ereeenens 57
4.1) College SaAINt Pie X ..oioiiieiiiiiieieie ettt ettt ettt essesbe e eseesseereeseens 57

4.2) Athénée Royal Paul DEIVAUX ......cccvevvireieiiriieiieieiieieee ettt enis 57

A.3) RESUIALS ..ot ettt et e et e et e et e et e eteeeaeeereeeseeens 58

5) INEETPIELATION. .. evveutieteeeieeieti et ettt et et e e e et estesteeseessesseeseessasseeseessessesseessessessesseessans 58

f) Question portant sur I’impact des plateformes de streaming sur les salles de cinéma......... 59
1) ColI&@E SAINE PIe Xi....ooiiiiiieiieiiiiieteieie ettt ettt te et esb s seesaessesreeseessassesseessans 59

2) Athénée Royal Paul DEIVAUX.......cccecviiiecieriieieieiieeeteie ettt ese s sne e nnes 59

3) RESUIALS.....oviitieiieiecieeiet ettt ettt ettt ettt e et e b e beetaessesseeseesaessesseessessessesseessans 59

4) INTETPTELALION. ... eveeuvetietieeeeteeteeteteste et et ete et e e ebesseesaesbesseeseessessesseessessesseesaessessesseessas 60

g) Question portant sur I’avenir des salles de CiNEMa ..........c.ccevvieeeeeriiriecierereeiee e 61
1) ColI&@E SAINE PIe Xi....ooiiiiiieiieiiiiieteieie ettt ettt te et esb s seesaessesreeseessassesseessans 61

2) Athénée Royal Paul DEIVAUX.......cceciiiecieriieieieiieeeeeie ettt ebe e essesneeseesnes 61

3) RESUIALS.....oviitieiieiecieeiet ettt ettt ettt ettt e et e b e beetaessesseeseesaessesseessessessesseessans 61

4) INTETPTELALION. ... eveeevitieteeeeetieteetete et e et etesbe et estessesreeseessesseeseessaseeseessessesseessessessesseessas 62

D) ANAlYSE SALISTIQUE. ... eveuveueeiietirterteieieieet ettt sttt ettt sttt eneeseebesbe e et eseebesbenseneeneeseasenee 62



Xii

a) Tests A’hOMOZENEILE. ........ceeeeiiiiieeieiecieeeetete ettt b e s b st s e sbesaeessesbesseeseenes 62

1) Test entre I’échantillon du Colleége Saint Pie X et de I’échantillon de I’ Athénée Royal
Paul DEIVAUX .....vcuiiiiiiiiiciiietc ettt sttt 62

2) Test entre I’échantillon du Collége Saint Pie X et de 1’échantillon d’adultes............... 63

3) Test entre I’échantillon de I’ Athénée Royal Paul Delvaux et de I’échantillon d’adultes

b) Tests A’ INAEPENAANCE .....c.eeviviciieieieciieiet ettt ettt et et sbeeaeesaesbesbeesaessessesseesnens 65

1) Relation entre le Visionnage de films sur des plateformes de streaming et Visionnage

de séries sur des plateformes de Streaming ...........ccecveveeierienieiecene e 65
L. 1) PrEIMIET TESt..viiviereireeete et ettt ettt ete et ete et eeteeeteeeteeeteeeseeereeeaeeereeereeeseeeseenes 65
1.2) DEUXICITIE tEST...ueiuveireeeteeeteeeteeete et et eeteeeteeeteeeteeeteeeteeeteeeteeeseeeseeeseeereeereeeseeeseeanes 66
1.3) CONCIUSION......cviireireeeteeete ettt ettt et et ete e et eeteeeteeeteeeseeereeeseeeseeereeereeeseeeneeens 67
2) Relation entre la Fréquentation au cinéma et le Visionnage de films sur des plateformes
O SIICAMING ....covivieeieiiiiieteetet ettt ettt e et e st e b e teesaesbesseeseesseseeseessessesseessensessenseessas 67
2.1) PIOIMEET tESt...uviveiieieeeee ettt ettt e et e et e ete e et e eteeeaeeeneeereeens 67
2.2) DEUXIEINIE tEST ... eeveieeeeeeieeeeeeeeeeteeeeeeeee et e et e eee et e eteeeaeeeaeeeaeeeaeeeseeeaeeereeeaeeeneeesneens 69
2.3) TIOISIEIME TES ...uviveieeeeeeeeeeeeete ettt e e et ete e ettt e et e et e eaeeereeeaeeereeeaeeeneeesneens 70
2.4) CONCIUSION. .....cvviiueieeeeeee ettt et e e e e et e et e eaeeeaeeeaeeeteeeteeeteeereeeaeeereeeseeens 71

3) Relation entre le Visionnage de la télévision et le Visionnage de séries sur des

plateformes de StreamMING ..........c.coevvieieiiriiiiieieieie ettt e s st sa b sreeneesnas 71

BL) TSt ettt ettt ettt e ete et e e teeeaeeeraeanes 71

3.2) CONCIUSION......cuvieviireeete et ettt et ettt ete et e vt eeteeeteeeteeeaeeereeereeeseeereeeseeeseeeseeens 72

E) Implications des AECOUVEITES. .......ccvirririeieiiitieiertesteeeeteste et esteseeteeeeessessesseessessesseessessesseessenes 73
VIII) Conclusion générale 74
IX) Bibliographie 77
X) Annexes 90

A) Test Chi-carré d’homogénéité entre 1’échantillon des ¢éléves du College Saint Pie X et

1’échantillon des éléves de 1’ Athénée Royal Paul Delvaux .........cccoceeeeievieniieeeieieeeeeeeeeeeeeenen 90

B) Test Chi-carré d’homogénéité entre 1’échantillon des éléves du Collége Saint Pie X et

PEchantillon dES AUILES ........veiiieeeee ettt e e et e e eeee e e eeeeeeseeaeeeseraeeeseeneeseeaeeesanes 96



Xiii

C) Test Chi-carré d’homogénéité entre 1’échantillon des éléves de 1’ Athénée Royal Paul Delvaux

et PEChantillon deS AUILES .......oocuviiiieeeie ettt e et e e e e e s e e e seeaeeeseeneeesanes 98

D) Test Chi-carré d’indépendance pour I’échantillon des éléves du College Saint Pie X entre "En
moyenne, combien d'heures par semaine passes-tu a regarder des films sur des plateformes de
streaming ?" et "En moyenne, combien d'heures par semaine passes-tu a regarder des séries sur

des plateformes de Streaming 2" ..........c.coeviiiiecieriireciei ettt ettt ettt besaeereenaens 100

E) Test Chi-carré d’indépendance pour I’échantillon des ¢léves de 1’ Athénée Royal Paul Delvaux
entre "En moyenne, combien d'heures par semaine passes-tu a regarder des films sur des
plateformes de streaming ?" et "En moyenne, combien d'heures par semaine passes-tu a regarder

des séries sur des plateformes de Streaming 2" .........c.ccevvivieierienieieierieeeee et 103

F) Test Chi-carré d’indépendance pour 1’échantillon des éleves du College Saint Pie X entre "Si tu
consideres I'évolution sur les 5 derniéres années, crois-tu que tu regardes des films sur des
plateformes de streaming..." et ""Si tu consideres 1'évolution sur les 5 derni¢res années, crois-tu

que tu regardes des séries sur des plateformes de streaming..."..........ccocvevievievieniiieecieneneeeenens 106

G) Test Chi-carré d’indépendance pour 1’échantillon des éléves de 1’ Athénée Royal Paul Delvaux
entre "Si tu considéres 1'évolution sur les 5 derniéres années, crois-tu que tu regardes des films sur
des plateformes de streaming..." et "Si tu consideres 1'évolution sur les 5 derniéres années, crois-tu

que tu regardes des séries sur des plateformes de streaming..."..........ccoovevievievieniiiecieneseeeenens 108

H) Test Chi-carré d’indépendance pour I’échantillon des éléves du College Saint Pie X entre "Sur
les 6 derniers mois, combien de fois as-tu été au cinéma ?" et ""En moyenne, combien d'heures

par semaine passes-tu a regarder des films sur des plateformes de streaming ?" ............ccoeenuee. 109

I) Test Chi-carré d’indépendance pour I’échantillon des ¢léves de I’ Athénée Royal Paul Delvaux
entre "Sur les 6 derniers mois, combien de fois as-tu été au cinéma ?" et ""En moyenne, combien

d'heures par semaine passes-tu a regarder des films sur des plateformes de streaming ?".......... 112

J) Test Chi-carré d’indépendance pour I’échantillon des éléves du Collége Saint Pie X entre "Si tu
consideres I'évolution sur les 5 derniéres années, crois-tu que tu vas au cinéma..." et "Si tu
consideres I'évolution sur les 5 derniéres années, crois-tu que tu regardes des films sur des

plateformes de StreamInNg..." .......cccooueieiiiiirieee ettt 115

K) Test Chi-carré d’indépendance pour I’échantillon des éleéves de I’ Athénée Royal Paul Delvaux
entre "Si tu considéres 1'évolution sur les 5 derniéres années, crois-tu que tu vas au cinéma..." et
"Si tu considéres 1'évolution sur les 5 derniéres années, crois-tu que tu regardes des films sur des

plateformes de StreamInNg..." .......cccooveieiiiriieiee ettt 116

L) Test Chi-carré d’indépendance pour I’échantillon des éléves du Collége Saint Pie X entre "Si
tu utilises des plateformes de streaming, dans quelle mesure as-tu réduit ta fréquentation des

cinémas ?" et "Si tu considéres 1'évolution sur les 5 dernicres années, crois-tu que tu regardes des



Xiv

n

films sur des plateformes de Streaming..." .........cccovevviriecieriiiieierece ettt ennens 118

M) Test Chi-carré d’indépendance pour 1’échantillon des ¢éléves de 1’ Athénée Royal Paul Delvaux
entre "Si tu utilises des plateformes de streaming, dans quelle mesure as-tu réduit ta fréquentation
des cinémas ?" et "Si tu consideres I'évolution sur les 5 derniéres années, crois-tu que tu regardes

des films sur des plateformes de Streaming..." ..........ccecvevvirieieiiinieieieese et eenens 119

N) Test Chi-carré d’indépendance pour 1’échantillon des éleves du College Saint Pie X entre "Si
tu consideres 1'évolution sur les 5 dernieres années, crois-tu que tu regardes la télévision..." et "Si
tu consideres 1'évolution sur les 5 derniéres années, crois-tu que tu regardes des séries sur des

plateformes de Streaming..." .. .......ccooviiieieiiiieeee ettt ettt sa b reeneeneas 121

O) Test Chi-carré d’indépendance pour 1’échantillon des éléves de 1’ Athénée Royal Paul Delvaux
entre "Si tu considéres I'évolution sur les 5 dernieres années, crois-tu que tu regardes la
télévision..." et "Si tu considéres I'évolution sur les 5 derniéres années, crois-tu que tu regardes

n

des séries sur des plateformes de Streaming..." ..........ccevviiieieiiiiieieieereeee e 123



I) Introduction

A) Présentation du sujet

Le secteur cinématographique, jadis dominé par les sorties en salles et les cycles de distribution
traditionnels, fait face a une révolution numérique menée par les plateformes de streaming.
Cette étude porte un regard approfondi sur la manicre dont le streaming redéfinit les modes de

consommation des ceuvres cinématographiques et remodele 1'écosystéme de l'industrie.

B) Importance et pertinence de I'étude

L'importance de cette étude réside dans sa capacité a saisir et analyser les mutations actuelles
de I'industrie cinématographique, en soulignant les enjeux économiques, culturels et sociaux
qui accompagnent 1'émergence du streaming. Elle sert de barometre pour mesurer l'impact de

ces changements et orienter les décisions stratégiques des acteurs de l'industrie.

C) Objectifs et questions de recherche

L'objectif de ce mémoire est d'évaluer l'influence des plateformes de streaming sur la
fréquentation des cinémas et les habitudes des spectateurs. Les questions de recherche
s'articulent autour de I'impact du streaming sur les pratiques de visionnage et la valeur percue
des expériences cinématographiques traditionnelles. L'analyse quantitative approfondie
cherche a répondre a des questions telles que : Dans quelle mesure le streaming affecte-t-il la

fréquentation des salles ? Est-ce que les salles de cinéma vont disparaitre ?

D) Méthodologie employée

Ce mémoire se déroule en trois phases clés. La premiére étape consiste en une revue exhaustive
de la littérature existante. Ensuite, nous procéderons a l'examen des résultats issus d'une
enquéte menée aupres des éléves de deux lycées. La troisiéme étape impliquera une analyse
détaillée de ces données, réalisée grace a l'application de divers tests statistiques. En
conclusion, ce travail de recherche formulera des observations sur l'influence des services de

streaming sur l'industrie du cinéma et sur les perspectives futures de cette derniere. Nous



mettrons en lumiére les enseignements majeurs tirés de la théorie ainsi que ceux découverts a

travers notre étude empirique.

a) Partie théorique

Au début de cette étude, une analyse compléte de la littérature sera effectuée, englobant tous
les aspects pertinents de l'industrie cinématographique et des plateformes de streaming. Cette
revue inclura l'examen de leur histoire, de leur fonctionnement, de leurs stratégies, des
principaux acteurs de ces secteurs, des consommateurs concernés, ainsi que des tendances
évolutives de ces industries. Afin d'offrir une perspective globale, des travaux de divers auteurs
et institutions de différents milieux seront consultés et cités. De plus, des graphiques seront
utilisés pour mieux illustrer certains aspects des situations actuelles de ces industries en France

et aux Etats-Unis

b) Partie pratique

La composante pratique de ce mémoire repose principalement sur l'administration de
questionnaires. Le premier groupe ciblé est constitu¢ d'éleves de deux écoles de la fédération
Wallonie-Bruxelles, tandis que le second groupe est formé d'adultes résidant en Wallonie ou a
Bruxelles. L'accent est mis sur les adolescents pour deux raisons principales : premicerement,
de nombreuses études antérieures sur ce sujet se sont concentrées sur des adultes, et
deuxiémement, les adolescents représentent les adultes de demain et peuvent offrir des

perspectives pertinentes sur 1'avenir de 1'industrie cinématographique.

L'axe principal de cette recherche sera focalisé sur les adolescents, et ce pour deux raisons
spécifiques. Premi¢rement, un grand nombre d'enquétes précédentes abordant ce sujet ont
principalement utilisé des échantillons composés d'adultes. Deuxiémement, considérant que les
adolescents d'aujourd'hui sont les adultes de demain, et dans le cadre de notre quéte pour
comprendre 1'avenir de l'industrie cinématographique, il semble que les adolescents soient
idéalement placés pour fournir des insights pertinents sur le devenir de ce secteur. L'intention
derriere I'administration de ce troisiéme questionnaire est de vérifier I'existence de différences
significatives entre les réponses des adultes et celles des adolescents. Ces variations, si elles

existent, seront examinées au moyen d'un test chi-carré d'homogénéité.



Les questionnaires ont ét¢ distribués aux ¢éléves via leurs adresses email scolaires, aprés avoir
recu l'approbation des directeurs des écoles concernées. Pour les adultes, la diffusion s'est faite
a travers divers réseaux sociaux. Ces enquétes ont été rédigées exclusivement en francais,
ciblant ainsi la population francophone de Belgique, tant chez les adolescents que chez les

adultes. Les réponses regues sont anonymes tant chez les adolescents que chez les adultes.

Les questionnaires, créés sous forme de Google Forms, comprennent des questions de type
nominal, reflétant leur nature d'enquéte d'opinion. Les résultats seront d'abord analysés pour
identifier les tendances générales a travers les pourcentages et les majorités qui émergent au
sein des réponses. Par la suite, une analyse plus approfondie sera réalisée a l'aide de tests
statistiques chi-carrés pour explorer les relations entre les différentes variables des questions

de I'enquéte.

Les enquétes menées se présentent sous forme de formulaires Google, contenant diverses
questions de type nominal, adaptées a leur nature d'enquéte d'opinion. Pour débuter 1'analyse,
les réponses seront examinées afin d'identifier les tendances générales des participants. Cette
premiére étape se basera sur les pourcentages et les majorités des réponses obtenues. Par la
suite, une exploration plus détaillée sera entreprise a travers l'utilisation de tests statistiques
chi-carrés. Ces tests permettront d'analyser les relations statistiques entre les différentes

variables des questions posées dans notre sondage d'opinion.

La méthodologie de la partie pratique sera vue plus en profondeur dans le chapitre se

concentrant sur 1’étude quantitative.

IT) Contexte historique

A) Bréve histoire du cinéma

Le cinéma, né de l'invention du cinématographe par les fréres Lumiére en 1895, a évolué de
simples animations d'images, comme le zootrope, au praxinoscope d'Emile Reynaud (Pichel,
1950), jusqu'aux premieres projections au Grand Café a Paris, qui ont marqué le début de
l'industrie cinématographique (Hashim, 2021). Ces débuts ont pavé la voie a l'expansion

internationale et a des développements comme le kinétoscope d'Edison (Feeney, 2023).



L'avénement du cinéma parlant a bouleversé¢ le médium, avec "The Jazz Singer" en 1927,
faisant du son un vecteur d'immersion et de réalisme (Carringer et al., 2014; Spence, 2020).
L'ére du cinéma muet a influencé les techniques narratives du cinéma sonore (Longo, 2014), et
la transition a modifié la conception des cinémas pour répondre aux exigences acoustiques

(Monkova et al., 2022).

L'age d'or d'Hollywood, entre 1936 et 1965, a vu les "Big Five" studios controler la production,
la distribution et I'exposition des films, tout en créant le systeme de stars (Miller & Shamsie,
2001; Segrave, 1997). Cette période a également favorisé le tourisme cinématographique
(Connell, 2012) et a di naviguer entre censure et représentation des genres (Ward, 2002;
Amaral et al., 2020). La fin de cet age d'or a été marquée par des changements réglementaires

et 'émergence de la télévision (Boyd, 1976).

La fin de 1'age d'or a laissé place a des mouvements artistiques comme la Nouvelle Vague et le
Nouvel Hollywood, qui ont offert une plus grande liberté créative aux réalisateurs (Liu, 2023;
"When the Movies Mattered", 2019). Ces mouvements ont été soutenus par des organisations

reconnaissant l'excellence cinématographique (Cattani & Ferriani, 2008).

La digitalisation a révolutionné la production et la projection de films des les années 1990,
rendant la création plus accessible (Hoy, 1989; Husak, 2004). Malgré les controverses sur la
qualité (Dixon, 2016), le numérique a permis une distribution plus économique et une création

démocratisée (Andrews, 2014).

Enfin, I'évolution des supports comme la VHS, le DVD et le Blu-ray a changé la consommation
de films a domicile, stimulant une industrie de la location et du collectionnement et influengant
la production et la distribution cinématographiques (Carr, 2014; Immink, 1997; Patel & Patel,
2013; Wroot, 2017).



B) Apparition et popularisation du streaming

a) Débuts du streaming et premiéres plateformes

1) Emergence des premiéres technologies de streaming

A 1a fin des années 1990 et au début des années 2000, la montée d'Internet & haut débit a rendu
possible la diffusion en continu de contenus audio et vidéo. C'est & cette époque que des
technologies comme RealPlayer de RealNetworks ont fait leur apparition. RealPlayer, en
particulier, était I'une des premicres solutions permettant aux utilisateurs de regarder des vidéos
et d'écouter de la musique directement depuis leur navigateur web, sans avoir a télécharger des
fichiers volumineux (Glaser, 2005). Bien que limité en qualité et souvent sujet a des
tamponnements, il représentait une étape majeure vers la diffusion en direct que nous

connaissons aujourd'hui (Glaser, 2005).

2) Les précurseurs de la diffusion en continu

Outre RealPlayer, d'autres acteurs technologiques ont joué un réle crucial dans 1'évolution du
streaming. QuickTime d'Apple et Windows Media Player de Microsoft sont également apparus
comme des solutions pour le streaming vidéo, bien que chacun avait son propre format et ses
propres codecs (Li et al., 2005). La démocratisation du streaming a été stimulée par I'émergence
de plateformes dédiées comme YouTube en 2005 (Russo, 2009). Avant cela, des services
comme Napster avaient initi¢ le partage de fichiers en peer-to-peer, mais ce n'était pas du
streaming a proprement parler (David, 2016). YouTube a changé la donne en offrant une
plateforme sur laquelle les utilisateurs pouvaient non seulement regarder des vidéos, mais aussi
les uploader, les partager et les commenter, créant ainsi une communauté dynamique autour du

contenu vidéo (Russo, 2009).

b) Ascension des géants du streaming

L'essor de plateformes telles que Netflix ou Amazon Prime a transformé et dominé I'espace de
diffusion en continu, révolutionnant la maniére dont nous consommons les médias de
divertissement (Bellés-Calvera & Quintana, 2021). Ces entreprises ont évolué depuis leurs
formes initiales, comme les services de location de DVD, pour devenir les principales
plateformes de diffusion en continu que nous connaissons aujourd'hui (Sun, 2022). Netflix, par

exemple, a commencé comme un service d'abonnement a des DVD en 1998 et s'est depuis



transformé en une plateforme qui propose des abonnements mensuels pour accéder a une vaste

bibliothéque de contenus vidéo (Basaran, 2021).

L'émergence des plateformes de streaming a été favorisée par les avancées technologiques et
les changements de comportement des consommateurs. Avec la disponibilité de l'internet a
haut débit et la prolifération des appareils intelligents, le streaming est devenu un moyen
pratique et populaire de consommer des médias (Bellés-Calvera & Quintana, 2021). Les
utilisateurs sont attirés par ces plateformes comme une alternative a la télévision traditionnelle
et aux réseaux sociaux, a la recherche de divertissement et d'une expérience de visionnage
personnalisée (Cabeza-Ramirez et al., 2020). Les plateformes de streaming sont aussi un
substitut du cinéma traditionnel. La flexibilité¢ de visionnage, I'acces a une vaste bibliotheque
de films des leur sortie, ainsi que la possibilité de regarder du contenu original exclusif, font
des plateformes de streaming une option séduisante pour ceux qui cherchent a reproduire

l'expérience cinématographique dans le confort de leur foyer (Dixon, 2019).

Le succeés de ces plateformes peut également étre attribué a leur capacité a s'adapter a
I'évolution du paysage médiatique. Netflix, en tant que plateforme représentative, a adopté la
technologie des médias en continu et 1'a exploitée pour devenir une force culturelle (Yan,
2022). En proposant un large éventail de contenus, y compris des productions originales, ces
plateformes ont attiré une base d'utilisateurs large et fidele (Wayne, 2017). En outre, la
commodité de la diffusion en continu a la demande et la possibilité de regarder des saisons

entieres de séries ont contribué a leur popularité (Jenner, 2015).

La domination de ces plateformes dans 1'espace de diffusion en continu a perturbé le secteur de
la télévision traditionnelle. Les chaines de télévision linéaires sont désormais considérées
comme des concurrents, et I'identité de marque de ces chalnes peut avoir une incidence sur le
capital de marque des plateformes de diffusion en continu comme Netflix (Wayne, 2017). La
popularité des services de diffusion en continu a la demande a également remis en question la
notion de télévision traditionnelle, certains chercheurs et analystes des médias s'interrogeant

sur 'avenir de la télévision linéaire (Spilker et al., 2018).

La montée en puissance des plateformes de streaming a également bouleversé l'industrie
cinématographique traditionnelle. Les salles de cinéma, autrefois vénérées comme les

sanctuaires du septiéme art, se trouvent désormais en concurrence directe avec ces plateformes



qui offrent une accessibilité instantanée a un vaste catalogue de films. (Dixon, 2019) La sortie
simultanée de films en salles et sur les plateformes de streaming, ou méme 1'exclusivité de
certains films sur ces plateformes, a redéfini la manicre dont le public consomme du contenu
cinématographique. De plus, les budgets conséquents alloués par ces plateformes pour la
production de films originaux rivalisent désormais avec ceux des studios de cinéma

traditionnels (Hennig-Thurau et al., 2021).

¢) Evolution technologique et qualité de streaming

1) Haute définition et au-dela

Lorsque le streaming a fait ses débuts, la qualité vidéo était souvent basse, limitée par les
capacités de transmission des données de I'époque. Cependant, avec I'avénement de la haute
définition (HD), puis ultérieurement de la 4K et méme de la 8K, le niveau de détail et de clarté
disponible pour le streaming a atteint des sommets jusque-la inégalés (lacoviello & Sunna,
2019). Ces standards, autrefois l'apanage des salles de cinéma et des disques Blu-ray, sont
désormais accessibles a tout utilisateur avec une bonne connexion internet (Iacoviello & Sunna,

2019).

2) L'importance de la bande passante

Le streaming en haute résolution nécessite une bande passante importante. Les premiers jours
du streaming étaient marqués par des tampons fréquents, des délais et des vidéos de faible
qualité, en grande partie a cause des limitations de la bande passante. Cependant, 1'évolution
des infrastructures réseau et 1'augmentation des vitesses d'internet ont largement contribué a
réduire ces problémes (Iacoviello & Sunna, 2019). La fibre optique, en particulier, a joué¢ un
role crucial en offrant des vitesses de téléchargement et de chargement ultra-rapides, idéales

pour le streaming en haute résolution (Iacoviello & Sunna, 2019).

3) Démocratisation de l'acceés a internet haut débit

L'augmentation de la disponibilité de l'internet haut débit dans les foyers du monde entier a été
un facteur clé de la popularisation du streaming (Nguyen, 2012). Dans de nombreuses régions,
notamment en Asie et en Afrique, I'adoption rapide des technologies mobiles a également
permis a un plus grand nombre de personnes d'accéder au streaming vidéo, méme dans des

zones auparavant considérées comme inaccessibles (Nguyen, 2012).



d) Evolution de la popularité des plateformes de streaming

Au cours de la derniére décennie, la popularité des plateformes de streaming vidéo a
considérablement augmenté, comme le démontre 'ascension fulgurante du nombre d'abonnés
des géants du secteur. Ce graphique de Statista intitulé "La bataille des géants du streaming
vidéo" illustre cette tendance avec des données jusqu'en octobre 2021 : Netflix méne la course
avec 214 millions d'abonnés, suivi par Prime Video qui compte 175 millions d'utilisateurs actifs
de contenu Prime sur un total de 200 millions d'abonnés Amazon Prime, et Disney+ qui a
rapidement grimpé a 118 millions. Ces chiffres reflétent une compétition intense et une
adoption massive des services de vidéo a la demande (VOD) a I'échelle mondiale, témoignant
d'un changement d'habitude des consommateurs vers des solutions de divertissement

numériques et a la demande.

La bataille des géants
du streaming vidéo

Evolution du nombre d'utilisateurs payants des services
VOD sélectionnés dans le monde, en millions

= Netflix Prime Video == Disney+
200
175M*
[ avr. 2021
100
118 M
50 oct. 2021
0 T T K K] T 1 T T T3
2013 2016 2019 21

Derniers chiffres communiqués par les entreprises en date de novembre 2021.
* correspond a 175 millions d'abonnés Amazon Prime (sur 200 millions)

qui ont regardé du contenu sur Prime Video.
Sources : comptes de résultat des entreprises, rapports média

©@®O statista %a

Figure 1 : Gaudiaut, T. (2021, 11 novembre). La course aux abonnés des géants de la VOD. Statista Daily Data. Consulté le
13 décembre 2023, a I’adresse https://fr.statista.com/infographie/24389/evolution-nombre-abonnes-payants-svod-

lateformes-streaming-video-netflix-prime-video-disney-/



https://fr.statista.com/infographie/24389/evolution-nombre-abonnes-payants-svod-plateformes-streaming-video-netflix-prime-video-disney-/
https://fr.statista.com/infographie/24389/evolution-nombre-abonnes-payants-svod-plateformes-streaming-video-netflix-prime-video-disney-/

III) L'évolution du modéle économique

A) Le modéle traditionnel de distribution cinématographique

a) La phase de pré-lancement

1) Introduction

La phase de pré-lancement, aussi souvent appelée "campagne de pré-sortie”, est une étape
déterminante dans le processus de distribution cinématographique. Elle vise a établir une
présence dans l'esprit du public avant méme que le film ne soit accessible, afin de maximiser
l'attention et 1'engouement autour de sa sortie (Elberse & Anand, 2006). Plusieurs ¢léments et

stratégies sont traditionnellement déployés durant cette phase.

2) Bande-annonce

Considérée comme 1'outil promotionnel le plus influent, la bande-annonce donne un premier
apercu du film aux spectateurs potentiels. Historiquement, elle était diffusée uniquement dans
les salles de cinéma, mais avec l'essor d'Internet et des médias sociaux, sa portée s'est
significativement étendue. La qualit¢ et la pertinence d'une bande-annonce peuvent

grandement influencer les intentions de visionnage des spectateurs (Johnstone et al., 2016).

3) Affichage publicitaire
Les affiches, les panneaux d'affichage et les bannieres publicitaires jouent un rdle essentiel

pour maintenir un film dans 1'imaginaire collectif. Elles s'appuient souvent sur les visages des

acteurs principaux, les moments-clés du film ou son esthétique unique pour capter l'attention

(Parmelee, 2009).

4) Interviews et couverture médiatique

Les interviews des acteurs, du réalisateur et d'autres membres clés de I'équipe du film sont
orchestrées pour offrir un éclairage sur les coulisses de la production. Elles permettent
d'humaniser le film, de relayer des anecdotes intéressantes et d'établir une relation plus

personnelle avec le public (Gill, 2017).
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5) Avant-premiéres et festivals

Les avant-premiéres sont des projections spéciales organisées pour les critiques de cinéma, les
influenceurs et parfois un public sélectionné. Elles visent a générer du bouche-a-oreille et des
critiques positives en amont de la sortie officielle. De plus, la présence d'un film dans un festival
renomm¢é peut grandement augmenter sa visibilité et sa Iégitimité auprés du public et des

professionnels du secteur (Stringer, 2008).

6) Stratégie digitale

Avec l'omniprésence des médias sociaux, une stratégie digitale solide est désormais
incontournable. Cela inclut la création de contenus spécifiques pour les réseaux sociaux, des
interactions avec les fans, ou encore l'organisation de jeux-concours pour gagner des places

(Huang et al., 2023).

b) Sortie en salle

1) Importance stratégique

La performance d'un film lors de sa sortie en salle est souvent considérée comme un barométre
de son succes global. Une premiére semaine fructueuse au box-office peut créer un effet boule
de neige, générant un bouche-a-oreille positif et attirant un public plus large (Roschk & Grosse,
2013). A l'inverse, une mauvaise performance initiale peut étre difficile & surmonter, malgré

les efforts marketing.

2) Facteurs déterminants

Plusieurs ¢léments influencent la réussite d'une sortie en salle. La date de sortie est primordiale :
¢éviter la concurrence directe avec d'autres blockbusters et choisir des périodes propices comme
les vacances ou les fétes peut s'avérer stratégique (Belleflamme & Paolini, 2015). De plus, la
distribution, c'est-a-dire le nombre de salles projetant le film, est également déterminante. Une
large distribution initiale peut étre risquée, mais elle peut aussi maximiser les revenus si le film

est bien recu (Navratil & Fernanda, 2014).
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¢) Windows de distribution

1) Introduction

Les "windows" de distribution, ou fenétres de diffusion, désignent les différentes étapes
successives par lesquelles un film est rendu disponible au public aprés sa sortie en salle. Ces
fenétres reflétent 1'évolution des modes de consommation et la stratégie économique du secteur
cinématographique pour maximiser les revenus d'un film tout au long de son cycle de vie (Asai,

2008).

2) Hiérarchie traditionnelle

Historiquement, aprés une sortie en salle, un film était d'abord disponible a la vente et a la
location sur des supports physiques tels que le VHS, puis le DVD et le Blu-ray. Ensuite venait
la diffusion sur les chaines de télévision payantes, suivie de la télévision gratuite, et finalement
la mise a disposition sur les plateformes de vidéo a la demande (VOD) (Granados & Mooney,

2018).

3) Raison d'étre

Cette séquence est congue pour valoriser chaque étape de la vie d'un film. En différant 1'accés
a un film selon les canaux, l'industrie s'assure que les consommateurs sont encouragés a
dépenser de l'argent a plusieurs reprises, du billet de cinéma a l'achat du DVD, en passant par

les abonnements a des chaines payantes (Granados & Mooney, 2018).

d) Revenus

1) Introduction

Les revenus générés par un film, depuis sa production jusqu'a sa diffusion a grande échelle,
constituent le barometre de son succes économique et, indirectement, de son impact culturel.
Dans le modéle traditionnel de distribution cinématographique, la structuration de ces revenus

est étroitement liée a la chronologie des fenétres de diffusion (Topf, 2010).

2) Box-office et premiére fenétre

Historiquement, la principale source de revenu d'un film est sa performance en salle,

communément mesurée par son box-office. La billetterie représente souvent une part
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importante des recettes totales, et un succes en salle est vu non seulement comme une validation
du public, mais également comme un prédicteur de performances solides dans les fenétres de

diffusion ultérieures (Topf, 2010).

3) Ventes et locations physiques

Apres la salle, la mise a disposition du film sur supports physiques (DVD, Blu-ray) constitue
la prochaine étape significative de monétisation. Bien que cette source de revenus ait diminué
avec l'émergence du numérique, elle demeure importante, en particulier pour les

collectionneurs et les marchés ou l'accés a Internet est limité (Wroot et Willis, 2017).

4) Droits de diffusion télévisuels

Les chaines de télévision, qu'elles soient payantes ou en clair, achétent les droits de diffusion
des films. Ces accords peuvent étre lucratifs, en particulier pour les films a succes qui attirent

de larges audiences lors de leurs premicres diffusions télévisées (Hennig-Thurau et al., 2012).

5) Vidéo a la demande et streaming

Avec la montée des plateformes numériques, la vidéo a la demande (VOD) est devenue une
source de revenu cruciale. Les consommateurs peuvent choisir de louer ou d'acheter des films

qui ont auparavant été¢ diffusés dans les salles de cinéma (Jeyakumar, 2014).

e) Role des distributeurs

Les distributeurs jouent un rdle central dans le mod¢le traditionnel. Ils achétent les droits des
films aupres des producteurs et s'occupent de leur promotion et de leur diffusion dans les salles
de cinéma. Ils établissent des accords avec les exploitants de salles pour déterminer combien

de temps un film sera a l'affiche et dans combien de salles il sera projeté (Gunter, 2018).

f) Limitations géographiques

Le mode¢le traditionnel implique souvent des sorties décalées selon les pays ou régions. Un film
peut sortir dans un pays des mois apres sa premieére mondiale, en fonction des stratégies de

distribution, des contraintes réglementaires ou des habitudes culturelles (Carroll Harris, 2018).
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B) Modéle de revenu des plateformes de streaming

a) Abonnements mensuels

1) Historique et adoption

Historiquement, le mod¢le d'abonnement a été popularisé avec l'avénement des services tels
que Netflix ou Spotify dans le domaine musical. Le succés initial de Netflix, en particulier, a
démontré 1'énorme potentiel d'un service qui offre un acces illimité a un vaste catalogue de
contenus pour un paiement mensuel fixe (Jeyakumar, 2014). Le public, séduit par la commodité
et le rapport colt-avantage, s'est rapidement adapté a cette formule, rendant le modele

d'abonnement quasi omniprésent dans 1'industrie (Jeyakumar, 2014).

2) Valeur pour le consommateur

L'attrait principal de 'abonnement mensuel pour le consommateur est la perception d'une offre
"tout compris". Pour un colit souvent inférieur a celui d'un seul billet de cinéma, 1'abonné
obtient un acces illimité a des milliers d'heures de contenu (Jeyakumar, 2014). Cela permet non
seulement une consommation a la demande, mais aussi une exploration sans risque de
nouveaux genres ou séries, favorisant une diversification des gotits et une découverte continue

(Roig et al., 2021).

3) Stabilité financiere pour les plateformes

Pour les plateformes, ce mod¢le garantit une source de revenus stable et prévisible. Les flux de
trésorerie réguliers permettent de financer des investissements conséquents, que ce soit dans
l'acquisition de nouveaux contenus, la production d'originaux ou l'expansion technologique et

géographique (Dubel, 2022).

4) Différenciation et segmentation

Avec l'augmentation de la concurrence, les plateformes ont cherché a se différencier en
proposant des formules d'abonnement variées. Certains offrent des options basées sur la qualité
de diffusion, allant de la SD a la 4K Ultra HD, tandis que d'autres segmentent leurs offres en
fonction du nombre d'écrans disponibles simultanément. Cette segmentation permet d'attirer
une variété d'utilisateurs, des consommateurs individuels aux familles nombreuses (Rietveld &

Ploog, 2021).
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b) Publicités et modele freemium

Le mod¢le freemium, qui combine un contenu gratuit financé par la publicité et un abonnement
premium sans publicité, est devenu populaire parmi les services de contenu numérique. Des
plateformes comme Hulu et Peacock offrent aux utilisateurs la possibilit¢ d'accéder a des
contenus sélectionnés en échange de publicités, tout en proposant un abonnement premium
pour une expérience sans publicité (Rietveld & Ploog, 2021). Ce modéle représente un défi
pour les entreprises qui doivent trouver un équilibre entre le contenu gratuit et le contenu payant

(Méntymaéki et al., 2019).

La publicité joue un role crucial dans le modele freemium, car elle permet aux plateformes de
générer des revenus aupres des annonceurs tout en offrant un contenu gratuit aux utilisateurs
(Killa & Upadhyay, 2022). Toutefois, le caractere intrusif des publicités peut avoir un impact
négatif sur I'expérience de l'utilisateur et sa perception de la valeur. Lorsque la publicité
interrompt les objectifs des utilisateurs, ceux-ci peuvent ignorer passivement l'interruption ou
s'en passer activement (Edwards et al., 2002). Il est donc important pour les plateformes de
trouver le bon niveau de publicité qui ne submerge pas les utilisateurs et maintient leur

engagement vis-a-vis du contenu gratuit (Killa & Upadhyay, 2022).

Le modele freemium repose également sur la psychologie des consommateurs et leur volonté
de payer pour des fonctionnalités supplémentaires ou une expérience sans publicité. La
recherche suggere que la structure de transaction découplée dans le temps du modele freemium
peut réduire la volonté des consommateurs de payer pour des ¢léments payants, tels que des
fonctionnalités supplémentaires ou du contenu additionnel. Cela souligne l'importance de
concevoir soigneusement le modele freemium pour s'assurer que les utilisateurs percoivent la

valeur de l'offre premium (Rietveld, 2017).

En outre, le modele freemium peut bénéficier d'effets de réseau, ou la valeur de la plateforme
augmente au fur et a mesure que d'autres utilisateurs la rejoignent. En proposant une version
gratuite de la plateforme, elle peut attirer une base d'utilisateurs plus importante, qui attire a
son tour davantage d'annonceurs et augmente la valeur globale de la plateforme. Toutefois, il
est essentiel de tenir compte de l'incertitude des consommateurs et des externalités de réseau
lorsque l'on décide de mettre en ceuvre un modele freemium limité dans le temps ou dans ses

fonctionnalités (Li et al., 2021).
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¢) Vente et location de contenus a l'unité

Le marché du streaming vidéo ne repose pas uniquement sur les modeles par abonnement ou
financés par la publicité. Des plateformes telles qu'Amazon Prime Video ont introduit des
modeles économiques complémentaires, permettant aux utilisateurs d'acheter ou de louer des
films et des séries télévisées a l'unité (Lad et al., 2019). Cette flexibilité offre aux
consommateurs une alternative au modele d'abonnement tout-en-un, en particulier pour les

contenus récents ou premium (Prime Video, 2023).

La vente et la location a l'unité s'adressent principalement aux utilisateurs qui recherchent un
contenu spécifique non disponible dans leur abonnement streaming habituel, ou qui préferent
ne pas s'engager dans un abonnement mensuel ou annuel. Cela s'aveére particuliérement
pertinent pour les nouvelles sorties cinématographiques ou les séries trés demandées. Les
utilisateurs peuvent choisir d'acheter le contenu pour un acces illimité ou de le louer pour une
durée limitée, souvent a un colt inférieur (Prime Video, 2023). Ce mode¢le offre aux
plateformes une source de revenus supplémentaire tout en répondant a la demande des

consommateurs pour une plus grande flexibilité et un acces immédiat (Lad et al., 2019).

Néanmoins, il est important de noter que ce modele coexiste avec les abonnements et ne les
remplace pas. Les plateformes qui offrent a la fois des abonnements et des options d'achat ou
de location a 'unité peuvent attirer un public plus large et répondre a une variété de besoins et
de préférences. En diversifiant leurs sources de revenus, ces plateformes se positionnent
stratégiquement pour naviguer dans un paysage médiatique en constante évolution, tout en

maximisant leur potentiel de rentabilité (Lad et al., 2019).

d) Partenariats et bundles

L'industrie du streaming vidéo a connu une transformation significative avec l'introduction des
partenariats et des bundles, des stratégies qui permettent aux plateformes d'élargir leur base
d'utilisateurs et de renforcer leur position sur le marché. Les bundles sont des offres groupées
qui combinent plusieurs services, souvent a un tarif réduit, créant ainsi une proposition de
valeur plus attractive pour les consommateurs. Ces offres peuvent inclure des services de
streaming vidéo, mais aussi d'autres services numériques tels que la musique, les jeux vidéo,

ou méme des services de télécommunication (Xu et al., 2022).
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Les partenariats sont un élément clé de cette stratégie, permettant aux plateformes de streaming
de collaborer avec des opérateurs télécoms, des fournisseurs d'acces Internet, et d'autres
services de streaming pour créer des offres bundle. Ces collaborations offrent des avantages
mutuels : les opérateurs peuvent différencier leurs offres et améliorer la fidélité de leurs clients,
tandis que les plateformes de streaming bénéficient d'une exposition accrue et d'un canal
supplémentaire pour acquérir de nouveaux abonnés. Les bundles sont particuliérement
populaires dans les marchés saturés ou la concurrence entre les services de streaming est féroce,

car ils permettent aux plateformes de se démarquer et de fidéliser leur clientéle (Xu et al.,

2022).

e) Distribution internationale

La distribution internationale représente un des aspects les plus disruptifs et innovants
introduits par les plateformes de streaming, changeant radicalement les paradigmes de la
distribution cinématographique et télévisuelle (Maher & Kerrigan, 2019). Auparavant, la
distribution d’un film ou d’une série télévisée a 1’échelle mondiale impliquait une négociation
complexe et chronophage de droits dans chaque pays, en tenant compte des différentes fenétres
de distribution et des particularités culturelles. Avec le streaming, ce processus est
considérablement simplifié, permettant une sortie quasi simultanée d’un contenu a travers le

globe (Maher & Kerrigan, 2019).

Cette globalisation du contenu a des implications profondes tant sur le plan économique que
culturel. Economiquement, elle ouvre de nouveaux marchés pour les producteurs et les
distributeurs, augmentant le potentiel de revenus d’un film ou d’une série. Les plateformes,
grace a leur présence internationale, sont en mesure de récolter des revenus sur plusieurs
marchés a la fois, maximisant ainsi le retour sur investissement (Maher & Kerrigan, 2019). Sur
le plan culturel, cela favorise une diversification et une accessibilité accrue des contenus, les
ceuvres d’une région pouvant facilement traverser les frontieres et atteindre un public global.
Toutefois, cela souléve également des questions relatives a la standardisation culturelle et a la

nécessité de préserver la diversité des contenus (Maher & Kerrigan, 2019).
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C) Impact sur les revenus et la rentabilité des studios traditionnels

a) Introduction

Le bouleversement du modéele économique du secteur cinématographique induit par
l'avénement des plateformes de streaming a des implications profondes sur les studios de
cinéma et chaines de télévision traditionnels. Le passage d'une distribution centrée sur les salles
de cinéma et les supports physiques a une consommation dématérialisée et instantanée a

redéfini les sources de revenus et modifié les stratégies de rentabilité.

b) Redéfinition des sources de revenus

Les studios traditionnels, qui tiraient une part significative de leurs revenus des sorties en salle
et de la vente de DVD ou Blu-Ray, sont confrontés a une diminution de ces sources de revenus.
Le streaming offre une alternative plus flexible et accessible aux consommateurs, réduisant la
demande pour les supports physiques et impactant les revenus des billetteries (Yu et al., 2017).
Les studios sont donc contraints de renégocier les droits de diffusion avec les plateformes de
streaming, souvent dans un contexte de concurrence accrue et de pression sur les prix

(Shantharaju, 2020).

¢) Adaptation a un marché concurrentiel

L'émergence des plateformes de streaming a intensifi¢ la concurrence sur le marché de la
distribution audiovisuelle. Les géants du streaming, tels que Netflix, Amazon et Disney+,
investissent massivement dans la production de contenus originaux, rivalisant directement avec
les studios traditionnels (Vanhee, 2019). Pour rester compétitifs, ces derniers doivent innover,
soit en développant leurs propres plateformes de streaming, soit en nouant des partenariats
stratégiques avec les acteurs existants, afin de sécuriser la distribution de leurs productions

(Raats & Evens, 2021).

d) Impact sur la rentabilité

1) Augmentation des coiits de production

Les standards de qualité étant en constante évolution, les studios se trouvent dans I'obligation
d’investir massivement dans la production de contenus haut de gamme pour rester compétitifs.

Cette augmentation des cotits de production, couplée a la pression pour créer des contenus
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exclusifs et attractifs, pése lourdement sur les budgets. Les studios doivent donc trouver un
équilibre délicat entre investissements nécessaires pour maintenir la qualité et controle des

colits pour préserver leur marge bénéficiaire (Behrens et al., 2020).

3) Pression sur les revenus

La multiplication des plateformes de streaming a engendré une fragmentation du marché,
rendant l'acquisition des droits de diffusion plus compétitive et potentiellement moins lucrative.
Les plateformes de streaming, disposant de vastes catalogues, sont en position de force pour
négocier les tarifs, exercant ainsi une pression supplémentaire sur les revenus des studios
(Shantharaju, 2020). Les accords de licence exclusifs, bien que lucratifs, peuvent aussi limiter
la diffusion des contenus a d'autres plateformes, réduisant potentiellement les sources de

revenus.

4) Modéles de distribution alternatifs

Face a ces défis, certains studios explorent des modeles de distribution alternatifs, tels que la
création de leurs propres services de streaming ou la collaboration avec des plateformes
existantes via des partenariats stratégiques. Ces approches offrent un controle direct sur la
distribution et la monétisation de leurs contenus, mais impliquent également d'importants
investissements en technologie et en marketing, sans garantie de succes face a des acteurs déja

bien établis (Raats & Evens, 2021).

5) Diversification des revenus

Pour contrebalancer les pressions sur la rentabilité, les studios traditionnels cherchent a
diversifier leurs sources de revenus. Cela peut inclure l'exploitation de propriétés intellectuelles
via des produits dérivés, le licensing pour des adaptations en jeux vidéo, ou encore la vente de
contenus a des chaines de télévision internationales. Cette diversification, bien que cruciale,
requiert une approche stratégique et innovante pour identifier et capitaliser sur de nouvelles

opportunités (Young et al., 2010).
D) Impact sur les Revenus et la Rentabilité des Salles de Cinéma

a) Diminution des Fréquentations et Revenus

Avec I'émergence et la popularisation des plateformes de streaming, les salles de cinéma ont

connu une baisse importante de leur fréquentation (Mateo & Beltran, 2022). Les spectateurs,
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séduits par la facilité d'acces et la diversité des contenus proposés par les services de streaming,
ont progressivement délaissé les salles obscures (Li, 2015). Cette tendance a eu un impact direct
sur les revenus générés par la billetterie, traditionnelle source de revenus pour les exploitants
de salles. Les cinémas, en particulier les petites salles indépendantes, ont di faire face a une

concurrence redoutable, les obligeant a repenser leur modeéle économique (Li, 2015).

b) Evolution du Modéle Economique des Salles

Confrontés a cette nouvelle réalité, les exploitants de salles de cinéma ont investi dans
'amélioration de l'expérience utilisateur pour se différencier et attirer le public. Ceci s'est
matérialis¢ par des investissements dans des technologies de projection et sonores de pointe,
des sieges plus confortables et une offre de services additionnels tels que la restauration haut
de gamme. Ces améliorations, bien qu'essentielles pour rester compétitif, ont accru les colits

d'exploitation, pesant sur la rentabilité des salles (Mateo & Beltran, 2022).

¢) Partenariats et Collaborations avec les Plateformes de Streaming

En réponse a la pression exercée par le streaming, certains exploitants de salles ont exploré des
voies de collaboration avec les plateformes de streaming. Des accords de diffusion limitée de
films produits par des géants du streaming ont été négociés, permettant une projection
exclusive en salle avant leur disponibilité sur les plateformes (Zambardino & Berni, 2018). Ces
initiatives visent a créer une situation gagnant-gagnant, offrant aux salles une source de revenus
supplémentaire tout en permettant aux plateformes de streaming de bénéficier de 1'exposition

et de la crédibilité associées a une sortie en salle (Zambardino & Berni, 2018).

d) Analyse de ’impact sur les revenus a I’aide de graphiques

Le graphique ci-dessous illustre une tendance déclinante du nombre d'entrées annuelles dans
les salles de cinéma frangaises a partir de 2011, suivie d'une phase de stabilisation, marquée
par des fluctuations au fil des années. Le niveau d'affluence atteint en 2011 n'a jamais été
retrouvé, et le secteur n'a pas connu de croissance annuelle réguliere, comme celle observée
entre 2007 et 2011. Cette période de 2011 a 2019 coincide avec 1'émergence et la
démocratisation des plateformes de streaming en France, telles que Netflix. Ces données
pourraient mettre en évidence l'impact qu’ont les plateformes de streaming sur l'industrie
cinématographique. Cet impact sera analysé plus en profondeur dans 1’étude quantitative de ce

mémoire.
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Il est a noter que les graphiques suivants montrent une forte baisse pour différentes données a

partir de 2020. Cette baisse conséquente est due a la crise du COVID19.

Nombre annuel d'entrées en salles de cinema en France entre 2007 et 2022 (en millions

d'entrées)
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Figure 2 : Statista Research Department. (2023, 8 février). Fréquentation des salles de cinéma en France 2007-2022.
Statista.com. Consulté le 23 octobre 2023, a ’adresse https://fr.statista.com/statistiques/55052 1/frequentation-cinema-salles-
france/

D'apres le graphique présenté ci-dessous, a partir de 2011, les recettes de guichet des cinémas
en France montrent une tendance globalement stable avec de l1égeres fluctuations jusqu'en
2019, oscillant autour de 1,3 milliard d'euros. Il est a noter que les résultats financiers de 2016
et 2019 surpassent ceux de 2011, révélant une divergence par rapport a la tendance observée
pour le nombre d'entrées annuelles en salle, qui, lui, n'a jamais réussi a retrouver son niveau de
2011. Cette situation pourrait s'expliquer par l'augmentation du prix moyen d'un billet de
cinéma, comme le démontre le graphique 3. Elle peut ¢galement résulter des efforts consentis
par les exploitants de salles pour améliorer et diversifier I'expérience cinématographique,

notamment a travers le développement de services supplémentaires (Mateo & Beltran, 2022).


https://fr.statista.com/statistiques/550521/frequentation-cinema-salles-france/
https://fr.statista.com/statistiques/550521/frequentation-cinema-salles-france/

Recettes en millions d'euros

Recettes guichets des cinéemas en France de 2000 a 2021 (en millions d'euros)

1.600
1.400
'd
00 11343 |15, 11344
1.054,4
1.021 AI-.OZG,S
99641 v
1.000
894
800
663,7
600
4[71
400
Q S QJ > D ) o A Gl ) Q N v > ™ ) © A > % Q N
Q Q Q Q Q Q Q Q Q Q 3 - " S - S - " .- 3 v QJ
AT A AT AT QD AT A 4D AT QDT AR AT ADT AT DT AR DT DT AR AT DT D

Figure 3 : Statista Research Department. (2023, 7 aott). Cinéma : revenus du box-office en France 2000-2021.
Statista.com. Consulté le 31 octobre 2023, a I’adresse
https://fr.statista.com/statistiques/485493/cinemas-revenus-box-office-france/#
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Figure 4 : Statista Research Department. (2023, 7 aofit). Cinéma : prix moyen du billet en France 2009-2021. Statista.com.
Consulté le 1 novembre 2023, a I’adresse https://fr.statista.com/statistiques/498505/prix-moyen-tickets-cinemas-france/

Dans les graphiques suivants, nous portons notre attention sur l'industrie cinématographique
nord-américaine, observant une tendance similaire a la France. Le nombre d'entrées annuelles
dans les cinémas a également connu une baisse entre 2011 et 2019, parsemée de variations
marquées par des périodes de déclin et de reprise. Notons que, dans le contexte nord-américain,
cette tendance a la baisse s'inscrit dans un mouvement de plus long terme, amorcé bien avant
2011. En revanche, les recettes au guichet des cinémas américains ont suivi une trajectoire
ascendante, culminant en 2018 pour atteindre un niveau inégalé jusqu'alors. Cette croissance
des recettes pourrait aussi s'expliquer, en partie, par une augmentation du prix moyen du billet
de cinéma sur le marché nord-américain, comme l'illustre le graphique 6. Il est aussi une
nouvelle fois possible d'attribuer cette progression aux efforts déployés par les exploitants de
salles dans le but d'enrichir et de diversifier I'expérience cinématographique, notamment par

l'introduction de services additionnels (Mateo & Beltran, 2022).

Number of movie tickets sold in the United States and Canada from 1980 to 2023 (in
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Figure 5 : Statista Research Department. (2023, 26 septembre). U.S. & Canada : Number of movie tickets sold 2023.
Statista.com. Consulté le 31 octobre 2023, a I’adresse
https://www.statista.com/statistics/187073/tickets-sold-at-the-north-american-box-office-since-1980/
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Box office revenue in the United States and Canada from 1980 to 2022 (in billion U.S.
dollars)

Box office gross in billion U.S. dollars

Figure 6 : Statista Research Department. (2023, 26 septembre). Box office revenue in the U.S. and Canada 2022.
Statista.com. Consulté le 31 octobre 2023, a I’adresse
https://www statista.com/statistics/187069/north-american-box-office-gross-revenue-since-1980/
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Average ticket price at movie theaters in the United States from 2001 to 2021 (in U.S.
dollars)
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Figure 7 : Statista Research Department. (2023a, janvier 10). U.S. : Average cost of a movie Ticket 2021. Statista.com.
Consulté le 1 novembre 2023, a ’adresse https://www.statista.com/statistics/187091/average-ticket-price-at-north-american-
movie-theaters-since-2001/

E) Impact sur les Salaires et Contrats des Acteurs et Réalisateurs

L'avenement des plateformes de streaming a eu un impact significatif sur les salaires et les
contrats des acteurs et des réalisateurs. L'essor des services de diffusion en continu, tels que
Netflix et Amazon Prime, a bouleversé le modéle traditionnel de distribution du cinéma et de
la télévision. Ces plateformes ont offert de nouvelles opportunités aux créateurs de contenu,
leur permettant d'atteindre un public mondial et de gagner potentiellement des salaires plus
¢levés (Krift et al., 2023). Les plateformes de streaming ont également modifié la fagon dont
les contrats sont structurés, les acteurs et les réalisateurs négociant des accords qui incluent non
seulement des frais initiaux, mais aussi une participation au backend en fonction du succes du

contenu (Kréft et al., 2023).

L'un des principaux facteurs a l'origine de ces changements est 1'évolution du comportement
des consommateurs vers les services de diffusion en continu. Comme de plus en plus de

téléspectateurs choisissent de regarder du contenu sur ces plateformes, la demande de
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programmes originaux a augmenté (Fei et al., 2021). La demande d'acteurs et de réalisateurs
s'en trouve accrue, ce qui se traduit par des salaires plus élevés et des contrats plus lucratifs. En
outre, les plateformes de diffusion en continu ont permis a des contenus plus diversifiés et de
niche de prospérer, offrant des opportunités aux acteurs et aux réalisateurs qui n'auraient peut-

étre pas eu acces aux canaux de distribution traditionnels (Kréift et al., 2023).

En outre, l'essor des plateformes de streaming a également entrainé des changements dans les
modeles commerciaux de l'industrie du divertissement. Les diffuseurs traditionnels et les
maisons de production ont reconnu l'importance stratégique des plateformes de diffusion en
continu et ont commencé a créer des contenus originaux spécifiquement pour ces plateformes.
Cette évolution a créé de nouvelles sources de revenus et des opportunités pour les acteurs et
les réalisateurs de collaborer avec les plateformes de diffusion en continu sur des projets

exclusifs (Kulshrestha et al., 2021).

Toutefois, il est important de noter que I'impact des plateformes de diffusion en continu sur les
salaires et les contrats n'est pas uniforme dans I'ensemble du secteur. Si certains acteurs et
réalisateurs ont bénéfici¢ de 1'essor des plateformes de diffusion en continu, d'autres peuvent
étre confrontés a des difficultés pour négocier une rémunération équitable. L'économie des
plateformes de streaming peut étre complexe, et des facteurs tels que la taille de I'audience, les
budgets de production et le pouvoir de négociation des talents peuvent tous influencer les

salaires et les contrats proposés (Krift et al., 2023).
IV) L'impact sur la production de films

A) Nouveaux types de contenus et formats (séries, documentaires,

films originaux)

a) Série Télévisée : L’Ere du Streaming

1) Montée en puissance des séries

Les plateformes de streaming comme Netflix, Amazon Prime et Disney+ ont révolutionné le
format de la série télévisée (Yildirim, 2020). En libérant les créateurs des contraintes des

réseaux de télévision traditionnels (durée des épisodes, censure, publicité), ces plateformes ont
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donné naissance a des séries innovantes, a la narration complexe et diversifiée, attirant un

public mondial (Yildirim, 2020).

2) Binge-watching et production en série

La pratique du binge-watching (visionnage intensif) encouragée par ces plateformes a
¢galement changé la dynamique de production et de consommation. Les séries sont souvent
publiées en une seule fois, ce qui a des implications sur la maniére dont elles sont écrites et

produites (Ziindel, 2019).

b) Documentaires : Nouvelles Perspectives

Selon une étude basée sur lI'ensemble des films répertoriés dans la base de données Internet
Movie Database (IMDB, 2018), entre 1990 et 2018, le genre documentaire a connu une
croissance sans précédent dans les préférences des spectateurs, passant de 5 % a 22 % de
l'ensemble des films sortis (Camarero, 2021). Cette évolution s'explique en partie par le colt
relativement faible de production des documentaires par rapport aux films de fiction, mais aussi
par l'essor des plateformes de streaming (Camarero, 2021). Ces dernieéres ont démocratisé
l'acces aux documentaires, offrant ainsi aux réalisateurs un espace privilégié pour explorer une
grande variété de sujets, allant des questions sociales a des récits plus personnels. Les
documentaires, notamment ceux a caractére journalistique, sont de plus en plus consommés sur
ces plateformes, ou ils sont appréciés a la fois comme source d'information et comme produit

cinématographique (Camarero, 2021).

¢) Films Originaux : Repousser les Limites

1) Diversité des productions

Les plateformes de streaming produisent leurs propres films, souvent avec des budgets
conséquents, attirant des réalisateurs de renom. Cette tendance repousse les limites de la
production traditionnelle, offrant des opportunités de création hors du systeme de studios

classique (Roig et al., 2021).

2) Risques créatifs et innovation

En comparaison avec les studios traditionnels, souvent réticents a prendre des risques financiers
avec des projets non conventionnels, les plateformes de streaming ont montré une plus grande

ouverture a l'expérimentation (Roig et al., 2021). Elles produisent des films de genres,



27

d'origines et de langues variés, des drames indépendants locaux aux grandes productions,

offrant une palette plus large de styles et de narrations (Roig et al., 2021).

3) Stratégies de distribution

Les films originaux des plateformes de streaming échappent souvent aux circuits traditionnels
de distribution. Certains sont lancés exclusivement en ligne, tandis que d'autres bénéficient de
sorties en salle limitées pour se qualifier pour des prix cinématographiques. Cette flexibilité de
distribution brouille davantage les lignes entre cinéma traditionnel et streaming. (Roig et al.,

2021)

B) Financement et budgets des productions sur les plateformes de

streaming vs. cinéma traditionnel

a) Financement dans le cinéma traditionnel

1) Sources de financement diversifiées

Le financement des films traditionnels provient généralement de multiples sources, y compris
des studios de cinéma, des investisseurs privés, des subventions gouvernementales et des

accords de prévente (Debande, 2018).

2) Budgets basés sur des prévisions de rentabilité

Les budgets alloués aux films traditionnels sont généralement fixés en fonction de leur potentiel
de rentabilité prévu (Hennig-Thurau et al., 2007). Plusieurs éléments peuvent impacter ce
potentiel. Par exemple, la notoriété culturelle d'un film joue un rdle important. Ainsi, un
blockbuster appartenant a des franchises établies comme Star Wars ou Mission Impossible a
de meilleures chances de succés commercial qu'un film issu d'une nouvelle franchise. Ce
phénoméne peut souvent réduire la marge de manceuvre pour une prise de risque créative

(Hennig-Thurau et al., 2007).
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b) Financement sur les plateformes de streaming

1) Modéles de financement innovants

Les plateformes de streaming, telles que Netflix, Amazon Prime et Disney+, financent souvent
intégralement leurs productions originales. Ce mod¢le centralisé de financement leur permet

de controler entierement le processus créatif (Doyle, 2016).

2) Budgets orientés par les données

Les plateformes de streaming utilisent les données d'audience pour orienter leurs décisions de
financement (Wayne, 2021). Elles sont capables d'investir dans des projets divers, y compris
ceux qui pourraient étre considérés comme trop risqués ou de niche pour le cinéma traditionnel

(Doyle, 2016).

¢) Comparaison des budgets

1) Budgets de production

Alors que les films traditionnels disposent souvent de budgets variables, les plateformes de
streaming ont montré qu'elles sont prétes a investir massivement dans des productions

originales, parfois méme a hauteur des budgets de gros blockbusters (Doyle, 2016).

2) Coits de distribution et de marketing

Les colits de distribution et de marketing pour les films traditionnels peuvent étre élevés,
surtout pour les sorties mondiales (Hennig-Thurau et al., 2007). En revanche, les plateformes
de streaming économisent significativement sur ces colts grace a leur réseau de distribution

intégré et a leur audience établie (Doyle, 2016).

d) Implications et tendances futures

1) Risques et opportunités créatives

Le mode¢le de financement des plateformes de streaming offre aux créateurs plus de libertés,
encourage la diversité et I'innovation (Doyle, 2016). Cependant, cela peut également mener a

une surproduction, ou la qualité des contenus peut étre variable (Doyle, 2016).
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2) Défis pour le cinéma traditionnel

Face a la concurrence des plateformes de streaming, le cinéma traditionnel est contraint de
revoir ses stratégies de financement et de production (Vanhee, 2019). Cela peut conduire a une
plus grande prise de risque ou a la recherche de nouvelles formes de financement, comme les

partenariats avec des plateformes de streaming (Raats & Evens, 2021).
C) Risques et opportunités pour les créateurs et producteurs

a) Opportunités nouvelles

1) Acceés élargi au financement
Les plateformes de streaming comme Netflix, Amazon Prime et Disney+ offrent de nouvelles

sources de financement, notamment pour des projets qui ne correspondent pas toujours aux

critéres des studios traditionnels (Krift et al., 2023).

2) Créativité et diversité des contenus

Les plateformes encouragent souvent la diversité des contenus et la créativité, offrant une

liberté artistique plus grande pour explorer des sujets innovants ou de niche (Doyle, 2016).

3) Audience mondiale

Contrairement aux circuits de distribution classiques, les plateformes de streaming ont une
portée mondiale, permettant aux créateurs de toucher un public international (Maher &

Kerrigan, 2019).
b) Risques inhérents

1) Modeéles de rémunération variables

Les accords de financement avec les plateformes de streaming peuvent varier
considérablement, et certains modéles de rémunération peuvent étre moins avantageux pour les
créateurs par rapport au systeéme traditionnel, notamment en termes de droits d'auteur et de

bénéfices a long terme (Krift et al., 2023).
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2) Concurrence accrue

L'abondance de contenu sur les plateformes de streaming engendre une concurrence accrue. Se
démarquer dans un marché saturé est un défi constant pour les créateurs et producteurs (Doyle,

2016).

3) Perte de visibilité en salle

Pour certains films, I'absence d'une sortie en salle peut limiter leur visibilité et leur prestige,
p presug

notamment en ce qui concerne la qualification pour certains prix cinématographiques (Roig et

al., 2021).

V) L'impact sur la consommation et l'expérience

utilisateur

A) Evolution des habitudes de consommation

a) Transition vers le streaming

1) De la salle au salon

L'eére du streaming a marqué un déplacement significatif du visionnage des films, de la salle de
cinéma au confort du domicile. Les plateformes de streaming offrent aux spectateurs une
flexibilité sans précédent, leur permettant de regarder des films et des séries a leur propre

rythme et selon leurs horaires (Dixon, 2013).

2) Pratique du binge-watching

Popularisée par des plateformes comme Netflix, la pratique du binge-watching (visionnage en
rafale) est devenue courante. Elle refléte une préférence pour la consommation immédiate et
en masse de contenu, par opposition a l'attente hebdomadaire traditionnelle entre les épisodes

(Jenner, 2017).
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b) Impact sur les choix de contenu

1) Diversité des goiits

Avec l'accés a une vaste bibliothéque de genres et de styles différents, les spectateurs ont
développé des gotts plus diversifiés. Ils sont plus enclins a explorer de nouvelles séries et films,

y compris des productions internationales (Kaur & Ashfaq, 2023)

2) Personnalisation de l'expérience

Les algorithmes de recommandation des plateformes de streaming aident les utilisateurs a
découvrir des contenus adaptés a leurs gofits. Cette personnalisation a changé la maniére dont

les spectateurs découvrent et choisissent ce qu'ils regardent (Garcia, 2016).

B) La salle de cinéma vs. le salon

a) Expérience de la salle de cinéma

1) Immersion et spectacle

La salle de cinéma offre une expérience immersive grace a ses écrans géants et systémes
sonores de pointe. Cela crée un environnement spectaculaire, difficilement reproductible a

domicile (Rigby et al., 2016).

2) Aspect social et culturel

Aller au cinéma est souvent une activité sociale et culturelle. C'est une sortie, une occasion de
se retrouver entre amis ou en famille, et de vivre ensemble une expérience collective (Hanich,

2014).
b) Expérience du visionnage a domicile

1) Confort et commodité

Le visionnage a domicile, notamment via les plateformes de streaming, offre un confort
inégalé. Les spectateurs peuvent regarder ce qu'ils veulent, quand ils le veulent, sans contraintes

d'horaires ou de déplacement (Dixon, 2013).
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2) Personnalisation de l'expérience

A domicile, les spectateurs ont le contrdle total sur leur environnement de visionnage — choix
du film, pause, reprise, volume sonore, etc. Cette personnalisation rend l'expérience tres

attrayante (Dixon, 2013).

3) Accessibilité et variété du contenu
Les plateformes de streaming offrent un accés immédiat a une vaste bibliothéque de contenus

variés, allant des derniéres productions aux classiques du cinéma (Kaur & Ashfaq, 2023).

C) Impact des plateformes de streaming sur la fréquentation du

cinéma du point de vue des consommateurs

Dans I'enquéte menée par I'lFOP en 2022, une majorité¢ d'abonnés aux services de streaming
(54%) estime que leur fréquentation cinématographique n'est pas influencée par l'usage de ces
plateformes. Néanmoins, 41% observent un changement : 29% fréquentent moins les salles et
12% y ont renoncé. Ces données suggerent une division d'opinion parmi les utilisateurs, avec
une faible majorité indiquant aucun impact significatif du streaming sur leurs habitudes
cinématographiques (54% contre 41%), dénotant une absence de consensus clair sur la

question.
+ IMPACT DE L'UTILISATION DES PLATEFORMES DE SVOD SUR LA FREQUENTATION DES SALLES DE CINEMA

Q9.L'utilisation de ces services de vidéos par abonnement a-t-elle eu un impact sur votre fréquentation des salles de cinéma ?

Depuis que je suis abonné a une offre de vidéo a la demande...

Base : Abonnés SVOD (1097 ind.)

Je vais plus souvent au cinéma 5%

Je vais au méme rythme au cinéma

Je vais moins souvent au cinéma 29%

Je ne vais plus au cinéma

N

4



33

Figure 8 : IFOP pour 1'Association Frangaise des Cinémas Art et essai. (2022). Les films et les séries sur les plateformes de
streaming. [PDF]. https://www.art-et-essai.org/sites/default/files/etude_ifop_afcae cannes_mai2022.pdf#overlay-
context=actualites/1200287/enquete-exclucive-afcaeifop

VI) Réponses de l'industrie traditionnelle

A) Nouvelles stratégies de distribution (day-and-date release,

windowing)

a) Day-and-Date Release

1) Définition et mise en ceuvre

Le day-and-date release est une stratégie de distribution ot un film est lancé simultanément en
salle et sur les plateformes de vidéo a la demande. Cette approche répond a la demande

croissante de flexibilité dans le visionnage de films (Hennig-Thurau et al., 2007).

2) Avantages et défis

Cette stratégie permet d'atteindre un public plus large et de maximiser les revenus des le
premier jour de sortie. Cependant, elle peut aussi réduire l'intérét pour les sorties en salle, ce

qui est préoccupant pour les exploitants de cinémas (Hennig-Thurau et al., 2007).

3) Impact sur l'industrie

Le day-and-date release a révolutionné la distribution cinématographique, mettant en évidence
la nécessité d'innover pour rester pertinent face a la concurrence des plateformes de vidéo a la

demande (Hennig-Thurau et al., 2007).
b) Windowing

1) Adaptation du modéle traditionnel

Le windowing est une stratégie de distribution qui implique la sortie d'un film a travers
différents canaux (salle, VOD, télévision payante, etc.) a différents moments. Cette méthode

cherche a optimiser les revenus a chaque étape de la distribution (Doyle, 2016).


https://www.art-et-essai.org/sites/default/files/etude_ifop_afcae_cannes_mai2022.pdf#overlay-context=actualites/1200287/enquete-exclucive-afcaeifop
https://www.art-et-essai.org/sites/default/files/etude_ifop_afcae_cannes_mai2022.pdf#overlay-context=actualites/1200287/enquete-exclucive-afcaeifop
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2) Réduction des fenétres

Historiquement, les films avaient des fenétres de distribution plus longues, mais avec
I'évolution du marché, ces fenétres se sont raccourcies. Cette adaptation vise a répondre a la

demande croissante de disponibilité rapide apres la sortie en salle (Doyle, 2016).

3) Equilibre entre exclusivité et accessibilité
Le windowing est un équilibre délicat entre maintenir I'exclusivité et 'attrait des sorties en salle

tout en profitant de la distribution numérique (Doyle, 2016).
B) Collaborations, partenariats et acquisitions

a) Collaborations et Partenariats

1) Co-productions

De nombreux studios traditionnels se sont tournés vers des co-productions avec des
plateformes de streaming. Ces collaborations permettent aux studios de bénéficier de
financements supplémentaires et d'accéder a une audience plus large, tandis que les plateformes

de streaming profitent de contenus de qualité produits par des studios établis (Kim, 2022).

2) Partenariats de distribution

Certains studios traditionnels ont établi des partenariats avec des plateformes de streaming pour
la distribution de leurs films. Cela inclut parfois des accords exclusifs, ou certaines productions

sont disponibles uniquement sur une plateforme de streaming spécifique pour une période

donnée (Hadida et al., 2021).
b) Acquisitions

1) Acquisition de contenus et de talents

Les plateformes de streaming, telles que Netflix et Amazon, ont acquis des films et des séries
de studios traditionnels, ainsi que des contrats exclusifs avec des réalisateurs, scénaristes et
acteurs renommeés. Ces acquisitions renforcent le catalogue des plateformes et leur permettent

de proposer des contenus uniques et attractifs (Ulin, 2019).



35

2) Achat de studios et de sociétés de production

Certains géants du streaming ont également procédé a I'acquisition de studios et de sociétés de
production. Cela leur permet d'intégrer verticalement la production de contenus, controlant

ainsi toutes les étapes de la création au lancement (Ulin, 2019).

C) Evolution des salles de cinéma (expériences immersives, offres

spéciales)

a) Expériences Immersives

1) Technologies de pointe

Pour se différencier, les salles de cinéma investissent dans des technologies avancées telles que
IMAX, 4DX, et Dolby Cinema. Ces technologies offrent une qualit¢ d'image et de son

supérieure, transformant le visionnage en une expérience immersive (Weinberg, 2020).

2) Réalité Virtuelle (VR) et réalité augmentée (AR)

Certaines salles expérimentent la VR et I'AR pour offrir des expériences interactives avant ou

apres la projection, plongeant le spectateur dans l'univers du film (Rothe, 2018).

3) Conception de salle innovante

Les salles se réinventent avec des sieges plus confortables, des fauteuils inclinables, et des

aménagements offrant une meilleure visibilité et un confort accru (Weinberg, 2020).

b) Offres Spéciales

1) Evénements et projections exclusives

Les cinémas organisent des événements spéciaux tels que des avant-premieres, des rencontres
avec des réalisateurs ou des acteurs, et des projections de films classiques ou indépendants pour

attirer un public diversifié¢ (Moulton, 2021).

2) Abonnements et tarifs préférentiels

Des programmes d'abonnement offrant des tarifs réduits, des avantages exclusifs ou des acces

prioritaires aux nouvelles sorties sont mis en place pour fidéliser les clients (Weinberg, 2020).
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3) Collaborations et partenariats

Les salles de cinéma collaborent avec des entreprises locales, des sponsors et des marques pour
offrir des promotions croisées, améliorant ainsi I'expérience client et augmentant la visibilité

(Weinberg, 2020).
VII) Analyse Quantitative : Sondage

A) Probléme de recherche, questions de recherche et hypotheses

Cette section commence par une définition précise des problématiques, lesquelles guideront
I'élaboration de nos questions de recherche. A la suite de cela, nous formulerons des hypothéses
découlant directement de ces questions. Ces dernieres, ainsi que les hypothéses, sont fondées

sur les analyses réalisées dans la revue de littérature de ce mémoire.

a) Définition des problémes de recherche

L'objectif principal de ce mémoire est d'explorer si l'industrie cinématographique risque de
disparaitre. Plus spécifiquement, nous examinerons l'impact de I'émergence des plateformes de
streaming sur le cinéma. Afin d'établir nos questions de recherche et nos hypothéses de maniére
précise, nous analyserons les aspects majeurs de ce sujet. Cette analyse mettra en évidence non
seulement les éléments qui fournissent des réponses claires ne nécessitant pas d'études
supplémentaires, mais aussi, et surtout, les zones moins explorées qui requicrent une

investigation approfondie de notre part.

b) Questions de recherche et hypothéses

En nous appuyant sur les éléments clés identifiés dans la revue de littérature de ce mémoire,
nous formulerons des questions de recherche et des hypothéses qui correspondent aux

problématiques identifiées dans notre étude.

1) Impact des plateformes de streaming sur la télévision

Tout d’abord il est intéressant d'explorer comment ces plateformes, offrant une flexibilité et

une personnalisation accrues, remodelent les habitudes de consommation des médias et posent
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de nouveaux défis a la télévision linéaire. Ainsi, nous posons la question suivante pour guider

notre étude :

Question 1 : : Dans quelle mesure les plateformes de streaming impactent-elles |’audience

de la télévision ?

La revue de littérature de ce mémoire révele plusieurs perspectives intéressantes. Cabeza-
Ramirez et al. (2020) attirent l'attention sur l'intérét croissant pour les plateformes de streaming
en tant qu'alternative a la télévision traditionnelle, offrant une expérience de visionnage plus
personnalisée et un divertissement différent de celui des chaines linéaires. Wayne (2017)
observe que I'émergence de ces plateformes a profondément perturbé le secteur télévisuel,
placant les chaines linéaires en concurrence directe avec des géants comme Netflix et impactant
ainsi leur identité de marque. De plus, Spilker et al. (2018) soulévent des questions sur l'avenir
de la télévision linéaire dans le contexte de la montée en popularité des services de streaming
a la demande. Enfin, Kréft et al. (2023) notent que le développement de ces plateformes a
radicalement transformé les modeles traditionnels de distribution pour le cinéma et la
télévision, ouvrant de nouvelles voies pour les créateurs de contenu. Sur base de tous ces

¢léments, nous pouvons formuler I’hypothése suivante :

Hypothese 1 : Les plateformes de streaming impactent négativement l’audience de la

télévision.

L’¢étude quantitative permettra d'examiner cette hypothése en évaluant les données sur la

consommation de la télévision traditionnelle.

2) Impact des plateformes de streaming sur les salles de cinéma

Comprendre I'impact des plateformes de streaming sur les salles de cinéma est essentiel pour

saisir les évolutions actuelles de I'industrie cinématographique. On pose donc la question :

Question 2 : Dans quelle mesure les plateformes de streaming impactent-elles la

fréquentation des salles de cinéema ?

Dans l'enquéte menée par I'lFOP en 2022, on avait observé qu’une faible majorité¢ de

répondants indiquait qu’il n’y avait aucun impact significatif du streaming sur leurs habitudes
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cinématographiques. Cependant, dans la revue de littérature, il a aussi été vu que différents
auteurs affirment que les plateformes de streaming ont un impact sur les salles de cinéma.
Dixon (2019) souligne que les plateformes de streaming sont devenues un substitut direct du
cinéma traditionnel, offrant une flexibilit¢ de visionnage et un acces a une large gamme de
films, ce qui attire les spectateurs vers le confort de leur foyer. En paralléle, Hennig-Thurau et
al. (2021) observent que les budgets importants alloués par ces plateformes pour la production
de films originaux placent ces derniéres en concurrence directe avec les studios de cinéma
traditionnels, menacant ainsi la fréquentation des salles de cinéma. Sur base de ces deux

¢léments de réponse divergents, nous pouvons formuler les 2 hypothéses suivante :

Hypotheése 2.1 : Les plateformes de streaming impactent négativement la fréquentation des

salles de cinema.

Hypothese 2.2 : Les plateformes de streaming n’impactent pas négativement la fréquentation

des salles de cinema.

L’étude quantitative prévue dans ce mémoire apportera des données précises et actualisées pour
évaluer cet impact. Elle permettra de mesurer I’étendue de ’influence des plateformes de
streaming sur les salles de cinéma offrant ainsi une compréhension approfondie de la

dynamique concurrentielle entre les deux formes de consommation cinématographique.

Il est a noter que dans la revue de littérature observée, les auteurs traitent souvent le concept
de « streaming » de maniere homogene et non différenciée, sans prendre en compte les nuances
significatives qui existent entre les différents types de contenu. Une distinction cruciale réside
selon moi entre le « streaming de séries », qui représente un potentiel concurrent direct pour la
télévision linéaire par sa nature sérielle et son modele de consommation similaire mais ne
constitue nullement un concurrent pour le cinéma ; et le « streaming de films », qui semble
constituer une menace plus directe pour l'industrie cinématographique. Reconnaissant cette
distinction fondamentale, ma recherche quantitative se propose de séparer clairement le «
streaming de séries » et le « streaming de films » dans 1'élaboration des questions du sondage.
Cette approche me permettra ensuite, grace a l'utilisation de tests statistiques, d'évaluer avec
plus de précision l'impact de ces deux formes de streaming et de mieux comprendre les

dynamiques spécifiques a chaque type de contenu.
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3) Avenir des salles de cinéma

L'interrogation sur I'avenir des salles de cinéma dans le contexte de la montée en puissance des
plateformes de streaming est cruciale. Cette question permet d'évaluer la pérennité des salles
de cinéma et leur capacité a coexister avec les nouveaux modes de diffusion de films. Nous

posons donc la question suivante pour guider notre étude :

Question 3 : Les salles de cinéma vont-elles disparaitre a terme ?

En regardant les données de Statista (2023) exposé dans la revue de littérature, on constate que
les salles de cinéma continuent a générer des revenus croissants, malgré une perte de popularité
manifestée par une diminution dans la vente de tickets. Cela suggére que, bien que confrontées
a des défis significatifs, les salles de cinéma ne se dirigent pas vers une fin imminente mais
doivent plutot s'adapter a un nouvel environnement concurrentiel. De ce fait, nous pouvons

formuler 1’hypothese suivante :

Hypotheése 3 : Les salles de cinéma ne vont pas disparaitre mais devront s’adapter a un
nouvel environnement concurrentiel.

L'analyse quantitative a venir dans ce mémoire apportera des informations complémentaires

sur cette dynamique.

4) Aller au cinéma en compagnie ou seul

Comprendre si les spectateurs fréquentent les salles de cinéma en compagnie ou seuls est
essentiel pour cerner les comportements et les préférences des consommateurs en matiere de
loisirs. Cette information nous aide a évaluer le cinéma non seulement comme une expérience
de divertissement, mais aussi comme un phénomene social et culturel. Cette dimension peut
révéler des insights importants sur la nature unique de I'expérience cinématographique et son

évolution. Ainsi, nous posons la question suivante pour guider notre étude :

Question 4 : Les spectateurs fréquentent-ils les salles de cinéma en compagnie ou seuls ?

Pour répondre a cette question, il est utile de s'appuyer sur 1'idée de Hanich (2014) vue dans la
revue de littérature, a savoir que la sortie au cinéma est souvent une activité sociale et culturelle.

Hanich met en évidence le cinéma comme une occasion de se retrouver entre amis ou en
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famille, et de partager une expérience collective. De ce fait, nous pouvons formuler I’hypothése

suivante :

Hypotheése 4 : Les spectateurs ont tendance a aller au cinéma en compagnie d'autres

personnes.

L'étude quantitative prévue dans ce mémoire permettra de préciser cette tendance et d'apporter
des données spécifiques sur les habitudes de fréquentation des cinémas. Elle contribuera a

¢valuer dans quelle mesure la socialisation influence la décision d'aller au cinéma.

5) Contenu des plateformes de streaming

Un autre ¢élément sur lequel il est intéressant de se pencher consiste a se demander ce qui rend
les plateformes de streaming si populaires. L’un des sous-éléments de cette question qu’on
pourra explorer dans 1’étude quantitative est I’attractivité du contenu qu'offrent ces plateformes

de streaming. De ce fait, on se pose la question :

Question 5 : Qu’est-ce qui rend le contenu des plateformes de streaming si attractif aux yeux

des consommateurs ?

Doyle (2016) expliquait I’importance qu'accordent les plateformes de streaming a la diversité
et a la créativité de leurs contenus. Dans la revue de littérature on a aussi vu que Kaur & Ashfaq
(2023) souligne que la disponibilité d'une large sélection de genres et styles différents sur ces
plateformes a conduit a I'émergence d'un public aux gotits plus variés et disposé a découvrir de

nouvelles séries et de nouveaux films.

Hypothese 5 : L offre diversifiée et la large gamme de films et séries des plateformes de

Streaming sont attractives aux yeux des consommateurs.

Cette hypothése sera testée a I’aide d’outils statistiques dans 1’étude quantitative de ce

mémoire.
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B) Méthodologie de 1'étude

a) Composition et taille de I’échantillon

L‘enquéte a ét¢ menée aupres d’un public composé d’adolescents et d’adultes. L’échantillon

est délibérément composé de 3 sous-groupes.

Les adolescents sont des ¢léves du Collége Saint Pie X a Chatelineau (1¢" sous-groupe) et de

I’ Athénée Royal Paul Delvaux a Ottignies (2° sous-groupe).

Le College Saint Pie X est une école secondaire comptant environ 660 ¢éleéves répartis de la

premicre a la sixieme secondaire.

L’Athénée Royal Paul Delvaux est une école secondaire comptant environ 740 éléves répartis

de la premicre a la sixiéme secondaire.
Les adultes (3¢ sous-groupe) ont été approchés via divers canaux digitaux.
La population d’adultes ayant répondu au sondage est de 118 personnes.

1) Taux de Réponse

Le questionnaire a été envoyé¢ a tous les éléves du Colleége Saint Pie X, et nous avons regu 170

réponses, représentant un taux de réponse de 25.76 %.

Le questionnaire a été envoyé a tous les éleves de 1’ Athénée Royal Paul Delvaux, et nous avons

recu 229 réponses, représentant un taux de réponse de 30,95 %.

2) Répartition par Genre

Parmi les répondants du Collége Saint Pie X, 54.93 % sont des filles et 45.07 % sont des

garcons, donnant un ratio fille/gargon de 1.21.

Parmi les répondants de 1’Athénée Royal Paul Delvaux, 59,7% sont des filles et 40,3% sont

des garcons, donnant un ratio fille/gargon de 1,48.

Parmi les répondants du questionnaire pour adultes, 50,8% sont des femmes et 49,2% sont des

hommes, donnant un ratio femme/homme de 1,03.
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3) Répartition par Age
3.1) Collége Saint Pie X

e 21,2% % ont 17 ans
e 18,2% ont 15 ans

e 153%ont 16 ans
e 14,7% ont 18 ans

e 12,4% ont 14 ans

e 10% ont 13 ans

e 41%ontl2ans

e 4.1 % ontplus de 18 ans
3.2) Athénée Royal Paul Delvaux

e 20,2% ont 16 ans

o 27%ont 12 ans

e 142% % ont 17 ans

e 11,6% ont 15 ans

e 11,2% ont 14 ans

e 949%ont 13 ans

e 47 %ont 18 ans

o 1,3% ont moins de 12 ans

e 0,4 % ont plus de 18 ans
3.3) Adultes

e 47.5 % ont entre 19 et 35 ans compris
e 32,2 % ont entre 36 et 50 ans compris
e 18,6% % ont entre 51 et 65 ans compris

e 0,8% ont entre 66 et 80 ans compris

b) Limites et portée de 1'étude

Pour les écoles, notre méthode d'échantillonnage est de nature probabiliste. En effet, bien que
I'échantillon soit issu de deux écoles secondaires, celles-ci ont été sélectionnées aléatoirement,

conférant ainsi a notre échantillon une base probabiliste. Cette démarche assure une certaine
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représentativité et fiabilité statistique, malgré la focalisation sur ces deux seules établissements
éducatifs. Il faut souligner que, bien que la méthode de sélection assure un certain niveau de
représentativité, I'échantillon est limité a deux écoles spécifiques. Cette limitation n'affecte pas
de maniére significative la validité de 1'étude, mais nécessite une certaine prudence lors de la
généralisation des résultats a un contexte plus large, étant donné que chaque école possede ses
propres particularités socio-économiques et culturelles. Néanmoins, pour mieux représenter la
jeunesse belge francophone, j'ai délibérément choisi une école avec un indice socio-
¢conomique bas (College Saint Pie X ; indice socio-économique de 7) et une autre avec un
indice plus élevé (Athénée Royal Paul Delvaux ; indice socio-économique de 15) (Moniteur

Belge, 2023).

Concernant 1'échantillon d'adultes pour notre sondage, la méthode d'échantillonnage adoptée
est également probabiliste. La diffusion du sondage sur divers réseaux sociaux a permis a tout
adulte de participer, sans restriction ou sélection préalable. Cette approche ouverte maximise
les chances que chaque adulte ayant accés a ces plateformes puisse étre inclus dans
I'échantillon, reflétant ainsi un éventail plus large de la population adulte. Bien que cette
méthode puisse présenter certaines limites en termes de représentativité exacte de la population
globale, en raison de la variabilité de 1'acceés aux réseaux sociaux, elle offre néanmoins une

base solide et diversifiée pour I'analyse des tendances et des opinions parmi les adultes.

11 est aussi important de noter que nos échantillons sont statistiquement représentatif en termes
de nombre d’individus qu'ils contiennent. Pour I’échantillon du College Saint Pie X, en prenant
en compte la population totale d'éléves dans I'enseignement secondaire en Belgique, qui s'éleve
a 389 000 (Fédération Wallonie-Bruxelles, 2022), notre échantillon de 170 éléves, avec un
niveau de confiance de 90%, présente une marge d'erreur de seulement 6%. Cette précision
renforce la fiabilité de nos conclusions par rapport a la population ciblée. Pour I’échantillon de
I’ Athénée Royal Paul Delvaux, notre échantillon de 229 éléves, avec un niveau de confiance
de 90%, présente une marge d'erreur de seulement 5%. Pour I’échantillon d’adultes, comme
population, nous avons considéré 1I’ensemble la population de la Fédération Wallonie-Bruxelles
qui est de 3.579.475 habitants (Fédération Wallonie-Bruxelles, s. d.). Notre échantillon de 118

personnes, avec un niveau de confiance de 90%, présente une marge d'erreur de 8%.

Notre choix méthodologique pour les éleves des écoles présente des avantages significatifs par

rapport a d'autres méthodes. Un facteur clé de la fiabilit¢ de notre sondage réside dans
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l'utilisation d'adresses e-mail fournies par 1'école pour chaque éléve, garantissant ainsi que
chaque réponse est unique et provient d'un individu. Ce processus empéche donc les réponses

multiples d'un méme individu.

¢) Questionnaire

Dans cette section, nous détaillons le questionnaire €laboré pour notre étude sur I'impact des
plateformes de streaming sur l'industrie du cinéma. Chaque question a été soigneusement
congue pour correspondre a nos questions de recherche et hypothéses. Nous avons pris soin de
formuler les questions de la maniére la plus simple et directe possible pour éviter toute

confusion parmi les répondants.

Il était essentiel de définir clairement les problématiques abordées et d'utiliser des termes
compréhensibles par notre audience cible. Dans un effort de standardisation, le questionnaire
a ét¢ administré uniquement via Google Forms. Cette uniformité dans l'administration du
questionnaire visait & minimiser les biais et a garantir que les conditions de réponse soient

homogenes pour tous les participants.

Le questionnaire commence par un court paragraphe explicatif sur 1'objet de I'enquéte, dans le
but d'informer et de motiver a participer a I’enquéte. Les premiéres questions sont dédiées a
recueillir des informations sociodémographiques de base, telles que 1'age et le sexe, établissant
ainsi le profil des répondants. Ces informations sont importantes pour contextualiser les

réponses et comprendre la dynamique du groupe étudié.

Les questions suivantes abordent de manicre structurée les divers aspects relatifs aux
plateformes de streaming et aux salles de cinéma. Nous avons utilis¢ une combinaison de types
de questions, notamment des questions a choix multiples et des questions a échelle sémantique

différentielle, pour recueillir des données quantitatives.

Le questionnaire, ¢laboré¢ en langue francaise, a été soigneusement congu pour garantir une
compréhension aisée par tous, en prenant en considération les aspects linguistiques et culturels

pertinents.
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C) Résultats et interprétation

Dans cette partie, nous détaillerons les réponses obtenues pour chaque question du
questionnaire. Nous effectuerons une comparaison entre ces résultats et nos attentes initiales,

ainsi qu'avec les concepts théoriques abordés précédemment dans le mémoire.

a) Questions portant sur la fréquentation des salles cinéma

1) Sur les 6 derniers mois, combien de fois as-tu été au cinéma ?

1.1) Collége Saint Pie X

Sur les 6 derniers mois, combien de fois as-tu été au cinéma ?
170 réponses

@ 0 fois

® De 1 a3 fois
@ De 4 a6 fois
@ De 7 a9 fois
@ De 10 a 12 fois
@ Plus de 12 fois

1.2) Athénée Royal Paul Delvaux

Sur les 6 derniers mois, combien de fois as-tu été au cinéma ?
232 réponses

@ 0 fois

@ De 1 a3 fois
@ De 4 a6 fois
@ De 7 a9 fois
@ De 10 & 12 fois
@ Plus de 12 fois

1.3) Résultats

Au College Saint Pie X, la majorité des étudiants (61,8%) se sont rendus au cinéma entre 1 et

3 fois ces 6 derniers mois, contre 56,5% pour les ¢éléves de I'Athénée Royal Paul Delvaux. Le
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pourcentage d'éléves n'ayant pas été au cinéma ces 6 derniers mois est légérement supérieur a
Pie X, alors que 1'Athénée Royal Paul Delvaux enregistre une proportion un peu plus élevée
pour la fréquence de 4 a 6 visites. Bien que les pourcentages varient, les comportements relatifs

a la fréquentation cinématographique sont relativement proches entre les deux écoles.

2) Si tu consideres l'évolution sur les 5 derniéres années, crois-tu que tu vas au cinéma...

2.1) Collége Saint Pie X

Si tu consideres I'évolution sur les 5 derniéres années, crois-tu que tu vas au cinéma...
169 réponses

@ de moins en moins
@ de plus en plus
@ comme avant

2.2) Athénée Royal Paul Delvaux

Si tu considéres I'évolution sur les 5 derniéres années, crois-tu que tu vas au cinéma...
232 réponses

@ de moins en moins
@ de plus en plus
@ comme avant

e

Les résultats du sondage révelent des tendances divergentes en matiere de fréquentation

2.3) Résultats

cinématographique chez les éléves de deux écoles sur cinq ans. Au Collége Saint Pie X, la
majorité des éleves (51,6%) indiquent aller "de moins en moins" au cinéma, tandis que 29,6%

maintiennent leur fréquentation "comme avant" et 18,9% y vont "de plus en plus". Par
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contraste, a 1'Athénée Royal Paul Delvaux, moins d'éléves (37,5%) vont "de moins en moins"
au cinéma, avec une proportion similaire (38,8%) qui continue "comme avant" et 23,6% qui
vont "de plus en plus". Ces données suggerent une tendance plus marquée a la baisse de la
fréquentation du cinéma chez les ¢éléves du Collége Saint Pie X par rapport a ceux de 1'Athénée

Royal Paul Delvaux.

3) Interprétation

Les données de ce sondage, bien que moins tranchées pour le cas de 1'Athénée Royal Paul
Delvaux, corroborent la tendance observée dans la littérature de ce mémoire, qui note un
fléchissement de la fréquentation cinématographique ces derniéres années. Cela fait écho aux
constatations de Statista en 2023 sur la réduction des ventes de billets et s'aligne sur les analyses

précédentes de Mateo & Beltran (2022) ainsi que de Li (2015).

b) Questions portant sur les dépenses des spectateurs dans les salles de

cinéma
1) Quel est approximativement le montant de tes dépenses quand tu vas au cinéma ?

1.1) Collége Saint Pie X

Quel est approximativement le montant de tes dépenses quand tu vas au cinéma ?
166 réponses

@ Moins de 11 euros par personne
@ De 11 & 15 euros par personne

De 16 a 20 euros par personne
@ De 21 a 25 euros par personne
@ De 26 a 30 euros par personne
@ Plus de 30 euros
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1.2) Athénée Royal Paul Delvaux

Quel est approximativement le montant de tes dépenses quand tu vas au cinéma ?
226 réponses

@ Moins de 11 euros par personne
18,1% @ De 11 & 15 euros par personne
@ De 16 a 20 euros par personne
@ De 21 a 25 euros par personne
@ De 26 a 30 euros par personne
@ Plus de 30 euros

1.3) Résultats

L'analyse des dépenses cinématographiques des éléves montre des différences significatives
entre les deux écoles. Au College Saint Pie X, une minorité dépense moins de 11 euros (8,4%),
tandis qu'une répartition assez égale se situe entre les tranches de 11 a 15 euros (28,9%) et de
16 a 20 euros (29,5%), avec la plus grande portion dépensant plus de 20 euros (33,1%). A
'Athénée Royal Paul Delvaux, la majorité des éléves dépensent moins, avec 27,4% en dessous

de 11 euros et 44,2% entre 11 et 15 euros, et seulement 10,1% dépensant plus de 20 euros.

2) Si tu consideéres l'évolution sur les 5 derniéres années, crois-tu que, quand tu vas au

cinéma, tu dépenses...

2.1) Collége Saint Pie X

Si tu consideres |'évolution sur les 5 derniéres années, crois-tu que, quand tu vas au cinéma, tu

dépenses...
168 réponses

@ de moins en moins
@ de plus en plus
@ comme avant
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2.2) Athénée Royal Paul Delvaux

Si tu consideres I'évolution sur les 5 derniéres années, crois-tu que, quand tu vas au cinéma, tu

dépenses...
230 réponses

@ de moins en moins
@ de plus en plus
comme avant

2.3) Résultats

Dans les deux écoles, les éléves pergoivent une augmentation de leurs dépenses au cinéma sur
les cinq dernicres années. Au Colleége Saint Pie X, une large majorité (69,6%) pense dépenser
"de plus en plus", tandis que 19% déclarent dépenser "comme avant". A 1'Athénée Royal Paul
Delvaux, 53,5% ressentent également une augmentation des dépenses, mais un pourcentage
plus important (32,2%) indique maintenir le méme niveau de dépense. Ces résultats suggerent
une tendance générale a la hausse des colits associés aux sorties cinématographiques parmi les

¢éléves des deux institutions.

3) Interprétation

A la premiére question, on aurait pu s'attendre a ce que les ¢léves de 1’Athénée Royal Paul
Delvaux, étant des éléves d’une école ayant un indice socio-économique élevé, dépensent plus
en loisirs tels que les sorties au cinéma, en raison de moyens financiers plus importants.
Cependant, les résultats montrent le contraire. Cela pourrait étre une question de perception.
Les ¢léves du College Saint Pie X, avec des ressources financieres potentiellement limitées,
pourraient percevoir les colts relatifs au cinéma comme élevés, ce qui les ameéne a estimer
qu'ils dépensent beaucoup lorsqu'ils y vont. A l'inverse, les éléves de I'Athénée Royal Paul
Delvaux, avec des moyens financiers plus conséquents, pourraient considérer ces mémes colits
comme plus raisonnables ou moins significatifs par rapport a leur budget, ce qui influencerait

leur perception de dépenser moins pour une sortie cinéma.
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Les résultats de la deuxiéme question suggerent qu’une grande majorité¢ des répondants
rapporte que I'évolution des dépenses, au fil des années, est croissante, tandis qu'une minorité
percoit une stabilit¢é ou une réduction de leurs dépenses. Ces résultats corroborent les
graphiques vus dans la revue de littérature. En effet, nous avions vu que le prix moyen du billet
de cinéma en France et aux Etats-Unis était en hausse au fil des années (Statista Research

Department, 2023).

¢) Question portant sur le fait d’aller au cinéma en compagnie ou seul

1) Collége Saint Pie X

Quand tu vas au cinéma, en général, tuy vas :
169 réponses

©® seul

@ accompagné d'une personne

@ accompagné de 2 a 5 personnes

@ accompagné de plus de 5 personnes

2) Athénée Royal Paul Delvaux

Quand tu vas au cinéma, en général, tuy vas :
230 réponses

©® seul

@ accompagné d'une personne

@ accompagné de 2 a 5 personnes

@ accompagné de plus de 5 personnes




51

3) Résultats

Dans les deux écoles, la majorité des €éleves préfeérent aller au cinéma en groupe. Au College
Saint Pie X, 49,1% vont avec 2 a 5 personnes, tandis qu'a I'Athénée Royal Paul Delvaux, ce
pourcentage monte a 65,7%. Les sorties accompagnées d’une seule personne sont également
populaires, avec 46,7% a Pie X et 28,7% a Paul Delvaux. La fréquentation du cinéma seul est

trés faible dans les deux établissements, avec 1,8% a Pie X et 0,9% a Paul Delvaux.

4) Interprétation

Ces résultats appuient I'hypothese 1 :

Hypotheése 4 : Les spectateurs ont tendance a aller au cinéma en compagnie d'autres

personnes.

Ceux-ci soulignent le role social et collectif du cinéma dans la vie des spectateurs. Loin d'étre
une activité solitaire, aller au cinéma est per¢gu comme une occasion de se retrouver entre amis

ou en famille, renforgant ainsi les liens sociaux et partageant une expérience commune.

d) Questions portant sur la comparaison entre la télévision et les salles de

cinéma
1) En moyenne, combien de temps passes-tu a regarder la télévision ?

1.1) Collége Saint Pie X

En moyenne, combien de temps passes-tu a regarder la télévision ?
169 réponses

@ Moins d'1 heure par semaine
@ De 1 a 3 heures par semaine
De 4 a 6 heures par semaine
/ @ De 7 a9 heures par semaine
‘ @ De 10 a 12 heures par semaine

@ Plus de 12 heures par semaine
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1.2) Athénée Royal Paul Delvaux

En moyenne, combien de temps passes-tu a regarder la télévision ?
229 réponses

@ Moins d'1 heure par semaine
@ De 1 a 3 heures par semaine
@ De 4 a 6 heures par semaine
/ @ De 7 a9 heures par semaine
—— | @ De 10 a 12 heures par semaine

@ Plus de 12 heures par semaine

44,5%

1.2) Résultats

Les résultats montrent une tendance similaire dans les deux écoles concernant le temps passé
a regarder la télévision. A la fois au Collége Saint Pie X et a I'Athénée Royal Paul Delvaux,
une forte proportion d'éleves (44,4% et 44,5% respectivement) regarde la télévision moins
d'une heure par semaine. Les tranches de 1 a 3 heures et de plus de 7 heures par semaine sont

¢galement assez proches entre les deux écoles.
2) Si tu consideéres l'évolution sur les 5 derniéres années, crois-tu que tu regardes la
télévision...

2.1) Collége Saint Pie X

Si tu considéres I'évolution sur les 5 derniéres années, crois-tu que tu regardes la télévision...
168 réponses

@ de moins en moins
@ de plus en plus
@ comme avant
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2.2) Athénée Royal Paul Delvaux

Si tu consideres I'évolution sur les 5 dernieéres années, crois-tu que tu regardes la télévision...
230 réponses

@ de moins en moins
@ de plus en plus
comme avant

2.3) Résultats

Les résultats des deux écoles indiquent une tendance générale a la baisse de la consommation
de la télévision sur cinq ans. Au Collége Saint Pie X, une majorité écrasante (70,2%) croit
regarder la télévision "de moins en moins", tandis qu'a 1'Athénée Royal Paul Delvaux, 63%
partagent cette perception. Seulement une minorité dans chaque école pense regarder "de plus

en plus" ou "comme avant".

3) Interprétation

L'étude révele une baisse notable dans le temps passé a regarder la télévision par les €léves de
deux écoles au cours des cinq derniéres années, une tendance également observée dans d'autres
recherches citées dans la revue de littérature. 1 serait évidemment intéressant de savoir si cette
diminution est due a l'augmentation de l'utilisation des plateformes de streaming. Cette
hypothese sera examinée plus en détail dans la suite du mémoire, ou des tests statistiques seront
appliqués pour déterminer si cette baisse de la télévision est directement liée a I'émergence des

plateformes de streaming.

Hypothese 1 : Les plateformes de streaming impactent négativement [’audience de la

télévision.
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e) Questions portant sur la popularité des plateformes de streaming

1) En moyenne, combien d'heures par semaine passes-tu a regarder des films sur des

plateformes de streaming ?

1.1) Collége Saint Pie X

En moyenne, combien d'heures par semaine passes-tu a regarder des films sur des plateformes de

streaming ?
169 réponses

@ Moins d'1 heure par semaine
@ De 1 a 3 heures par semaine
De 4 a 6 heures par semaine
29,6% ® Do 42 P :
8.3% @ De 7 a9 heures par semaine
=0 @ De 10 & 12 heures par semaine

@ Plus de 12 heures par semaine

1.2) Athénée Royal Paul Delvaux

En moyenne, combien d'heures par semaine passes-tu a regarder des films sur des plateformes de

streaming ?
230 réponses

@ Moins d'1 heure par semaine
@ De 1 a 3 heures par semaine
@ De 4 a 6 heures par semaine
m @ De 7 a9 heures par semaine

@ De 10 & 12 heures par semaine

@ Plus de 12 heures par semaine

1.3) Résultats

Les réponses des ¢leves des deux écoles montrent une utilisation variée des plateformes de
streaming pour regarder des films. Au College Saint Pie X, la majorité regarde entre 1 a 6
heures par semaine, avec 29,6% dans la tranche de 4 a 6 heures. A 1'Athénée Royal Paul

Delvaux, la tranche la plus importante est de 1 a 3 heures (35,7%), mais un quart des éléves
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dépasse 7 heures. Les réponses suggerent une consommation modérée a élevée de films en

streaming parmi les éleves.

2) Si tu consideres l'évolution sur les 5 derniéres années, crois-tu que tu regardes des films

sur des plateformes de streaming..

2.1) Collége Saint Pie X

Si tu consideéres I'évolution sur les 5 derniéres années, crois-tu que tu regardes des films sur des

plateformes de streaming...
169 réponses

@ de moins en moins
@ de plus en plus
@ comme avant

2.2) Athénée Royal Paul Delvaux

Si tu consideres I'évolution sur les 5 derniéres années, crois-tu que tu regardes des films sur des

plateformes de streaming...
229 réponses

@ de moins en moins
@ de plus en plus
@ comme avant

2.3) Résultats

Les résultats montrent une tendance a une augmentation de la consommation de films sur des
plateformes de streaming parmi les éléves des deux écoles sur les cinq dernicéres années. Au
Collége Saint Pie X, une majorité (50,3%) indique regarder "de plus en plus" de films en

streaming, tandis que 23,1% en regardent "de moins en moins". A 1'Athénée Royal Paul
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Delvaux, une proportion encore plus élevée (56,8%) rapporte regarder "de plus en plus" de
films. Cela suggere une croissance générale de 1'utilisation des plateformes de streaming pour

le visionnage de films chez les jeunes.

Y

3) En moyenne, combien d'heures par semaine passes-tu a regarder des séries sur des

plateformes de streaming ?

3.1) Collége Saint Pie X

En moyenne, combien d'heures par semaine passes-tu a regarder des séries sur des plateformes de

streaming ?
170 réponses

@ Moins d'1 heure par semaine
@ De 1 a 3 heures par semaine
@ De 4 a6 heures par semaine
@ De 7 a9 heures par semaine
@ De 10 4 12 heures par semaine
@ Plus de 12 heures par semaine

3.2) Athénée Royal Paul Delvaux

En moyenne, combien d'heures par semaine passes-tu a regarder des séries sur des plateformes de

streaming ?
228 réponses

@ Moins d'1 heure par semaine
@ De 1 a 3 heures par semaine
@ De 4 a 6 heures par semaine
@ De 7 a9 heures par semaine
@ De 10 & 12 heures par semaine
@ Plus de 12 heures par semaine

3.3) Résultats

Les ¢léves des deux écoles montrent une répartition similaire dans leur consommation de séries

sur les plateformes de streaming. Au Collége Saint Pie X, les réponses sont assez équilibrées
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entre les différentes durées, avec une légere prédominance (27,7%) pour ceux qui regardent
plus de 7 heures par semaine. A I'Athénée Royal Paul Delvaux, les pourcentages sont
¢galement bien répartis, avec une tendance 1égérement moindre (25%) pour plus de 7 heures
par semaine. Ces résultats indiquent une consommation réguliére et variée de séries en

streaming parmi les éleves.

4) Si tu consideres l'évolution sur les 5 derniéres années, crois-tu que tu regardes des séries

sur des plateformes de streaming...

4.1) Collége Saint Pie X

Si tu considéres I'évolution sur les 5 derniéres années, crois-tu que tu regardes des séries sur des

plateformes de streaming...
170 réponses

@ de moins en moins
@ de plus en plus
@ comme avant

4.2) Athénée Royal Paul Delvaux

Si tu consideéres I'évolution sur les 5 derniéres années, crois-tu que tu regardes des séries sur des

plateformes de streaming...
230 réponses

@ de moins en moins
@ de plus en plus
@ comme avant
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4.3) Résultats

Les résultats des deux écoles suggerent une augmentation générale de la consommation de
séries sur les plateformes de streaming au cours des cinq dernieres années. Au College Saint
Pie X, la majorité des éleves (56,5%) indiquent qu'ils regardent "de plus en plus" de séries,
tandis qu'a 1'Athénée Royal Paul Delvaux, 55,2% partagent cette perspective. Seule une
minorité dans chaque école, 18,2% a Pie X et 20,4% a Paul Delvaux, pergoit qu'ils regardent
"de moins en moins" de séries. Ces résultats montrent une tendance a I'augmentation de la

consommation de séries en streaming parmi les jeunes.
5) Interprétation

Ces résultats nous montrent une augmentation marquée du temps passé sur les plateformes de
streaming. Cela refléte un changement significatif dans les habitudes de consommation des
médias. Ces résultats confirment ¢galement ce qui a été vu dans la revue de littérature. Bellés-
Calvera & Quintana (2021) soulignaient que les plateformes de streaming ont transformé la
consommation de médias, offrant un accés a une variété de contenus et une expérience de
visionnage personnalisée. Cabeza-Ramirez et al. (2020) observaient que la flexibilité et la
disponibilité¢ de contenu exclusif attirent les utilisateurs vers ces plateformes, les rendant
populaires comme alternatives au cinéma traditionnel. Wayne (2017) et Yan (2022) notaient
¢galement que ces plateformes se sont adaptées a 1'évolution du paysage médiatique, capturant
une large audience grace a leurs offres diversifiées et leurs productions originales. Tous ces

¢léments confirment une claire et nette hausse de popularité des plateformes de streaming.
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f) Question portant sur ’'impact des plateformes de streaming sur les salles

de cinéma

1) Collége Saint Pie X

Si tu utilises des plateformes de streaming, dans quelle mesure as-tu réduit ta fréquentation des

cinémas ?
165 réponses
@ Considérablement
@ Légeérement
@ Pas du tout, j'y vais autant qu'avant
@ Pas du tout, j'y vais encore plus qu'
w avant

2) Athénée Royal Paul Delvaux

Si tu utilises des plateformes de streaming, dans quelle mesure as-tu réduit ta fréquentation des

cinémas ?

224 réponses
@ Considérablement
@ Légerement
@ Pas du tout, j'y vais autant qu'avant
@ Pas du tout, j'y vais encore plus qu'

24,6%
3) Résultats

Les réponses indiquent une réduction variable de la fréquentation des cinémas due a l'utilisation
des plateformes de streaming. Au Collége Saint Pie X, 29,7% ont réduit considérablement leur
fréquentation, tandis que 25,5% l'ont légerement diminuée. Cependant, 37% n'ont pas modifi¢
leurs habitudes. A 1'Athénée Royal Paul Delvaux, 24,6% ont fortement réduit leur

fréquentation, 37,1% I'ont fait [égerement, et 33% n'ont observé aucun changement. C’est donc
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55,2% des répondants de 1'Athénée Royal Paul Delvaux et 61,7% des répondants du College
Saint Pie X, c’est-a-dire plus de la moitié des répondants pour les deux écoles, qui pensent
avoir réduit leur fréquentation des cinémas depuis qu’ils utilisent des plateformes de streaming.
Ainsi, ces données montrent une certaine influence des plateformes de streaming sur la

fréquentation cinématographique, mais avec des degrés variés.

4) Interprétation

Bien que la légere majorité des répondants pensent avoir diminué¢ leur fréquentation des
cinémas depuis qu’ils utilisent des plateformes de streaming, ces résultats ne peuvent pas
appuyer avec certitude I’hypothése 6 qu’on avait émise a la suite de ce qu’on avait vu dans la

revue de littérature et révelent plutdt des tendances nuancées :

Hypotheése 2.1 : Les plateformes de streaming impactent négativement la fréquentation des

salles de cinema.

En effet, les avis des répondants divergent et semblent révéler des résultats proches des avis

des répondants de I'enquéte menée par I'lFOP en 2022.

Ces résultats n’appuient pas non plus 1'hypothese 2.2. En effet, bien que ce sont de faibles
majorités, les avis statuant que les répondants vont de moins en moins au cinéma depuis

qu’ils utilisent des plateformes de streaming sont les plus nombreux :

Hypothese 2.2 : Les plateformes de streaming n’impactent pas négativement la fréquentation

des salles de cinema.

De ce fait, dans la prochaine partie de ce mémoire, nous testerons plus en profondeur ces

hypotheses a 1’aide de tests statistiques.



g) Question portant sur I’avenir des salles de cinéma

1) Collége Saint Pie X

Supposons un nouveau film que tu souhaites voir, tu préféeres le regarder...

169 réponses

2) Athénée Royal Paul Delvaux

@ aucinéma

@ alatélévision

@ sur une plateforme de streaming
@ sur DVD/Blu-ray

@ parlPTV

@ d'une autre fagon

Supposons un nouveau film que tu souhaites voir, tu préféres le regarder...

231 réponses

3) Résultats

@® aucinéma

@ 2 la télévision

@ sur une plateforme de streaming
@ sur DVD/Blu-ray

@®parlPTV

@ d'une autre fagon
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Les résultats montrent une préférence marquée pour le visionnage de films au cinéma dans les

deux écoles. Au College Saint Pie X, 58,6% choisissent le cinéma, tandis qu'a I'Athénée Royal

Paul Delvaux, cette préférence s'éleve a 71%. Les plateformes de streaming sont la deuxi¢me

option la plus populaire, avec environ 15% dans les deux écoles. Les autres options, comme la

télévision, les DVD/Blu-ray, et I'IP TV, sont nettement moins privilégiées.
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4) Interprétation

Ces résultats suggerent que, malgré la popularité croissante des plateformes de streaming, les
salles de cinéma conservent une place significative dans les préférences des spectateurs pour

visionner des nouveaux films. Cela semble confirmer I'hypothése 7 :

Hypotheése 3 : Les salles de cinéma ne vont pas disparaitre mais devront s’adapter a un
nouvel environnement concurrentiel.

Alors que les plateformes de streaming transforment les habitudes de consommation de films,
elles ne remplacent pas enticrement l'expérience cinématographique. Les salles de cinéma, avec
leur expérience offrant une qualité de projection supérieure et un aspect social que les autres
médias ne peuvent pas reproduire, continuent de jouer un role essentiel dans le paysage
cinématographique. Cette coexistence indique une diversification plutét qu'une disparition

d’un des modes de consommation de films.

D) Analyse Statistique

Notre objectif ici est d’évaluer et d’analyser de facon précise les relations entre différentes
variables clés issues de notre sondage. Nous utiliserons deux types de tests du chi-carré : les
tests d'homogénéité pour examiner les différences entre échantillons, et les tests
d'indépendance pour explorer les liens statistiques au sein des échantillons. Nous
commencerons par les tests d'homogénéité, puis nous nous pencherons sur les tests
d'indépendance. Cette approche méthodique permettra de mieux comprendre les associations

et interdépendances entre ces variables, en s'appuyant sur une analyse empirique rigoureuse.
a) Tests d’homogénéité

1) Test entre I’échantillon du Collége Saint Pie X et de I’échantillon de I’Athénée Royal Paul

Delvaux

L'objectif était de déterminer si les habitudes et les préférences cinématographiques différaient

significativement entre les €éléves de 1'Athénée Royal Paul Delvaux et du College Pie X

Pour chaque variable catégorielle, représentée par les réponses aux différentes questions du

sondage, nous avons calculé les statistiques du chi-carré, les p-valeurs correspondantes, et les
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degrés de liberté. Ces tests nous ont permis d'évaluer si les différences observées dans la

distribution des réponses entre les deux échantillons étaient statistiquement significatives.

Parmi les variables analysées, la seule étant statistiquement différente entre les échantillons est
le "Montant des dépenses au cinéma", avec une statistique du chi-carré de 41.74 et une p-valeur
de 0.019. Ce résultat indique une différence significative dans les habitudes de dépenses
cinématographiques entre les deux écoles. Cette différence avait déja été précédemment
observée dans I’analyse des résultats du sondage. On avait observé que les éléves du college
Saint Pie X dépensaient plus que les ¢éléves de I’ Athénée Royal Paul Delvaux. Des explications

avaient été données lors de I’interprétation de ce chapitre.

En revanche, la perception de I'évolution des dépenses au cinéma au fil du temps (chi-carré :
2.71, p-valeur : 0.608) ne montre pas de différences significatives entre les deux échantillons,

suggérant une perception homogene de 1'évolution des dépenses cinématographiques.

Les autres variables, telles que la fréquence de visite au cinéma, I'évolution des visites, le temps
passé a regarder la télévision, et la préférence pour le support de visionnage d'un nouveau film,
n'ont pas montré de différences significatives. Cela suggére que malgré les différences socio-
¢conomiques des écoles, les habitudes de consommation médiatique et les préférences pour le

cinéma sont relativement similaires.

2) Test entre I’échantillon du Collége Saint Pie X et de I’échantillon d’adultes

Il est intéressant de constater que pour la majorité des variables étudiées - comme les habitudes
de visite au cinéma, le montant des dépenses au cinéma, la durée du visionnage de la télévision,
et l'utilisation de plateformes de streaming - les résultats ne montrent pas de différences
significatives entre les deux groupes. Cela suggere une homogénéité remarquable dans les
comportements médiatiques des deux populations, malgré leurs différences d'dge et de contexte

de vie.

Cependant, deux variables se démarquent par leurs différences :
Fréquentation du Cinéma sur les 6 Derniers Mois :
e [es résultats indiquent une différence significative (Chi2 = 42.17, p-value =

0.0172). Cette différence pourrait s'expliquer par des facteurs tels que
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l'influence des pairs et des tendances culturelles plus marquées chez les éleves,

ou des contraintes de temps et de priorités différentes chez les adultes.
Evolution du Visionnage de Séries sur les Plateformes de Streaming sur les 5 Derniéres
Années :

e (ette variable montre également une différence significative (Chi2 = 10.08, p-
value = 0.039), suggérant un changement dans les habitudes de visionnage de
séries plus prononcé dans I'un des groupes. Ceci pourrait refléter I'adoption plus
rapide des technologies de streaming par les jeunes, ou un changement dans les

préférences de contenu.

En résumé, bien qu’on note que des différences apparaissent entre les deux groupes au niveau
de deux variables, ceux-ci présentent des similitudes dans la plupart de leurs habitudes

médiatiques objets de notre étude.

3) Test entre I’échantillon de I’Athénée Royal Paul Delvaux et de I’échantillon d’adultes

Dans I'étude comparant les éleves de 1'Athénée Royal Paul Delvaux aux adultes, le test du chi-
carré d'homogénéité a révélé aucune différence statistiquement significative entre les deux
groupes pour toutes les variables étudiées. Cette uniformité contraste avec les résultats
précédents impliquant les ¢éléves du Colleége Saint Pie X, ou certaines différences étaient

notables.

Cette absence de différences peut étre attribuée a une plus grande uniformisation des pratiques
médiatiques entre les générations, possiblement due a une accessibilité accrue et a une adoption
généralisée des technologies numériques. Le contraste avec 1'étude du College Saint Pie X
suggere que des facteurs spécifiques a chaque contexte éducatif, comme le milieu socio-
culturel et les influences environnementales, peuvent influencer les habitudes médiatiques des
jeunes. Ces résultats soulignent l'importance de considérer les contextes individuels dans

l'analyse des comportements médiatiques.
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b) Tests d’indépendance

1) Relation entre le Visionnage de films sur des plateformes de streaming et Visionnage de

séries sur des plateformes de streaming

1.1) Premier test

Cette partie de notre étude s'est attachée a examiner la corrélation entre le temps passé a
regarder des films et le temps passé a regarder des séries sur des plateformes de streaming.
Nous avons analysé les réponses aux questions suivantes issues de notre sondage :
- "En moyenne, combien d'heures par semaine passes-tu a regarder des films sur des
plateformes de streaming ?" Cette question a permis de mesurer le temps consacré aux
films sur les plateformes de streaming.
- "En moyenne, combien d'heures par semaine passes-tu a regarder des séries sur des
plateformes de streaming ?" Cette question avait pour but de quantifier le temps passé

a regarder des séries sur les mémes plateformes.

L'objectif était de tester I'hypothese selon laquelle une forte consommation de films sur ces

plateformes serait corrélée a une forte consommation de séries, et inversement.

Les résultats du test du chi-carré pour I’échantillon des éléves du Collége Saint Pie X sont les
suivants :
e Valeur du chi-carré (¥*) : 118.202, indiquant une forte association entre les deux
variables.
e p-valeur : extrémement faible a 4.59e-14, bien inférieure au seuil de signification
statistique de 0.05. Cela suggere que l'association observée est statistiquement
significative.

e Degrés de liberté : 25, calculés en fonction du nombre de catégories de réponses.

Le méme test a été effectué pour 1’échantillon des ¢léves de 1’école de I’ Athénée Royal Paul
Delvaux. Les résultats sont les suivants :

e Valeur du chi-carré : 145.47

e p-value: 5.74e-19

e Degrés de liberté : 25
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L'interprétation de ces résultats est claire : il existe une corrélation statistiquement significative
entre le temps passé a regarder des films et des séries sur des plateformes de streaming. De
facon plus approfondie, les données des tableaux de contingence confirment I’hypothéese selon
laquelle les individus qui passent beaucoup de temps a regarder des films sur ces plateformes
tendent également a consacrer beaucoup de temps aux séries. De méme, ceux qui passent peu
de temps a regarder des films sur des plateformes de streaming passent aussi peu de temps a

regarder des séries sur des plateformes de streaming.

1.2) Deuxieme test

Dans la continuité du premier test, cette analyse porte sur 1'évolution de la fréquence de
visionnage de films et de séries sur des plateformes de streaming au cours des cinq derniéres
années. Nous avons étudi€¢ les réponses a deux questions clés de notre enquéte pour comprendre
cette dynamique :
- "Si tu consideres 1'évolution sur les 5 derni¢res années, crois-tu que tu regardes des
films sur des plateformes de streaming..." Cette question visait a évaluer I'évolution de
la fréquence de visionnage de films sur des plateformes de streaming.
- "Si tu consideres 1'évolution sur les 5 derni¢res années, crois-tu que tu regardes des
séries sur des plateformes de streaming..." Cette question concernait 1'évolution de la

fréquence de visionnage de séries sur les mémes plateformes.

L'objectif de cette analyse était de tester I'hypothese selon laquelle une augmentation de la
fréquence de visionnage de films sur des plateformes de streaming ces 5 derniéres années serait
associée a une augmentation similaire dans la fréquence de visionnage de séries ces 5 derniéres

années.

Les résultats du test du chi-carré sont les suivants :

e Valeur du chi-carré (y?) : 120.655, indiquant une association trés forte entre les deux
variables.

e p-valeur : extrémement faible, environ 3.87e-25, bien en dessous du seuil de
signification de 0.05. Cela suggere que l'association observée entre les deux variables
est statistiquement significative.

e Degrés de liberté : 4, reflétant les différentes combinaisons possibles de réponses aux

questions.
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Le méme test a été effectué pour 1’échantillon des éléves de 1’école de I’ Athénée Royal Paul
Delvaux. Les résultats sont les suivants :

e Valeur du chi-carré : 8§9.93

e p-value: 1.36e-18

e Degrés de liberté : 4

Cette analyse démontre qu'il existe une corrélation statistiquement significative entre
1'évolution de la fréquence de visionnage de films et de séries sur des plateformes de streaming.
Les données observées dans les tableaux de contingence appuient I'hypothése selon laquelle
les personnes qui indiquent regarder de plus en plus de films sur ces plateformes tendent

¢galement a augmenter leur fréquence de visionnage de séries, et vice versa.

1.3) Conclusion

Les découvertes de ces 2 tests pour les 2 échantillons démontrent une tendance intéressante
dans les comportements de consommation de médias numériques. Elle suggére que les
plateformes de streaming favorisent une culture de visionnage polyvalente, ou les
consommateurs ne se limitent pas a un seul type de contenu. Ces résultats viennent donc

appuyer ’hypothése 5 :

Hypothese 5 : L offre diversifiée et la large gamme de films et séries des plateformes de

Streaming sont attractives aux yeux des consommateurs.

Cette tendance a des implications importantes. En effet, elle démontre la nécessité, pour les
producteurs de contenu et les plateformes de streaming, d’avoir une offre diversifice et

attrayante.

2) Relation entre la Fréquentation au cinéma et le Visionnage de films sur des plateformes

de streaming

2.1) Premier test

Cette section de notre étude s'est concentrée sur l'analyse de la relation entre la fréquence des
visites au cinéma et le temps passé a regarder des films sur les plateformes de streaming. Pour

cela, nous avons exploité les données issues de deux questions spécifiques de notre enquéte :
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- "Sur les 6 derniers mois, combien de fois as-tu été au cinéma ?" Cette question visait
a quantifier la fréquence des visites au cinéma sur une période de six mois.

- "En moyenne, combien d'heures par semaine passes-tu a regarder des films sur des
plateformes de streaming ?" Cette question a permis de mesurer le temps consacré au

visionnage de films sur les plateformes de streaming.

Un test du chi-carré a été réalisé pour évaluer si une corrélation statistique significative existait
entre ces deux variables, dans le but de tester 'hypothese selon laquelle une diminution de la
fréquence des visites au cinéma pourrait étre associée a une augmentation du temps pass¢ a

regarder des films sur les plateformes de streaming.

Les résultats du test du chi-carré pour I’échantillon des éléves du Collége Saint Pie X sont les
suivants :

e Valeur du chi-carré (¥*) : 32.32, une statistique de test utilisée pour évaluer
l'indépendance des variables.

e p-valeur : 0.149, supérieure au seuil de signification de 0.05. Cela indique que, sur le
plan statistique, il n'existe pas de preuve suffisante pour rejeter 1'hypothése nulle
d'indépendance entre les deux variables.

e Degrés de liberté : 25, déterminés par le nombre de catégories de réponses dans notre

sondage.

Le méme test a été effectué pour 1’échantillon des éléves de 1’école de I’ Athénée Royal Paul
Delvaux. Les résultats sont les suivants :

e Valeur du chi-carré : 33.58

e p-value:0.117

e Degrés de liberté : 25

L'interprétation de ces résultats est essentielle : la p-valeur élevée et la valeur du chi-carré ne
nous permettent pas de confirmer une relation significative entre la fréquence des visites au
cinéma et le temps passé a regarder des films sur les plateformes de streaming. En d'autres
termes, ces données ne soutiennent pas 1'hypothése que moins les gens vont au cinéma, plus ils

passent d'heures a regarder des films sur des plateformes de streaming.



69

2.2) Deuxieme test

Dans cette partie de notre analyse, nous avons cherché a comprendre la relation entre
I'évolution de la fréquentation des cinémas et celle du visionnage de films sur des plateformes
de streaming au cours des cinq dernicres années. Les données pour cette étude proviennent des
réponses aux questions suivantes de notre sondage :
- "Si tu considéres I'évolution sur les 5 derniéres années, crois-tu que tu vas au
cinéma..." Cette question visait a saisir la tendance dans la fréquentation des cinémas
sur une période de cinq ans.
- "Si tu consideres 1'évolution sur les 5 derni¢res années, crois-tu que tu regardes des
films sur des plateformes de streaming..." Cette question était axée sur 1'évaluation de
la tendance dans le visionnage de films sur les plateformes de streaming durant le méme

intervalle.

Nous avons procédé a un test du chi-carré pour examiner s'il existait une corrélation statistique
significative entre ces deux aspects de la consommation de médias, dans le but de tester
I'hypothése selon laquelle une baisse de la fréquentation des cinémas serait compensée par une

augmentation du visionnage de films sur des plateformes de streaming.

Les résultats du test du chi-carré pour I’échantillon des éléves du Collége Saint Pie X sont les
suivants :

e Valeur du chi-carré () : 1.8253, indiquant la mesure statistique de 1'association entre
les variables.

e p-valeur : 0.7679, largement supérieure au seuil de signification de 0.05. Cette valeur
¢levée suggeére que nous ne disposons pas de preuves suffisantes pour rejeter
I'hypothése nulle d'indépendance entre les deux variables.

o Degrés de liberté : 4, qui sont déterminés par les différentes combinaisons possibles

des réponses aux questions.

Le méme test a été effectué pour 1’échantillon des ¢léves de 1’école de I’ Athénée Royal Paul
Delvaux. Les résultats sont les suivants :

e Valeur du chi-carré : 8.38

e p-value: 0.0786

e Degrés de liberté : 4
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L'interprétation de ces résultats est significative : ils ne démontrent pas de preuve
statistiquement significative d'une relation entre les changements dans les habitudes de
fréquentation des cinémas et les changements dans les habitudes de visionnage de films sur des
plateformes de streaming. Autrement dit, ces données ne confirment pas l'idée que les

personnes se tournent vers les plateformes de streaming en remplacement du cinéma.

2.3) Troisieme test

Pour ce troisiéme test nous nous sommes une nouvelle fois penchés sur la relation entre
l'utilisation des plateformes de streaming et la fréquentation des cinémas. Cependant, nous
avons ici utilisé¢ deux autres variables provenant de deux questions. Les données pour cette
¢tude proviennent des réponses aux questions suivantes de notre sondage :
- "Si tu utilises des plateformes de streaming, dans quelle mesure as-tu réduit ta
fréquentation des cinémas ?" Cette question visait spécifiquement ceux qui utilisent des
plateformes de streaming.
- "Si tu consideres 1'évolution sur les 5 derni¢res années, crois-tu que tu regardes des
films sur des plateformes de streaming..." Cette question était axée sur 1'évaluation de
la tendance dans le visionnage de films sur les plateformes de streaming durant le méme

intervalle.

L'hypothese était que ceux qui réduisent leur fréquentation des cinémas en raison de 1'utilisation
des plateformes de streaming tendent a augmenter leur visionnage de films sur ces mémes

plateformes.

Les résultats du test du chi-carré pour I’échantillon des éléves du Collége Saint Pie X sont les
suivants :

e Valeur du Chi-carré : 18.03

e P-value : environ 0.0062

e Degrés de liberté : 6

La p-value significativement inférieure au seuil habituel de 0.05 indique une relation
statistiquement significative entre la réduction de la fréquentation des cinémas due a
l'utilisation des plateformes de streaming et l'augmentation du visionnage de films sur ces

plateformes.
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Cependant, le méme test a été effectué pour les éléves de 1’ Athénée Royal Paul Delvaux et n’a
pas réveélé les mémes résultats :

e Valeur du chi-carré : 10.82

e p-value: 0.094

e Degrés de liberté : 6

La p-value est de 0.094, ce qui est supérieur au seuil classique de 0.05 pour la significativité
statistique. Cela suggére qu'il n'y a pas de relation statistiquement significative entre la
réduction de la fréquentation des cinémas due a l'utilisation des plateformes de streaming et

I'évolution de la fréquence de visionnage de films sur ces plateformes.

2.4) Conclusion

Cette analyse statistique offre des insights intéressants sur les dynamiques entre la
fréquentation du cinéma et le visionnage de films sur les plateformes de streaming. En prenant
des variables nous permettant de tester I’impact des plateformes de streaming sur le cinéma,
nous avons observé que seulement 1 test sur les 6 effectués a révélé un lien statistique entre la
fréquentation des cinémas et le temps passé a regarder des plateformes de streaming. De ce
fait, tout comme les résultats qui ne faisaient pas I’unanimité dans I’analyse des pourcentages
de la question “Si tu utilises des plateformes de streaming, dans quelle mesure as-tu réduit ta
fréquentation des cinémas ?”, on ne peut pas, sur base des résultats de ces tests statistiques,

appuyer ’hypothése 2 :

Hypothese 2 : Les plateformes de streaming impactent négativement la fréquentation des

salles de cinema.

3) Relation entre le Visionnage de la télévision et le Visionnage de séries sur des plateformes

de streaming

3.1) Test

Cette section de notre étude se concentre sur I'évolution des habitudes de visionnage de la
télévision et des séries sur des plateformes de streaming au cours des cinq derniéres années.
Pour cela, nous avons utilisé les données recueillies a partir de deux questions clés de notre

sondage :
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- "Si tu consideres 1'évolution sur les 5 derni¢res années, crois-tu que tu regardes la
télévision..." Cette question a permis de cerner la tendance dans le visionnage de la
télévision au fil des ans.

- "Si tu consideres 1'évolution sur les 5 derni¢res années, crois-tu que tu regardes des
séries sur des plateformes de streaming..." Cette question a servi a évaluer la tendance

dans le visionnage de séries sur des plateformes de streaming pendant la méme période.

Nous avons réalisé un test chi-carré en croisant les réponses a ces deux questions pour examiner
s'il existait une association statistique entre 1'évolution du visionnage de la télévision et celle

des séries sur des plateformes de streaming au cours des 5 derniéres années.

Les résultats du test du chi-carré pour I’échantillon des éléves du Collége Saint Pie X sont les
suivants :
e Valeur du chi-carré (%) : 21.04, ce qui indique une association significative entre les
variables étudiées.
e p-valeur : 0.00031, nettement inférieure au seuil conventionnel de 0.05, suggérant que
les résultats sont hautement significatifs sur le plan statistique.

e Degrés de liberté : 4, basés sur le nombre de catégories de réponse dans les questions.

Le méme test a été effectué pour 1’échantillon des éléves de 1’école de I’ Athénée Royal Paul
Delvaux. Les résultats sont les suivants :

e (Chi2 Statistique : 12.764

e p-value: 0.0125

e Degrés de liberté : 4.

3.2) Conclusion

L'interprétation de ces résultats est cruciale : la p-valeur extrémement faible et la valeur
significative du chi-carré nous permettent de rejeter 'hypothese nulle d'indépendance entre les
deux variables. Cela indique qu'il existe une corrélation significative entre la diminution du
visionnage de la télévision et 'augmentation du visionnage de séries sur les plateformes de
streaming au cours des 5 derniéres années. En d’autres termes, une baisse de l'intérét pour la
télévision traditionnelle est associée a une préférence croissante pour les plateformes de

streaming. Ces résultats soutiennent donc 1'hypothése 2 :
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Hypothese 1 : Les plateformes de streaming impactent négativement la télévision.

En somme, cette analyse fournit des preuves quantitatives d'un changement marqué dans les
préférences de visionnage, reflétant un basculement significatif des comportements

médiatiques dans notre société actuelle

E) Implications des découvertes

Impact des plateformes de streaming sur la fréquentation des salles de cinéma :

L'étude présentée ne parvient pas a établir un lien clair entre 1'utilisation des plateformes de
streaming et la fréquentation des salles de cinéma. Les réponses au sondage n'indiquent pas
majoritairement que le streaming influence la visite au cinéma. De plus, les analyses
statistiques ne confirment pas cette relation. Par conséquent, d'aprés notre recherche, il n'est
pas possible d'affirmer que les plateformes de streaming ont un impact direct sur la
fréquentation des salles de cinéma. Il apparait dés lors que les deux expériences ne sont pas

parfaitement substituables I’une a I’autre.

Impact des plateformes de Streaming sur la télévision : Plutét que d'impacter la
fréquentation des cinémas, le streaming semble affecter davantage le visionnage télévisuel. Les
résultats de 1'étude montrent que le streaming de séries a un impact négatif sur I’audience de la
télévision traditionnelle, révélant ainsi une adaptation des consommateurs aux technologies
émergentes et aux nouveaux modes de distribution de contenu. Il est a souligner que les
analyses statistiques n'ont révélé aucun lien statistique significatif entre le visionnage de films
sur les plateformes de streaming et la consommation de télévision. Cependant, les résultats
statistiques concernant le visionnage de séries sur les plateformes ont montré un lien statistique
avec ’audience de la télévision. Par conséquent, il semble que ce soient spécifiquement les
séries disponibles sur les plateformes de streaming qui constituent un substitut direct a la
télévision linéaire, avec en plus des avantages inhérents que la télévision ne peut
intrinséquement pas offrir — liberté de regarder le contenu quand on veut et au rythme qu’on

veut.

Films et Séries sur les Plateformes de Streaming : L’étude a montré que plus les gens

consomment des films sur des plateformes de streaming, plus ils consomment des séries sur
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des plateformes de streaming. Cela suggere une complémentarité entre ces deux types de

contenus, favorisant une expérience de visionnage diversifiée.

Préférence pour aller au cinéma en compagnie d'autres personnes : Les résultats suggerent
que le cinéma est souvent percu comme une activité sociale, ou les individus préférent partager
l'expérience de visionnage avec des amis, des membres de la famille ou des partenaires. Cette
tendance souligne 1'importance du cinéma non seulement en tant que moyen de divertissement,

mais aussi comme espace de socialisation

Place des Salles de Cinéma dans les Préférences des Spectateurs :

Bien que les plateformes de streaming aient changé les habitudes de consommation de films,
elles n'ont pas remplacé l'expérience cinématographique. Les résultats du sondage montrent
que beaucoup de répondants préférent voir les nouvelles sorties de films au cinéma plutot que
sur d'autres supports. Les cinémas, avec leur projection de haute qualité et leur aspect social,
restent essentiels dans le paysage cinématographique. Cette coexistence indique une
diversification plutdt qu'une disparition des modes de consommation de films. Face a la
concurrence du streaming, les cinémas conservent une importance significative, offrant des
expériences uniques qui nécessitent une adaptation a un environnement concurrentiel en

constante évolution.

VIII) Conclusion générale

Si l'on devait pousser la simplification a I'extréme pour condenser le contenu de ce mémoire
en quelques phrases, cela pourrait se faire comme suit. La recherche a démontré que plutot
qu’étre un concurrent pour le cinéma, les plateformes de streaming semblent davantage €tre un
concurrent pour la télévision. Bien que le cinéma doive faire face a un nouvel environnement

concurrentiel, il va subsister grace a ses caractéristiques uniques.

Bien que divers auteurs soutiennent que les plateformes de streaming influencent la
fréquentation des salles de cinéma, comme l'illustre Dixon (2019) qui souligne que ces
plateformes sont devenues un substitut direct au cinéma traditionnel grace a leur large éventail
de films attirant le public vers le confort de leur foyer, et Hennig-Thurau et al. (2021) qui
relévent que les budgets importants alloués par ces plateformes a leurs productions originales

mettent en compétition directe les salles de cinéma avec les plateformes de streaming, il est
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¢galement a noter que selon I’enquéte de ’IFOP en 2022, une faible majorité des répondants
ne percoit pas d'impact significatif du streaming sur leurs pratiques cinématographiques. Mon
¢tude montre des tendances nuancées avec des ¢léments allant dans un sens et d’autres allant
dans le sens opposé. Il serait donc intéressant, dans des recherches futures, d'approfondir cette

question.

Au lieu d'influencer la fréquentation des salles de cinéma, le streaming semble avoir un impact
plus prononcé sur le visionnage de la télévision. Cette observation est corroborée par plusieurs
auteurs mentionnés dans la revue de littérature de ce mémoire. Plus précisément, les données
de mon étude indiquent que les séries diffusées sur les plateformes de streaming impactent
directement 1’audience de la télévision traditionnelle, mettant en évidence l'adaptation des

consommateurs aux nouvelles technologies et aux modes de distribution de contenu émergents.

Malgré des défis notables, les salles de cinéma ne s'acheminent pas vers une disparition
imminente, mais doivent plutot s'ajuster & une nouvelle dynamique concurrentielle en offrant
au spectateur une expérience sociale unique toujours plus immersive. Cette tendance
s’accompagne du reste d’une augmentation continue du prix du ticket d’entrée. Selon les
données de Statista (2023), les salles continuent de générer des recettes en hausse. Mon étude
révele une préférence des spectateurs pour la visualisation des nouveaux films en salle plutot
que sur d'autres supports. Avec leur projection de haute qualité et leur dimension sociale, les
cinémas demeurent un pilier du paysage cinématographique. Plutot que se diriger vers une
disparition d’un mode de consommation de films, mon mémoire indique qu’on se dirige vers
une coexistence entre les salles de cinéma et les plateformes de streaming, ces derniéres

obligeant de facto les premiéres a porter la barre de plus en plus haut.

Dans un contexte ou les salles de cinéma et les plateformes de streaming tendent a se diriger
vers une coexistence, les studios traditionnels font face a une transformation significative de
leur modele économique. Historiquement, ces studios s'appuyaient fortement sur les revenus
générés par les ventes de DVD et de Blu-ray, les marchés secondaires du home cinéma, ainsi
que sur les diffusions dans les salles de cinéma. Cependant, avec l'essor du streaming et le
déclin progressif des formats physiques et de la télévision, ces sources de revenus se sont
considérablement asséchées. En réponse a cette évolution, les studios traditionnels s'orientent
désormais vers le modele de leurs concurrents en créant leurs propres plateformes de streaming.

Par exemple, Disney a lancé Disney+ et Warner a introduit la plateforme MAX, anciennement
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connue sous le nom de HBO Max. Ces initiatives marquent une riposte stratégique a la réalité
changeante du marché, surtout a la lumiére des défis financiers récents que ces studios ont di
affronter (Google, 2024). A l'avenir, il sera captivant d'observer comment cette adaptation

influencera la trajectoire et la prospérité de ces géants de l'industrie du divertissement.

Dans mes recommandations, je suggere d’ailleurs fortement aux salles de cinéma de mettre en
valeur leur caractére social distinct et proposer des expériences cinématographiques uniques,
qui ne peuvent étre égalées par le streaming. Ces expériences pourraient inclure des événements
interactifs, des projections exclusives et des initiatives favorisant la dimension communautaire
du cinéma. Cette recommandation de « premiumisation » (Kinepolis Group, 2023) est basée
sur I’hypothése que le client est prét a payer plus si on lui offre plus. Dans le méme ordre
d’idée, il est important que les exploitants de salles poursuivent leurs efforts pour accroitre
I’ARPU (average revenue per user) par la vente de biens et la prestation de services connexes
en sus du ticket d’entrée. Je recommande aussi que les salles de cinéma envisagent des
collaborations stratégiques avec les plateformes de streaming. L'exemple du film "Napoléon"
réalisé par Ridley Scott illustre parfaitement cette recommandation. Initialement produit par
Apple pour une diffusion exclusive sur Apple TV, le film a finalement été projeté en salles.
Apres une période d'exclusivité en salle de plusieurs mois, le film sera rendu disponible sur
Apple TV, avec une version étendue. Cet exemple met en lumicre une collaboration efficace
entre les plateformes de streaming et les salles de cinéma. En adoptant cette stratégie,
"Napoléon" a bénéfici¢ de la visibilité et de 'engagement du public en salle, tout en tirant parti
de la portée et de l'accessibilité offerte par la plateforme de streaming. Cela démontre la
possibilité d'une coexistence harmonieuse et mutuellement bénéfique entre les deux formats de
distribution. Enfin, je recommande vivement d'investir dans la diversité et la créativité au sein
de l'industrie cinématographique. Les studios, qu'ils soient traditionnels ou en partenariat avec
des plateformes de streaming, doivent encourager la création de contenus originaux et
innovants. Cette démarche répondra a la demande croissante de nouveauté et d'originalité de la
part des consommateurs, et stimulera la créativité dans l'ensemble de l'industrie, ouvrant ainsi
la voie a des récits novateurs et a l'émergence de nouvelles voix dans la création

cinématographique.
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X) Annexes

A) Test Chi-carré d’homogénéité entre I’échantillon des éléves du
College Saint Pie X et I’échantillon des éléves de I’Athénée Royal
Paul Delvaux

import pandas as pd

# Chemins des fichiers
file_path1 ='/mnt/data/Les ados et le cinema sondage.xlsx'
file_path2 = '/mnt/data/Les ados et le cinema_v3_ARPD (reponses).xlsx’

# Chargement des fichiers Excel
datal = pd.read_excel(file_path1)
data2 = pd.read_excel(file_path2)

# Affichage des premiéres lignes de chaque fichier pour comprendre leur structure
datal_head = datal.head()
data2_head = data2.head()

datal_head, data2_head
from scipy.stats import chi2_contingency

# Préparation pour les tests du chi-carré d'homogénéité
results =[]

# On parcourt chaque colonne (question) a partir de la 2éme colonne (la 1ére étant le
horodateur)
for column in data1.columns[1]:

# Création de tableaux de contingence pour chaque question

table = pd.crosstab(index=data1[column], columns=data2[column])

# Application du test du chi-carré d'homogénéité
chi2, p, dof, _ = chi2_contingency(table)

# Enregistrement des résultats
results.append({

"Question": column,

"Chi2": chi2,

"p-value": p,

"Degrees of Freedom": dof

)
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# Conversion des résultats en DataFrame pour une meilleure lisibilité
results_df = pd.DataFrame(results)
results_df
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B) Test Chi-carré d’homogénéité entre I’échantillon des éléves du

Collége Saint Pie X et I’échantillon des adultes

# Réaliser le test du chi-carré pour les questions restantes corrigées
chi_square_results_rest = {}

for ado_question, adulte_question in paired_questions_corrected_rest:

# Combiner les résultats avec ceux de la premiére question

# Créer un tableau de contingence

table = pd.crosstab(data_ados[ado_question], data_adultes[adulte_question])

# Effectuer le test du chi-carré

chi2, p, dof, expected = chi2_contingency(table)

chi_square_results_rest[ado_question] = {'Chi2": chi2, 'p-value": p, 'DoF": dof, 'Expected":
expected}

chi_square_results_all_combined.update(chi_square_results_rest)

# Formatage des résultats pour un meilleur affichage

formatted_results = {question: {'Chi2" result['Chi2], 'p-value": result['p-value'], 'DoF"

result[DoF]}
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for question, result in chi_square_results_all_combined.items()}
formatted_results

# Corriger l'erreur de référence et combiner les résultats
chi_square_results_all = {**chi_square_results_corrected, **chi_square_results_rest}

# Formatage des résultats pour un meilleur affichage
formatted_results_combined = {question: {'Chi2": result['Chi2], 'p-value": result['p-value', 'DoF"
result[DoF]}

for question, result in chi_square_results_all.items()}

formatted_results_combined

Result
{'Sur les 6 derniers mois, combien de fois as-tu été au cinéma ?': {'Chi2':
42.171055913080856,
'p-value': 0.017226644297498657,
'DoF': 25},
"Si tu consideres 1l'évolution sur les 5 dernieres années, crois-tu que tu vas
au cinéma...": {'Chi2': 1.7453726062583403,
'p-value': 0.7824600772633133,
'DoF': 4},
'Quel est approximativement le montant de tes dépenses quand tu vas au
cinéma ?': {'Chi2': 21.033817033817034,
'p-value': 0.6907224818169961,
'DoF': 25},
"Si tu consideres 1l'évolution sur les 5 dernieéres années, crois-tu que, quand
tu vas au cinéma, tu dépenses...”": {'Chi2': 1.0970594446204205,
'p-value': 0.8947384770647777,
"DoF': 4},
'Quand tu vas au cinéma, en général, tu y vas :': {'Chi2': 1.1978188713130067,
'p-value': 0.9769923077664528,
'DoF': 6},
'En moyenne, combien de temps passes-tu a regarder la télévision ?': {'Chi2':
19.081950880032142,
'p-value': 0.7931743107495665,

'DoF': 25},
"Si tu consideres 1'évolution sur les 5 derniéres années, crois-tu que tu
regardes la télévision...": {'Chi2': 1.5490080647125084,
'p-value': 0.8179262814933068,
'"DoF': 4},

"En moyenne, combien d'heures par semaine passes-tu a regarder des films sur
des plateformes de streaming ?": {'Chi2': 20.774113345328768,
'p-value': 0.7051350625826991,

'DoF': 25},
"Si tu consideres 1'évolution sur les 5 derniéres années, crois-tu que tu
regardes des films sur des plateformes de streaming...": {'Chi2':

5.507554936085474,
'p-value': 0.23906619227736448,
'DoF': 4},
"En moyenne, combien d'heures par semaine passes-tu a regarder des séries sur
des plateformes de streaming ?": {'Chi2': 19.134429802170036,
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'p-value': 0.7906297122030823,

'DoF': 25},
"Si tu consideéres 1'évolution sur les 5 derniéres années, crois-tu que tu
regardes des séries sur des plateformes de streaming...": {'Chi2':

10.083966605476903,
'p-value': 0.039036780665072546,

'DoF': 4},
'Quelles plateformes de streaming as-tu déja utilisées pour regarder des films
et des séries ? ': {'Chi2': 1587.5897259156186,

'p-value': 0.5824485326647174,
'DoF': 1600},
"As-tu déja utilisé un VPN afin d'accéder a du contenu exclusif d'un pays
spécifique sur une plateforme de streaming ?": {'Chi2': 0.000535759689077758,
'p-value': 0.9815334272950145,
'DoF': 1},
'Si tu utilises des plateformes de streaming, dans quelle mesure as-tu réduit
ta fréquentation des cinémas ?': {'Chi2': 6.091331845144797,
'p-value': 0.7307437517128819,
'DoF': 9},
'Supposons un nouveau film que tu souhaites voir, tu préferes le regarder...':
{'Chi2': 11.41400504101162,
'p-value': 0.9347715996273429,
'DoF': 20}}

C) Test Chi-carré d’homogénéité entre I’échantillon des éléves de
I’Athénée Royal Paul Delvaux et I’échantillon des adultes

# Réaliser le test du chi-carré pour les questions restantes

# Note: Les résultats pour certaines questions ont déja été calculés et affichés
précédemment

# Nous allons donc compléter les résultats pour les questions restantes

# Liste des questions pour lesquelles les résultats doivent étre calculés
additional_questions = paired_questions_v2[5:] # Questions a partir de la sixiéme question

# Réaliser le test du chi-carré pour ces questions supplémentaires
for ado_question, adulte_question in additional_questions:
# Créer un tableau de contingence
table = pd.crosstab(data_arpd[ado_question], data_adultes_v2[adulte_question])

# Effectuer le test du chi-carré
chi2, p, dof, expected = chi2_contingency(table)

chi_square_results_arpd[ado_question] = {'Chi2": chi2, 'p-value": p, 'DoF": dof}

# Formatage des résultats pour un meilleur affichage
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formatted_results_arpd_complete = {question: {'Chi2" result['Chi21, 'p-value". result['p-value’],
'DoF": result[DoF"}
for question, result in chi_square_results_arpd.items()}

formatted_results_arpd_complete

Result
{'Sur les 6 derniers mois, combien de fois as-tu été au cinéma ?': {'Chi2':
28.475211177801604,
'p-value': 0.2864457394896051,
'DoF': 25},
"Si tu consideres 1l'évolution sur les 5 dernieres années, crois-tu que tu vas
au cinéma...": {'Chi2': 5.333803516159838,
'p-value': 0.2547290977830248,
"DoF': 4},
'Quel est approximativement le montant de tes dépenses quand tu vas au
cinéma ?': {'Chi2': 30.50686300406354,
'p-value': 0.2058702832158932,
'DoF': 25},
"Si tu consideres 1l'évolution sur les 5 dernieéres années, crois-tu que, quand
tu vas au cinéma, tu dépenses...": {'Chi2': 4.207462294406088,
'p-value': 0.3786563688865339,
"DoF': 4},
'Quand tu vas au cinéma, en général, tu y vas :': {'Chi2': 1.3905627365564524,
'p-value': 0.9664299839120422,
'DoF': 6},
'En moyenne, combien de temps passes-tu a regarder la télévision ?': {'Chi2':
21.635853170398626,
'p-value': 0.6566742599520052,

'DoF': 25},
"Si tu consideres 1'évolution sur les 5 derniéres années, crois-tu que tu
regardes la télévision...": {'Chi2': 3.591668240850059,
'p-value': 0.46407754156687175,
'DoF': 4},

"En moyenne, combien d'heures par semaine passes-tu a regarder des films sur
des plateformes de streaming ?": {'Chi2': 25.840941750643427,
'p-value': 0.41612548177463915,

'DoF': 25},
"Si tu consideéres 1'évolution sur les 5 derniéres années, crois-tu que tu
regardes des films sur des plateformes de streaming...": {'Chi2':

7.359987250990709,
'p-value': 0.1180441139152473,
'DoF': 4},
"En moyenne, combien d'heures par semaine passes-tu a regarder des séries sur
des plateformes de streaming ?": {'Chi2': 21.79830823331841,
'p-value': 0.6473624137514812,

'DoF': 25},
"Si tu consideres 1'évolution sur les 5 derniéres années, crois-tu que tu
regardes des séries sur des plateformes de streaming...": {'Chi2':

8.50410784990518,
'p-value': 0.07476281068031276,

'"DoF': 4},
'Quelles plateformes de streaming as-tu déja utilisées pour regarder des films
et des séries ? ': {'Chi2': 1817.1456776374462,

'p-value': 0.6433069169528315,
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'DoF': 1840},
"As-tu déja utilisé un VPN afin d'accéder a du contenu exclusif d'un pays
spécifique sur une plateforme de streaming ?": {'Chi2': 0.14501546600370027,
'p-value': 0.7033450082846453,
'DoF': 1},
'Si tu utilises des plateformes de streaming, dans quelle mesure as-tu réduit
ta fréquentation des cinémas ?': {'Chi2': 3.3683265034978622,
'p-value': 0.9478875907338719,
'DoF': 9},
'Supposons un nouveau film que tu souhaites voir, tu préferes le regarder...
{'Chi2': 17.069776861103293,
'p-value': 0.14699133714525833,
'DoF': 12}}

D) Test Chi-carré d’indépendance pour I’échantillon des éléves du
Collége Saint Pie X entre "En moyenne, combien d'heures par
semaine passes-tu a regarder des films sur des plateformes de
streaming ?" et "En moyenne, combien d'heures par semaine
passes-tu a regarder des séries sur des plateformes de streaming ?"
import pandas as pd

# Charger le fichier Excel
file_path = '/mnt/data/Les ados et le cinema sondage.xIsx'
data = pd.read_excel(file_path)

# Afficher les premieres lignes pour comprendre la structure des données
data.head()

# ldentifier les colonnes pertinentes pour le test du chi-carré

col_films = "En moyenne, combien d'heures par semaine passes-tu a regarder des films sur
des plateformes de streaming ?"

col_series = "En moyenne, combien d'heures par semaine passes-tu a regarder des séries
sur des plateformes de streaming ?"

# Vérifier si les colonnes existent dans les données

if col_films in data.columns and col_series in data.columns:
# Création du tableau de contingence
contingency_table = pd.crosstab(data[col_films], data[col_series])
contingency_table

else:
missing_columns = [col for col in [col_films, col_series] if col not in data.columns]
missing_columns_info =", ".join(missing_columns)

missing_columns_info
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# Afficher toutes les colonnes du fichier pour identifier les noms exacts
data.columns.tolist()

# Création du tableau de contingence
contingency_table = pd.crosstab(data[col_films], data[col_series])

contingency_table
from scipy.stats import chi2_contingency

# Effectuer le test du chi-carré
chi2, p_value, dof, expected = chi2_contingency(contingency_table)

chi2, p_value, dof, expected

Result

En moyenne, combien d'heures par semaine passes-tu a regarder des séries sur
des plateformes de streaming ? De 1 & 3 heures par semaine \

En moyenne, combien d'heures par semaine passes...

De 1 a 3 heures par semaine

22

De 10 a 12 heures par semaine
1

De 4 a 6 heures par semaine

9

De 7 a 9 heures par semaine

3

Moins d'l heure par semaine

5

Plus de 12 heures par semaine
2

En moyenne, combien d'heures par semaine passes-tu a regarder des séries sur
des plateformes de streaming ? De 10 a 12 heures par semaine \

En moyenne, combien d'heures par semaine passes...

De 1 a 3 heures par semaine

0

De 10 a 12 heures par semaine
2

De 4 a 6 heures par semaine

3

De 7 a 9 heures par semaine

1

Moins d'l heure par semaine

0

Plus de 12 heures par semaine
2

En moyenne, combien d'heures par semaine passes-tu a regarder des séries sur
des plateformes de streaming ? De 4 & 6 heures par semaine \

En moyenne, combien d'heures par semaine passes...

De 1 a 3 heures par semaine

11
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De 10 a 12 heures par semaine
0

De 4 a 6 heures par semaine
21

De 7 a 9 heures par semaine

5

Moins d'l heure par semaine

4

Plus de 12 heures par semaine
0

En moyenne, combien d'heures par semaine passes-tu a regarder des séries sur
des plateformes de streaming ? De 7 a 9 heures par semaine \

En moyenne, combien d'heures par semaine passes...

De 1 a 3 heures par semaine

2

De 10 a 12 heures par semaine
2

De 4 a 6 heures par semaine
10

De 7 a 9 heures par semaine

9

Moins d'l heure par semaine

1

Plus de 12 heures par semaine
3

En moyenne, combien d'heures par semaine passes-tu a regarder des séries sur
des plateformes de streaming ? Moins d'l heure par semaine \

En moyenne, combien d'heures par semaine passes...

De 1 a 3 heures par semaine

12

De 10 a 12 heures par semaine
3

De 4 a 6 heures par semaine

4

De 7 a 9 heures par semaine

1

Moins d'l heure par semaine
19

Plus de 12 heures par semaine
1

En moyenne, combien d'heures par semaine passes-tu a regarder des séries sur
des plateformes de streaming ? Plus de 12 heures par semaine
En moyenne, combien d'heures par semaine passes...

De 1 a 3 heures par semaine

1

De 10 a 12 heures par semaine

1

De 4 a 6 heures par semaine

3

De 7 a 9 heures par semaine

1

Moins d'l heure par semaine

0



103

Plus de 12 heures par semaine
6
(118.20222442663118,
4.5890702364964756e-14,
25,
array([[11.85882353, 2.25882353, 11.57647059, 7.62352941, 11.29411765,
3.38823529],
[ 2.22352941, 0.42352941, 2.17058824, 1.42941176, 2.11764706,
0.6352941271,
[12.35294118, 2.35294118, 12.05882353, 7.94117647, 11.76470588,
3.52941176],
[ 4.94117647, 0.94117647, 4.82352941, 3.17647059, 4.70588235,
1.41176471],
[ 7.16470588, 1.36470588, 6.99411765, 4.60588235, 6.82352941,
2.047058827,
[ 3.45882353, 0.65882353, 3.37647059, 2.22352941, 3.29411765,
0.9882352911))

E) Test Chi-carré d’indépendance pour I’échantillon des éleves de
I’Athénée Royal Paul Delvaux entre "En moyenne, combien
d'heures par semaine passes-tu a regarder des films sur des
plateformes de streaming ?'" et "En moyenne, combien d'heures
par semaine passes-tu a regarder des séries sur des plateformes de
streaming 2"

import pandas as pd

# Chargement du fichier Excel
file_path = '/mnt/data/Les ados et le cinema_v3_ARPD (reponses).xlIsx'
data = pd.read_excel(file_path)

# Affichage des premiéres lignes du fichier pour comprendre sa structure
data.head()

# Affichage des noms des colonnes pour identifier les colonnes pertinentes
column_names = data.columns
column_names
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# Sélection des colonnes pertinentes pour le tableau de contingence

films_column = "En moyenne, combien d'heures par semaine passes-tu a regarder des films
sur des plateformes de streaming ?"

series_column = "En moyenne, combien d'heures par semaine passes-tu a regarder des
séries sur des plateformes de streaming ?"

# Création du tableau de contingence
contingency_table = pd.crosstab(datal[films_column], data[series_column])
contingency_table

from scipy.stats import chi2_contingency

# Réalisation du test du chi-carré
chi2, p, dof, expected = chi2_contingency(contingency_table)

chi2, p, dof, expected

Result

En moyenne, combien d'heures par semaine passes-tu a regarder des séries sur
des plateformes de streaming ? De 1 & 3 heures par semaine \

En moyenne, combien d'heures par semaine passes...

De 1 a 3 heures par semaine

37

De 10 a 12 heures par semaine
2

De 4 a 6 heures par semaine
10

De 7 a 9 heures par semaine

8

Moins d'l heure par semaine

3

Plus de 12 heures par semaine
0

En moyenne, combien d'heures par semaine passes-tu a regarder des séries sur
des plateformes de streaming ? De 10 a 12 heures par semaine \

En moyenne, combien d'heures par semaine passes...

De 1 a 3 heures par semaine

3

De 10 a 12 heures par semaine
1

De 4 a 6 heures par semaine

2

De 7 a 9 heures par semaine

3

Moins d'l heure par semaine

2

Plus de 12 heures par semaine
1

En moyenne, combien d'heures par semaine passes-tu a regarder des séries sur
des plateformes de streaming ? De 4 & 6 heures par semaine \
En moyenne, combien d'heures par semaine passes...
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De 1 a 3 heures par semaine

17

De 10 a 12 heures par semaine
2

De 4 a 6 heures par semaine
21

De 7 a 9 heures par semaine

5

Moins d'l heure par semaine

6

Plus de 12 heures par semaine
2

En moyenne, combien d'heures par semaine passes-tu a regarder des séries sur
des plateformes de streaming ? De 7 a 9 heures par semaine \

En moyenne, combien d'heures par semaine passes...

De 1 a 3 heures par semaine

5

De 10 a 12 heures par semaine
2

De 4 a 6 heures par semaine

8

De 7 a 9 heures par semaine
10

Moins d'l heure par semaine

2

Plus de 12 heures par semaine
2

En moyenne, combien d'heures par semaine passes-tu a regarder des séries sur
des plateformes de streaming ? Moins d'l heure par semaine \

En moyenne, combien d'heures par semaine passes...

De 1 a 3 heures par semaine

19

De 10 a 12 heures par semaine
0

De 4 a 6 heures par semaine
10

De 7 a 9 heures par semaine

5

Moins d'l heure par semaine
22

Plus de 12 heures par semaine
2

En moyenne, combien d'heures par semaine passes-tu a regarder des séries sur
des plateformes de streaming ? Plus de 12 heures par semaine

En moyenne, combien d'heures par semaine passes...

De 1 a 3 heures par semaine

1

De 10 a 12 heures par semaine
2

De 4 a 6 heures par semaine

1

De 7 a 9 heures par semaine
1
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Moins d'l heure par semaine
1
Plus de 12 heures par semaine

10

(145.46863792319039,
5.742866869922217e-19,

25,
array ([[21.57894737, 4.31578947, 19.06140351, 10.42982456, 20.85964912,
5.75438596],
[ 2.36842105, 0.47368421, 2.09210526, 1.14473684, 2.28947368,
0.631578957],
[13.68421053, 2.73684211, 12.0877193 , 6.61403509, 13.22807018,
3.649122817,
[ 8.42105263, 1.68421053, 7.43859649, 4.07017544, 8.14035088,
2.245614047,
[ 9.47368421, 1.89473684, 8.36842105, 4.57894737, 9.15789474,
2.52631579],
[ 4.47368421, 0.89473684, 3.95175439, 2.1622807 , 4.3245614 ,
1.1929824611))

F) Test Chi-carré d’indépendance pour I’échantillon des éléves du
Collége Saint Pie X entre '"Si tu considéres 1'évolution sur les 5
derniéres années, crois-tu que tu regardes des films sur des
plateformes de streaming..." et '"Si tu considéres 1'évolution sur les
5 dernieres années, crois-tu que tu regardes des séries sur des
plateformes de streaming..."

# Re-importation des bibliotheques nécessaires et rechargement du fichier en raison de la
réinitialisation de I'état du code
import pandas as pd

# Chemin du fichier
file_path = '/mnt/data/Les ados et le cinema sondage.xIsx'

# Charger les données a nouveau
data = pd.read_excel(file_path)

# ldentifier les colonnes pertinentes pour le nouveau test du chi-carré

col_evolution_films = "Si tu considéeres I'évolution sur les 5 derniéres années, crois-tu que tu
regardes des films sur des plateformes de streaming..."

col_evolution_series = "Si tu consideres I'évolution sur les 5 dernieres années, crois-tu que tu
regardes des séries sur des plateformes de streaming..."

# Création du tableau de contingence pour ces deux variables
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contingency_table_evolution = pd.crosstab(data[col_evolution_films],
datal[col_evolution_series])

contingency_table_evolution

from scipy.stats import chi2_contingency

# Effectuer le test du chi-carré

chi2_evolution, p_value_evolution, dof_evolution, expected_evolution =

chi2_contingency(contingency_table_evolution)

chi2_evolution, p_value_evolution, dof evolution, expected_evolution

Result
Si tu consideres 1'évolution sur les 5 dernieéres années, crois-tu que tu
regardes des séries sur des plateformes de streaming... comme avant \

Si tu consideres 1'évolution sur les 5 derniere...
comme avant

29

de moins en moins
5

de plus en plus

9

Si tu consideres 1l'évolution sur les 5 dernieéres années, crois-tu que tu
regardes des séries sur des plateformes de streaming... de moins en moins \
Si tu consideres 1'évolution sur les 5 derniere...

comme avant

2

de moins en moins
25

de plus en plus

4

Si tu consideres 1'évolution sur les 5 dernieéres années, crois-tu que tu
regardes des séries sur des plateformes de streaming... de plus en plus
Si tu consideres 1'évolution sur les 5 derniere...

comme avant

14

de moins en moins

9

de plus en plus

73

(120.65522553460619,

3.869962248330213e-25,

4,

array ([[11.38235294, 8.20588235, 25.41176471],
[ 9.86470588, 7.11176471, 22.02352941],
[21.75294118, 15.68235294, 48.56470588]1]))
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G) Test Chi-carré d’indépendance pour I’échantillon des éléves de
I’Athénée Royal Paul Delvaux entre "Si tu considéres 1'évolution
sur les 5 dernieres années, crois-tu que tu regardes des films sur
des plateformes de streaming..." et '"Si tu considéres 1'évolution sur
les 5 dernieres années, crois-tu que tu regardes des séries sur des
plateformes de streaming..."

# Sélection des colonnes pertinentes pour le nouveau tableau de contingence
films_evolution_column = "Si tu considéres |'évolution sur les 5 derniéres années, crois-tu
que tu regardes des films sur des plateformes de streaming..."

series_evolution_column = "Si tu considéres I'évolution sur les 5 derniéres années, crois-tu
que tu regardes des séries sur des plateformes de streaming..."

# Création du tableau de contingence pour I'évolution du visionnage
contingency_table_evolution = pd.crosstab(data[films_evolution_column],
data[series_evolution_column]))

contingency_table_evolution

# Réalisation du test du chi-carré pour I'évolution de la fréquence de visionnage
chi2_evolution, p_evolution, dof_evolution, expected_evolution =

chi2_contingency(contingency_table_evolution)

chi2_evolution, p_evolution, dof_evolution, expected_evolution

Result
Si tu consideres 1'évolution sur les 5 dernieéres années, crois-tu que tu
regardes des séries sur des plateformes de streaming... comme avant \

Si tu consideéres 1'évolution sur les 5 derniere...
comme avant

30

de moins en moins
5

de plus en plus
20

Si tu consideres 1l'évolution sur les 5 dernieéres années, crois-tu que tu
regardes des séries sur des plateformes de streaming... de moins en moins \
Si tu consideres 1l'évolution sur les 5 derniere...

comme avant

.

de moins en moins

26

de plus en plus

14



Si tu consideres 1l'évolution sur les 5 dernieéres années, crois-tu que tu

regardes des séries sur des plateformes de streaming... de plus en plus
Si tu consideres 1'évolution sur les 5 derniere...

comme avant

22

de moins en moins
9

de plus en plus

96

(89.93437579781101,

1.3597102293705306e-18,

4,

array([[14.17030568, 12.10917031,
[ 9.6069869 , 8.20960699,
[31.22270742, 26.68122271,

32.72052402]7,
22.18340011]7,
72.0960698711))
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H) Test Chi-carré d’indépendance pour I’échantillon des éléves du

Collége Saint Pie X entre '"Sur les 6 derniers mois, combien de fois

as-tu été au cinéma ?" et ""En moyenne, combien d'heures par

semaine passes-tu a regarder des films sur des plateformes de

streaming 2"

from scipy.stats import chi2_contingency

# Selecting the relevant columns for the chi-square test
cinema_visits_col = 'Sur les 6 derniers mois, combien de fois as-tu été au cinéma ?'

streaming_hours_col = 'En moyenne, combien d\'heures par semaine passes-tu a regarder

des films sur des plateformes de streaming ?'

# Creating the contingency table

contingency_table = pd.crosstab(data[cinema_visits_col], data[streaming_hours_col])

# Performing the chi-square test

chi2, p, dof, expected = chi2_contingency(contingency_table)

contingency_table, chi2, p, dof, expected

Result

(En moyenne, combien d'heures par semaine passes-tu a regarder des films sur

des plateformes de streaming ? De

1 & 3 heures par semaine \

Sur les 6 derniers mois, combien de fois as-tu ...

0 fois
5



De 1 a 3 fois
30

De 10 a 12 fois
1

De 4 a 6 fois

7

De 7 a 9 fois

2

Plus de 12 fois
1

En moyenne, combien d'heures par semaine passes-tu a regarder des films sur
des plateformes de streaming ? De 10 a 12 heures par semaine \
Sur les 6 derniers mois, combien de fois as-tu
0 fois
4
De 1 a 3 fois
4
De 10 a 12 fois
0
De 4 a 6 fois
1
De 7 a 9 fois
0
Plus de 12 fois
0

En moyenne, combien d'heures par semaine passes-tu a regarder des films sur
des plateformes de streaming ? De 4 & 6 heures par semaine \
Sur les 6 derniers mois, combien de fois as-tu

0 fois
5

De 1 a 3 fois
34

De 10 a 12 fois
4

De 4 a 6 fois
4

De 7 a 9 fois
2

Plus de 12 fois
1

En moyenne, combien d'heures par semaine passes-tu a regarder des films sur
des plateformes de streaming ? De 7 a 9 heures par semaine \
Sur les 6 derniers mois, combien de fois as-tu
0 fois
2
De 1 a 3 fois
8
De 10 a 12 fois
1
De 4 a 6 fois
7
De 7 a 9 fois
2
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Plus de 12 fois
0

En moyenne,

des plateformes de streaming ? Moins d'l
Sur les 6 derniers mois, combien de fois
0 fois

9
De 1 a 3 fois

16
De 10 a 12 fois

0
De 4 a 6 fois

3
De 7 a 9 fois

1
Plus de 12 fois

0

En moyenne,
des plateformes de streaming ?

Sur les 6 derniers mois, combien de fois
0 fois

1

De 1 a 3 fois
12

De 10 a 12 fois
0

De 4 a 6 fois

1

De 7 a 9 fois

0

Plus de 12 fois
O ’

32.322317048239356,
0.1488960814293379,
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combien d'heures par semaine passes-tu a regarder des films sur

heure par semaine \
as-tu

combien d'heures par semaine passes-tu a regarder des films sur
Plus de 12 heures par semaine

as-tu

25,
array([[ 7.90588235, 1.48235294, 8.23529412, 3.29411765, 4.77647059,
2.30588235],
[29.36470588, 5.50588235, 30.58823529, 12.23529412, 17.74117647,
8.56470588],
[ 1.69411765, 0.31764706, 1.76470588, 0.70588235, 1.02352941,
0.49411765],
[ 6.49411765, 1.21764706, 6.76470588, 2.70588235, 3.92352941,
1.89411765],
[ 1.97647059, 0.37058824, 2.05882353, 0.82352941, 1.19411765,
0.57647059],
[ 0.56470588, 0.10588235, 0.58823529, 0.23529412, 0.34117647,
0.1647058811))
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I) Test Chi-carré d’indépendance pour I’échantillon des éléves de
I’Athénée Royal Paul Delvaux entre 'Sur les 6 derniers mois,
combien de fois as-tu été au cinéma ?'" et """"En moyenne, combien
d'heures par semaine passes-tu a regarder des films sur des

plateformes de streaming ?"

# Sélection des colonnes pertinentes pour le tableau de contingence
cinema_frequency_column = "Sur les 6 derniers mois, combien de fois as-tu été au cinéma ?"

# Création du tableau de contingence pour la fréquentation du cinéma et le visionnage de
films sur des plateformes de streaming

contingency_table_cinema_streaming_hours = pd.crosstab(data[cinema_frequency_column],
data[films_column])

contingency_table_cinema_streaming_hours

# Réalisation du test du chi-carré pour la fréquentation du cinéma et le visionnage de films
sur des plateformes de streaming en termes d'heures

chi2_cinema_streaming_hours, p_cinema_streaming_hours, dof_cinema_streaming_hours,
expected_cinema_streaming_hours =
chi2_contingency(contingency_table_cinema_streaming_hours)

chi2_cinema_streaming_hours, p_cinema_streaming_hours, dof_cinema_streaming_hours,
expected_cinema_streaming_hours

Result

En moyenne, combien d'heures par semaine passes-tu a regarder des films sur des
plateformes de streaming ? De 1 & 3 heures par semaine \
Sur les 6 derniers mois, combien de fois as-tu ...

0 fois

7

De 1 a 3 fois

51

De 10 a 12 fois

1

De 4 a 6 fois

18

De 7 a 9 fois

5

Plus de 12 fois
0

En moyenne, combien d'heures par semaine passes-tu a regarder des films sur des
plateformes de streaming ? De 10 a 12 heures par semaine \

Sur les 6 derniers mois, combien de fois as-tu ...

0 fois

1
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De 1 a 3 fois

4

De 10 a 12 fois
0

De 4 a 6 fois

4

De 7 a 9 fois

0

Plus de 12 fois
0

En moyenne, combien d'heures par semaine passes-tu a regarder des films sur des
plateformes de streaming ? De 4 & 6 heures par semaine \
Sur les 6 derniers mois, combien de fois as-tu

0 fois

7

De 1 a 3 fois

31

De 10 a 12 fois

0

De 4 a 6 fois

12

De 7 a 9 fois

1

Plus de 12 fois

2

En moyenne, combien d'heures par semaine passes-tu a regarder des films sur des
plateformes de streaming ? De 7 & 9 heures par semaine \
Sur les 6 derniers mois, combien de fois as-tu

0 fois

4

De 1 a 3 fois

17

De 10 a 12 fois

3

De 4 a 6 fois

3

De 7 a 9 fois

3

Plus de 12 fois

2

En moyenne, combien d'heures par semaine passes-tu a regarder des films sur des
plateformes de streaming ? Moins d'l heure par semaine \
Sur les 6 derniers mois, combien de fois as-tu

0 fois

5

De 1 a 3 fois

20

De 10 a 12 fois

2

De 4 a 6 fois

7

De 7 a 9 fois

2
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Plus de 12 fois
1

En moyenne, combien d'heures par semaine passes-tu a regarder des films sur des
plateformes de streaming ? Plus de 12 heures par semaine
Sur les 6 derniers mois, combien de fois as-tu

0 fois

0

De 1 a 3 fois

6

De 10 a 12 fois
0

De 4 a 6 fois

9

De 7 a 9 fois

1

Plus de 12 fois
1
(33.58453098845679,
0.11709096748133314,
25,
array([[ 8.55652174, 0.93913043, 5.53043478, 3.33913043, 3.86086957,
1.773913047,
[45.99130435, 5.04782609, 29.72608696, 17.94782609, 20.75217391,
9.534782611,
[ 2.13913043, 0.23478261, 1.3826087 , 0.83478261, 0.96521739,
0.443478267,
[18.89565217, 2.07391304, 12.21304348, 7.37391304, 8.52608696,
3.9173913 1,
[ 4.27826087, 0.46956522, 2.76521739, 1.66956522, 1.93043478,
0.88695652],
[ 2.13913043, 0.23478261, 1.3826087 , 0.83478261, 0.96521739,
0.4434782611))
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J) Test Chi-carré d’indépendance pour I’échantillon des éléves du
Collége Saint Pie X entre '"Si tu considéres 1'évolution sur les 5
derniéres années, crois-tu que tu vas au cinéma..." et "Si tu
consideres 1'évolution sur les 5 derniéres années, crois-tu que tu
regardes des films sur des plateformes de streaming..."

import pandas as pd

# Chargement du fichier Excel
file_path = '/mnt/data/Les ados et le cinema sondage.xIsx'
data = pd.read_excel(file_path)

# Affichage des premiéres lignes du fichier pour comprendre sa structure
data.head()

# Sélection des colonnes pertinentes pour le test du chi carré

cinema_evolution_col = 'Si tu considéres I\'évolution sur les 5 dernieres années, crois-tu que
tu vas au cinéma...'

streaming_evolution_col = 'Si tu consideres I\'évolution sur les 5 derniéres années, crois-tu
que tu regardes des films sur des plateformes de streaming...'

# Préparation du tableau de contingence
contingency_table = pd.crosstab(data[cinema_evolution_col], data[streaming_evolution_col])

contingency_table
from scipy.stats import chi2_contingency

# Réalisation du test du chi carré
chi2, p_value, dof, expected = chi2_contingency(contingency_table)

chi2, p_value, dof, expected

Result
Si tu consideres 1l'évolution sur les 5 dernieéres années, crois-tu que tu
regardes des films sur des plateformes de streaming... comme avant \

Si tu consideres 1l'évolution sur les 5 derniere...
comme avant

13

de moins en moins

23

de plus en plus

8
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Si tu consideres 1l'évolution sur les 5 dernieéres années, crois-tu que tu
regardes des films sur des plateformes de streaming... de moins en moins \
Si tu consideres 1'évolution sur les 5 derniere...

comme avant

9

de moins en moins
20

de plus en plus
10

Si tu consideres 1'évolution sur les 5 dernieéres années, crois-tu que tu
regardes des films sur des plateformes de streaming... de plus en plus
Si tu consideres 1l'évolution sur les 5 derniere...

comme avant

28

de moins en moins

43

de plus en plus

15

(1.8252608537809378,

0.7678576263088054,

4,

array ([[13.01775148, 11.53846154, 25.44378698],
[22.39053254, 19.84615385, 43.76331361],
[ 8.59171598, 7.61538462, 16.79289941]11]))

K) Test Chi-carré d’indépendance pour I’échantillon des éleves de
I’Athénée Royal Paul Delvaux entre "Si tu considéres 1'évolution
sur les 5 derniéres années, crois-tu que tu vas au cinéma..." et "Si
tu considéres 1'évolution sur les 5 derniéres années, crois-tu que tu
regardes des films sur des plateformes de streaming..."

# Sélection de la colonne pertinente pour la fréquentation du cinéma
cinema_evolution_column = "Si tu considéres I'évolution sur les 5 derniéres années, crois-tu
que tu vas au cinéma..."

# Création du tableau de contingence pour la fréquentation du cinéma et le visionnage de
films sur des plateformes de streaming

contingency_table_cinema_streaming = pd.crosstab(data[cinema_evolution_column],
datalfilms_evolution_column])

contingency_table_cinema_streaming

# Réalisation du test du chi-carré pour la fréquentation du cinéma et le visionnage de films
sur des plateformes de streaming
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chi2_cinema_streaming, p_cinema_streaming, dof_cinema_streaming,
expected_cinema_streaming = chi2_contingency(contingency_table_cinema_streaming)

chi2_cinema_streaming, p_cinema_streaming, dof_cinema_streaming,
expected_cinema_streaming

Result
Si tu consideres 1l'évolution sur les 5 dernieéres années, crois-tu que tu
regardes des films sur des plateformes de streaming... comme avant \

Si tu consideres 1'évolution sur les 5 derniere...
comme avant

29

de moins en moins
22

de plus en plus

8

Si tu consideres 1'évolution sur les 5 dernieéres années, crois-tu que tu
regardes des films sur des plateformes de streaming... de moins en moins \
Si tu consideres 1l'évolution sur les 5 derniere...

comme avant

17

de moins en moins
11

de plus en plus
12

Si tu consideres 1l'évolution sur les 5 dernieéres années, crois-tu que tu
regardes des films sur des plateformes de streaming... de plus en plus
Si tu consideres 1l'évolution sur les 5 derniere...

comme avant

42

de moins en moins

53

de plus en plus

35

(8.381130170332227,

0.07857336424199694,

4,

array([[22.67248908, 15.37117904, 49.95633188],
[22.15720524, 15.02183406, 48.8209607 1,
[14.17030568, 9.6069869 , 31.22270742]11]))
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L) Test Chi-carré d’indépendance pour I’échantillon des éléves du

Collége Saint Pie X entre "Si tu utilises des plateformes de

streaming, dans quelle mesure as-tu réduit ta fréquentation des

cinémas ?" et "Si tu consideres 1'évolution sur les 5 derniéres

années, crois-tu que tu regardes des films sur des plateformes de

streaming..."

# Extraction des colonnes pertinentes pour le test du Chi-carré

col_reduc_streaming = "Si tu utilises des plateformes de streaming, dans quelle mesure as-

tu réduit ta fréquentation des cinémas ?"

col_visionnage_streaming = "Si tu consideres I'évolution sur les 5 derniéres années, crois-tu

que tu regardes des films sur des plateformes de streaming..."

# Création d'un tableau croisé pour I'analyse

tableau_croise_visionnage = pd.crosstab(data[col_reduc_streaming],
datalcol_visionnage_streaming])

tableau_croise_visionnage

# Réalisation du test du Chi-carré

chi2_visionnage, p_value_visionnage, dof_visionnage, expected_visionnage =

chi2_contingency(tableau_croise_visionnage)

chi2_visionnage, p_value_visionnage, dof_visionnage, expected_visionnage

Result

Si tu consideres 1'évolution sur les 5 dernieéres années, crois-tu que tu
regardes des films sur des plateformes de streaming... comme avant \
Si tu utilises des plateformes de streaming, da...

Considérablement

9

Légerement

15

Pas du tout, j'y vais autant qu'avant

17

Pas du tout, j'y vais encore plus qu'avant
2

Si tu consideres 1l'évolution sur les 5 dernieéres années, crois-tu que tu

regardes des films sur des plateformes de streaming... de moins en moins
Si tu utilises des plateformes de streaming, da...

Considérablement

13

Légerement
4



Pas du tout, j'y vais autant qu'avant

12

Pas du tout, j'y vais encore plus qu'avant
8

Si tu consideres 1l'évolution sur les 5 dernieéres années, crois-tu que tu
regardes des films sur des plateformes de streaming... de plus en plus
Si tu utilises des plateformes de streaming, da...

Considérablement

26

Légerement

24

Pas du tout, j'y vais autant qu'avant

32

Pas du tout, j'y vais encore plus qu'avant

3
(18.026983743058867,
0.006165114052272095,
6,
array ([[12.50909091, 10.76363636, 24.72727273],
[11.20606061, 9.64242424, 22.15151515],
[15.8969697 , 13.67878788, 31.42424242],
[ 3.38787879, 2.91515152, 6.6969697 11]))
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M) Test Chi-carré d’indépendance pour I’échantillon des éléves de

I’Athénée Royal Paul Delvaux entre "Si tu utilises des plateformes

de streaming, dans quelle mesure as-tu réduit ta fréquentation des

cinémas ?" et "Si tu consideres 1'évolution sur les 5 derniéres

années, crois-tu que tu regardes des films sur des plateformes de

streaming..."

# Sélection des colonnes pertinentes pour le tableau de contingence

cinema_attendance_column = "Si tu utilises des plateformes de streaming, dans quelle

mesure as-tu réduit ta fréquentation des cinémas ?"

# Création du tableau de contingence pour l'utilisation des plateformes de streaming et

I'évolution du visionnage de films

contingency_table_streaming_cinema = pd.crosstab(data[cinema_attendance_column],

data[films_evolution_column])
contingency_table_streaming_cinema
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# Réalisation du test du chi-carré pour l'utilisation des plateformes de streaming et
I'évolution du visionnage de films

chi2_streaming_cinema, p_streaming_cinema, dof_streaming_cinema,
expected_streaming_cinema = chi2_contingency(contingency_table_streaming_cinema)

chi2_streaming_cinema, p_streaming_cinema, dof_streaming_cinema,
expected_streaming_cinema

Result

Si tu consideres 1l'évolution sur les 5 dernieéres années, crois-tu que tu
regardes des films sur des plateformes de streaming... comme avant \
Si tu utilises des plateformes de streaming, da...

Considérablement

6

Légerement

24

Pas du tout, j'y vais autant qu'avant

25

Pas du tout, j'y vais encore plus qu'avant

3

Si tu consideres 1l'évolution sur les 5 dernieéres années, crois-tu que tu
regardes des films sur des plateformes de streaming... de moins en moins \
Si tu utilises des plateformes de streaming, da...

Considérablement

9

Légerement

14

Pas du tout, j'y vais autant qu'avant

13

Pas du tout, j'y vais encore plus qu'avant

3

Si tu consideres 1l'évolution sur les 5 dernieéres années, crois-tu que tu
regardes des films sur des plateformes de streaming... de plus en plus
Si tu utilises des plateformes de streaming, da...

Considérablement

40

Légerement

45

Pas du tout, j'y vais autant qu'avant

36

Pas du tout, j'y vais encore plus qu'avant

6

(10.815067065546474,
0.09426294689615039,
6/
array([[14.24107143, 9.57589286, 31.18303571]
21.49107143, 14.45089286, 47.05803571]
19.16071429, 12.88392857, 41.95535714]
]

3.10714286, 2.08928571, 6.80357143]1]))

4

4

[
[
[
[
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N) Test Chi-carré d’indépendance pour I’échantillon des éléves du
Collége Saint Pie X entre '"Si tu consideres 1'évolution sur les 5
derniéres années, crois-tu que tu regardes la télévision..." et ''Si tu
consideres 1'évolution sur les 5 derniéres années, crois-tu que tu
regardes des séries sur des plateformes de streaming..."

# It seems that the code execution environment has been reset, which means the data is no
longer in memory.
# | need to reload the data from the file and re-execute the chi-square test.

import pandas as pd
from scipy.stats import chi2_contingency

# Reload the data
file_path = '/mnt/data/Les ados et le cinéma sondage.xIsx'
data = pd.read_excel(file_path)

# Selecting the relevant columns for the chi-square test

tv_watching_change_col = "Si tu considéres I'évolution sur les 5 derniéres années, crois-tu
que tu regardes la télévision..."

streaming_series_change_col = "Si tu considéres |'évolution sur les 5 derniéres années,
crois-tu que tu regardes des séries sur des plateformes de streaming..."

# Creating the contingency table for the comparison
contingency_table_tv_streaming_change = pd.crosstab(data[tv_watching_change_col],
data[streaming_series_change_col])

# Performing the chi-square test for the comparison
chi2_tv_streaming_change, p_tv_streaming_change, dof_tv_streaming_change,
expected_tv_streaming_change =
chi2_contingency(contingency_table_tv_streaming_change)

contingency_table_tv_streaming_change, chi2_tv_streaming_change,
p_tv_streaming_change, dof_tv_streaming_change, expected_tv_streaming_change

import os

# List all files in the data directory again
data_directory = '/mnt/data/'
available_files = os.listdir(data_directory)

available_files

# Reload the data using the exact file name
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file_path = data_directory + available_files[0]
data = pd.read_excel(file_path)

# Selecting the relevant columns for the chi-square test

tv_watching_change_col = "Si tu considéres I'évolution sur les 5 dernieres années, crois-tu
que tu regardes la télévision..."

streaming_series_change_col = "Si tu consideéres I'évolution sur les 5 dernieres années,
crois-tu que tu regardes des séries sur des plateformes de streaming..."

# Creating the contingency table for the comparison
contingency_table_tv_streaming_change = pd.crosstab(data[tv_watching_change_col],
data[streaming_series_change_col])

# Performing the chi-square test for the comparison
chi2_tv_streaming_change, p_tv_streaming_change, dof_tv_streaming_change,
expected_tv_streaming_change =
chi2_contingency(contingency_table_tv_streaming_change)

contingency_table_tv_streaming_change, chi2_tv_streaming_change,
p_tv_streaming_change, dof_tv_streaming_change, expected_tv_streaming_change

Result

(Si tu consideres 1'évolution sur les 5 dernieéres années, crois-tu que tu
regardes des séries sur des plateformes de streaming... comme avant \
Si tu consideres 1'évolution sur les 5 derniere...

comme avant

17

de moins en moins

23

de plus en plus

3

Si tu consideres 1'évolution sur les 5 dernieres années, crois-tu que tu
regardes des séries sur des plateformes de streaming... de moins en moins \
Si tu consideres 1'évolution sur les 5 derniere...

comme avant

de moins en moins
27

de plus en plus

0
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Si tu consideres 1l'évolution sur les 5 dernieres années, crois-tu que tu
regardes des séries sur des plateformes de streaming... de plus en plus
Si tu consideres 1'évolution sur les 5 derniere...
comme avant
12
de moins en moins
68
de plus en plus
15 ,
21.03708107709759¢6,
0.0003113532056689109,
4,
array ([ [ 8.3964497 , 6.05325444, 18.55029586],
[30.02366864, 21.64497041, 66.331360957,

[ 4.57988166, 3.30177515, 10.1183432 1]))

O) Test Chi-carré d’indépendance pour I’échantillon des éléves de
I’Athénée Royal Paul Delvaux entre 'Si tu consideres 1'évolution
sur les 5 derniéres années, crois-tu que tu regardes la télévision..."
et ""'Si tu consideres 1'évolution sur les 5 derniéres années, crois-tu
que tu regardes des séries sur des plateformes de streaming..."
import pandas as pd

# Charger le fichier Excel
file_path = '/mnt/data/Les ados et le cinema_v3_ARPD (réponses).xlIsx’

# Lire le fichier Excel pour voir son contenu

try:
# Essayons de lire la premiére feuille pour voir la structure des données
df = pd.read_excel(file_path)

except Exception as e:
error = str(e)

# Afficher les premiéres lignes du DataFrame pour comprendre la structure des données
df.head() if 'df'in locals() else error

# Extraire les colonnes pertinentes
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tv_watching_col = "Si tu considéres I'évolution sur les 5 derniéres années, crois-tu que tu
regardes la télévision..."

streaming_watching_col = "Si tu considéres I'évolution sur les 5 derniéres années, crois-tu
que tu regardes des séries sur des plateformes de streaming..."

# Vérifier si les colonnes existent
if tv_watching_col in df.columns and streaming_watching_col in df.columns:
# Extraire les données nécessaires
tv_streaming_data = df[[tv_watching_col, streaming_watching_col]]
success = True
else:
success = False
missing_columns = [col for col in [tv_watching_col, streaming_watching_col] if col not in
df.columns]

# Afficher un apercu des données ou les colonnes manquantes
tv_streaming_data.head() if success else missing_columns

from scipy.stats import chi2_contingency

# Créer un tableau de contingence
contingency_table = pd.crosstab(tv_streaming_data[tv_watching_col],
tv_streaming_data[streaming_watching_col])

# Effectuer le test du chi-carré
chi2, p, dof, expected = chi2_contingency(contingency_table)

# Résultats du test
chi2_result ={
"Chi2 Statistic": chi2,
"p-value": p,
"Degrees of Freedom": dof,
"Expected Frequencies": expected

chi2_result, contingency_table

({'"Chi2 Statistic': 12.764254939321463,
'p-value': 0.012487019707989143,
'Degrees of Freedom': 4,
'Expected Frequencies': array([[10.08733624, 8.62008734, 23.29257642],
[34.58515284, 29.55458515, 79.8602620117,
[10.32751092, 8.82532751, 23.8471615711) 1},
Si tu consideres 1'évolution sur les 5 derniéres années, crois-tu que tu
regardes des séries sur des plateformes de streaming... comme avant \
Si tu consideres 1'évolution sur les 5 derniére...
comme avant
19



de moins en moins
28

de plus en plus

8

Si tu consideres 1'évolution sur les 5 derniéres années, crois-tu que tu
regardes des séries sur des plateformes de streaming... de moins en moins
Si tu consideres 1'évolution sur les 5 derniére...

comme avant

6

de moins en moins
32

de plus en plus
9

Si tu consideres 1'évolution sur les 5 derniéres années, crois-tu que tu
regardes des séries sur des plateformes de streaming... de plus en plus
Si tu consideres 1'évolution sur les 5 derniére...

comme avant

17

de moins en moins

84

de plus en plus

26 )

125
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Résumé :

Ce mémoire examine I'impact du streaming sur l'industrie cinématographique.

Il explore I’histoire du cinéma, I’évolution du streaming et son influence sur les
habitudes des spectateurs et la fréquentation des cinémas. La méthodologie inclut une
revue de la littérature, une enquéte aupres des jeunes et des adultes, et des analyses
statistiques. Le mémoire analyse les changements économiques, technologiques et
culturels dans le cinéma, et envisage |'avenir des salles de cinéma a I'ére du streaming

numérique.
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