
Annexes 

Annexe 1 : Questionnaire 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 



 

 

 



 

 

 

 

 



 

 

 

 

 



 

 



 

  



Annexe 2 : Résultats SPSS sur les caractéristiques de l’échantillon 

 

 

 
 

 
 

 
 

 
    

  



Annexe 3 : Tableau croisé Questions - Hypothèses  

 

 
Tableau 1 : Tableau croisé Questions - Hypothèses 

 H1.

1 

H1.

2 

H1.

3 

H2.

1 

H2.

2 

H2.

3 

H2.

4 

H2.

5 

H3.

1 

H3.

2 

H4.

1 

H4.

2 

Q1 X X X X X X X X X X X X 

Q2 X X X       X X X 

Q3 X X X       X X X 

Q4 X X X       X X X 

Q5 X X X       X X X 

Q6a         X    

Q6b     X        

Q6c    X         

Q6d      X       

Q6e             

Q6f       X      

Q6g        X     

Q7 X X X X X X X X X X X X 

Q8     X        

Q9      X       

Q10

* 

X X X X X X X X X X X X 

…* … … … … … … … … … … … … 

Q36

* 

     X       

Q37 X X X X X X X X X X X X 

Q38 X X X X X X X X X X X X 

Q39 X X X X X X X X X X X X 

Q40 X X X X X X X X X X X X 

Q41 X X X X X X X X X X X X 

 

* Les questions de 10 à 18 concernant l’affiche B, 19 à 27 concernant l’affiche C et 28 à 36 concernant 

l’affiche D sont respectivement équivalentes aux questions 1 à 9 concernant l’affiche A.  



Annexe 4 : Modèle circulaire de Plutchik 

 

 
Figure 1: Modèle circulaire de Plutchik 

 
Source : http://lamiel.org/news/251/49/L-art-de-communiquer (14/3/16) 

  

http://lamiel.org/news/251/49/L-art-de-communiquer


Annexe 5 : Taxonomie des émotions 

 

 
Tableau 1 : Taxonomies des Emotions 

Plutchick (8) Mehrabian-Russell (3) Izard (10) 

Peur Plaisir Intérêt-Excitation 

Colère Excitation Enjouement-Joie 

Joie Dominance Surprise-Etonnement 

Tristesse  Tristesse-Angoisse 

Dégoût  Colère-Rage 

Espoir  Dégoût-Répulsion 

Surprise  Mépris-Dédain 

Attente  Honte-Timidité 

  Culpabilité-Remords 

  Peur-Terreur 

Source : Evrard, Y., et Aurîer, P. (1994). The influence of emotions on satisfaction with movie consumption. 

Journal of Consumer Satisfaction/Disatisfaction and Complaining Behavior, 7, 119-125. 

  



Annexe 6 : Résultats SPSS sur les caractéristiques parmi et entre les membres du club et 

le grand public 

 

 
 

 
 

 
  



 
 

 
 

  



Annexe 7 : Les affiches de film utilisées pour l’enquête 
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Annexe 8 : Statistiques descriptives des intérêts pour les films et des émotions ressenties 

face aux affiches 

 

Affiche A 
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Annexe 9 : Tableau croisé Film Vu et Membres du Club 
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Annexe 10 : Fréquence des variables Acteur connu ? et Réalisateur connu ? 
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Annexe 11 : Régression linéaire de l’influence des listes 1 et 2 d’émotions sur l’intérêt pour 

le film. 
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Annexe 12 : ANOVA de l’influence de l’appartenance au club Imagine sur l’intérêt pour 

le film 
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Annexe 13 : ANOVA de l’influence de la langue maternelle sur l’intérêt pour le film 
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Annexe 14 : ANOVA de l’influence de la langue maternelle sur les émotions ressenties 
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Annexe 15 : Régression linéaire de l’influence des listes 1 et 2 d’émotions sur l’intérêt pour 

le film parmi les membres du club 
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Annexe 16 : Régression linéaire du fait que l’acteur et/ou le réalisateur est connu sur 

l’importance accordée à l’influence des critiques sur l’intérêt pour le film 
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Annexe 17 : Régression linéaire de l’influence des critiques sur l’intérêt pour le film 
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Annexe 18 : Statistiques descriptives et Test t sur l’influence des critiques sur l’intérêt 

pour le film 

 

   



Annexe 19 : Résultats SPSS de l’analyse de médiation de l’influence de la langue 

maternelle sur l’intérêt pour le film par la médiation de l’influence des critiques sur cet 

intérêt. 
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Annexe 20 : Statistiques descriptives et Test t sur l’influence de la présence d’un acteur 

 

 

   



Annexe 21 : Régression linéaire de l’influence de la présence d’un acteur connu sur 

l’intérêt pour le film 
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Annexe 22 : Régression linéaire du fait que l’individu connaisse au moins un acteur de 

l’affiche sur l’influence de la présence d’un acteur connu  

 

Affiche A 

 

 

Affiche B 

 

 

Affiche C 

 

 

Affiche D 

  



Annexe 23 : Résultats SPSS de l’analyse de médiation de l’influence de la langue 

maternelle sur l’intérêt pour le film par la médiation de l’influence de la présence d’un 

acteur connu sur cet intérêt. 
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Annexe 24 : Statistiques descriptives et Test t sur la variable influence du réalisateur sur 

l’intérêt pour le film 

 

 

 

  



Annexe 25 : Régression linéaire de l’influence de la présence d’un réalisateur connu sur 

l’intérêt pour le film 
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Annexe 26 : Régression linéaire du fait que l’individu connaisse au moins un réalisateur 

de l’affiche sur l’influence de la présence d’un réalisateur connu 
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Annexe 27 : Résultats SPSS de l’analyse de médiation de l’influence de la langue 

maternelle sur l’intérêt pour le film par la médiation de l’influence du réalisateur sur cet 

intérêt. 
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Annexe 28 : Statistiques descriptives et Test t sur l’influence de l’histoire déduite 

 

 

  



Annexe 29 : Régression linéaire de l’influence de l’histoire déduite sur l’intérêt pour le 

film 
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Annexe 30 : Résultats SPSS de l’analyse de médiation de l’influence de la langue 

maternelle sur l’intérêt pour le film par la médiation de l’influence de l’histoire déduite 

sur cet intérêt. 
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Annexe 31 : Statistiques descriptives et Test t sur l’influence des récompenses 

 

 

   



Annexe 32 : Régression linéaire de l’influence des récompenses sur l’intérêt pour le film 
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Annexe 33 : Résultats SPSS de l’analyse de médiation de l’influence de la langue 

maternelle sur l’intérêt pour le film par la médiation de l’influence des récompenses sur 

cet intérêt. 
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Annexe 34 : ANOVA à mesures répétées des différentes influences par affiche 
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Annexe 35 : Régression linéaire des différentes influences sur l’intérêt pour le film lors de 

l’expression d’émotions telles que la sérénité, la joie et l’extase. 
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Annexe 36 : Régression linéaire des différentes influences sur l’intérêt pour le film lors de 

l’expression d’émotions telles que l’ennui, le dégoût et l’aversion. 
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Annexe 37 : Régression linéaire des différentes influences sur l’intérêt pour le film lors de 

l’expression d’émotions telles que la contrariété, la colère et la rage. 
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Annexe 38 : Régression linéaire des différentes influences sur l’intérêt pour le film 
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Annexe 40 : Régression linéaire de l’influence des émotions sur l’intérêt pour le film de 

l’affiche B pour les amateurs de Drame, Comédie et Art et essai 

 

 

 

 
 

  



Annexe 41 : Tableau croisé entre la variable Influence des émotions et les amateurs (ou 

non) de films d’art et essai. 
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Annexe 42 : Tableau croisé entre la variable Influence des émotions et les amateurs de 

films comiques. 
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Annexe 43 : Tableau croisé entre la variable Influence des émotions et les amateurs de 

films dramatiques. 
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Annexe 44 : Résultats SPSS de l’analyse de médiation de l’influence d’être amateur de 

films d’art et essai sur l’intérêt pour le film par la médiation de l’influence des émotions 

sur cet intérêt. 
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Annexe 45 : Résultats SPSS de l’analyse de médiation de l’influence d’être amateur de 

films dramatiques sur l’intérêt pour le film par la médiation de l’influence des émotions 

sur cet intérêt. 
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Annexe 46 : Résultats SPSS de l’analyse de médiation de l’influence d’être amateur de 

films comiques sur l’intérêt pour le film par la médiation de l’influence des émotions sur 

cet intérêt. 
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Annexe 47 : Régression linéaire des influences des émotions des listes 1 et 2 sur l’intérêt 

pour le film chez les amateurs de films d’Art et essai 
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Annexe 48 : Régression linéaire des influences des émotions des listes 1 et 2 sur l’intérêt 

pour le film chez les non amateurs de films d’Art et essai 
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Annexe 49 : Régression linéaire des influences des émotions des listes 1 et 2 sur l’intérêt 

pour le film chez les amateurs de films comiques 
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