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Annexes n°1 : Les trois différentes campagnes 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

N°1 : Message culpabilisant 
 N°2 : Message neutre 

 

N°3 : Message incitant la peur 
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Annexes n°2a : Questionnaire Pré-Test 
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Annexes n°2b : Résultats du Pré-Test 
 
Résultats de la question qualitative de la campagne culpabilisante :  
 

Avis  
Culpabilité  
Culpabilité 
Agressif mais utile 
je me sens coupable 
Oppression 
C’est culpabilisant mais peut-être nécessaire pour secouer certains... 
Culpabilisant . Ce n’est pas positif dans l’éducation 
Aussi bien mes amis que ses parents  
Des propos durs car ils nous font culpabiliser, je pense que nous avons un rôle à jouer pour protéger 
les autres tout de même. 
Rappel de la vérité et donc je me dis. C'est vrai 
Cette pub ne me plait pas elle est culpabilisante  
Aussi bien mes amis que ses parents  
Jai pas compris 
Je n’aime pas trop ... culpabilisante surtout  
culpabilité 
C’est culpabilisant  
Culpabilisant  
De la culpabilité si l’on néglige le port du masque  
 
Résultats de la question quantitative de la campagne culpabilisante : 
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Pas du tout d'accord Plutôt pas d'accord Ni d'accord Ni pas d'accord Plutôt d'accord Tout à fait d'accord
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Résultats de la question qualitative de la campagne neutre :  
 

Avis  
Rien de particulier 
Un conseil 
Rien de particulier. Un simple rappel 
rien 
Sécurité 
Rien de particulier, c’est une information. 
Simple et suffisant pour 1 premier avertissement 
Protégeons ainsi les autres aussi 
Ca devient long mais on s'y fait presque.. 
Une normalité actuellement 
Tb!👍 
Protégeons ainsi les autres aussi 
Peux-tu répéter j'ai pas compris 
Rien. Je suis assez indifférentes parce qu’on voit déjà beaucoup ce genre de pub donc je ne fais plus 
attention  
aucune émotion 
Rien de particulier, c’est une information. 
Logique  
Rien de spécial ce sont les consignes  
 
 
Résultats de la question quantitative de la campagne neutre : 
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Résultats de la question qualitative de la campagne incitant la peur :  
 

Avis  
Peur/menace 
un peu coupable 
Nul. Message plus difficile à comprendre 
de la crainte 
Agressivité 
Permet de sentir qu’on se protège soi ET qu’on protège les autres. 
Même chose que précédemment . Les fumeurs n’arrête pas de fumer. 
Évidemment  
Si on savait comment utiliser un masque correctement, cela aurait certainement un impact mais je 
doute fortement que la population le sache ou même suive les règles d'une bonne utilisation. 
Oui mais pas assez précis. Pour le moment ce que je vois n'est pas chez moi 
Cette pub n’est pas positive ,n’est pas juste juste  
Évidemment  
Tu vois quand tu veux 
Le mot « tue » est assez agressif et choc  
peur 
Permet de sentir qu’on se protège soi ET qu’on protège les autres. 
Correct  
Une certaine agression  
 
Résultats de la question quantitative de la campagne incitant la peur : 
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Annexes n°3 : Questionnaire 
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Option 1 : Entre Janvier et Avril compris Option 2 : Entre Mai et Août compris 

Option 3 : Entre Septembre et Décembre compris 
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Annexes n°4 a : Analyse de la dimensionnalité de l’échelle d’attitude envers le port du 
masque avant exposition à une campagne 
 
Illustration n°1 : La variance totale expliquée de l’échelle d’attitude envers le port du masque 
avant exposition à une campagne 

 
 
 
 
Illustration n°2 : Test de coude pour l’échelle d’attitude envers le port du masque avant 
exposition à une campagne 
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Annexes n°4 b : Analyse de la dimensionnalité de l’échelle d’attitude envers le port du 
masque après exposition à une campagne 
 
Illustration n°3 : La variance totale expliquée de l’échelle d’attitude envers le port du masque 
après exposition à une campagne 

 
 
Illustration n°4 : Test de coude pour l’échelle d’attitude envers le port du masque après 
exposition à une campagne 
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Annexes n°4 c : Analyse de la dimensionnalité de l’échelle d’intention de comportement 
envers le port du masque  
 
 
 
Illustration n°5 : La variance totale expliquée de l’échelle d’intention envers le port du masque  

 
 
 
 
Illustrationn°6 : Test de coude pour l’échelle d’intention envers le port du masque  
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Annexes n°4 d : Analyse de la dimensionnalité de l’échelle du biais d’optimisme pour autrui 
 
Illustration n°7 : La variance totale expliquée de l’échelle du biais d’optimisme pour autrui 

 
 
Illustration n°8 : Test de coude pour l’échelle du biais d’optimisme pour autrui 
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Annexes n°4 e : Analyse de la dimensionnalité de l’échelle du biais d’optimisme pour soi 
 
Illustration n°9 : La variance totale expliquée de l’échelle du biais d’optimisme pour soi 

 
Illustrationn°10 : Test de coude pour l’échelle du biais d’optimisme pour soi 

 
 

Annexes n°5 a : Analyse de la validité de l’échelle d’attitude envers le port du masque avant 
exposition à une campagne 
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Annexes n°5 b : Analyse de la validité de l’échelle d’attitude envers le port du masque après 
exposition à une campagne 
 
 
 

 

 

 

Annexes n°5 c : Analyse de la validité de l’échelle d’intention de comportement envers le port 
du masque  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Annexes n°5 d : Analyse de la validité de l’échelle du biais d’optimisme pour autrui 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Annexes n°5 e : Analyse de la validité de l’échelle du biais d’optimisme pour soi 
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Annexes n°6 a : Analyse de la fiabilité de l’échelle d’attitude envers le port du masque avant 
exposition à une campagne 
 

 

 

 

 

 

Annexes n°6 b : Analyse de la fiabilité de l’échelle d’attitude envers le port du masque après 
exposition à une campagne 
 
 

 
 

 
 
 
 

 
 

 

Annexes n°6 c : Analyse de la fiabilité de l’échelle d’intention de comportement envers le 
port du masque  
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Annexes n°6 d : Analyse de la fiabilité de l’échelle du biais d’optimisme pour autrui 
 

 

 

 

 

 

Annexes n°6 e : Analyse de la fiabilité de l’échelle du biais d’optimisme pour soi 
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Annexe n°7 : Données analyse des résultats 
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Annexe n°8 a : Test de normalité, hypothèse 1 
 

 
 
Annexe n°8 b : Test de normalité, hypothèse 2 
 

 
 
Annexe n°8 c : Test de normalité, hypothèse 3 
 

 
 
Annexe n°8 d : Test de normalité, hypothèse 4 
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