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Annexe 5 

Plan de codage 

Les thèmes Questions  Colonne  Réponses Code  

Répondants - 1 Numéro d’ordre  - 

Les 

représentations 

des étudiants 

sur l’alcool  

Effet positif 

Virilité 

Intégration sociale 

Valorisation ivresse  

Les problèmes d’alcool sont 

dangereux 

L’alcool est toxique  

2, 3, 4, 5, 

6,7 

Pas du tout d’accord  

Pas d’accord 

Neutre 

D’accord 

Tout à fait d’accord 

1 

2 

3 

4 

5 

 

Le 

comportement 

de 

consommation  

Consommation d’alcool  8 Réponse ouverte sous forme 

de chiffres entiers  

- 

La fréquence 

de 

consommation  

Fréquence de consommation  9 jamais  

une fois par mois ou moins  

2 à 4 fois par mois  

2 à 3 fois par semaine 

4 fois ou plus par semaine. 

1 

2 

3 

4 

5 

 

Bingedrinking Bingedrinking  10 jamais  

une fois par mois ou moins  

2 à 4 fois par mois  

2 à 3 fois par semaine 

4 fois ou plus par semaine 

1 

2 

3 

4 

5 

L’évolution de 

consommation 

d’alcool  

 Evolution de consommation  11 je n’ai jamais consommé 

l’alcool 

a fortement diminué 

a  faiblement diminué 

n’a pas changé 

a faiblement augmenté   

a fortement augmenté  

 

1 

 

2 

3 

4 

5 

6 

Problèmes de 

l’alcool  

Problèmes de santé 

Problèmes psychologiques 

Violence 

Problèmes scolaires  

Problèmes sexuels  

12 

13 

14 

15 

16 

Pas du tout d’accord  

Pas d’accord 

Neutre 

D’accord 

Tout à fait d’accord 

1 

2 

3 

4 

5 

Les facteurs 

incitatifs à la 

consommation 

d’alcool 

Famille 

amis  

culture 

l’information reçue des organisations  

17 

18 

19 

20 

Pas d’influence 

Un peu d’influence 

Beaucoup d’influence  

1 

2 

3 

Les moyens de 

communication  

médias  

affiches publicitaires  

flyers  

autocollants  

 Internet/Réseaux sociaux  

 projection film  

 événements  

valorisation bouche à oreille  

 témoignage paires   

crédibilité de l’organisation 

 

21 

22 

23 

24 

25 

26 

27 

28 

29 

30 

Pas du tout d’accord  

Pas d’accord 

Neutre 

D’accord 

Tout à fait d’accord 

1 

2 

3 

4 

5 
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La forme 

 du message  

 

clairs et simple  

 court  

 informatif  

émotionnel 

 humoristique 

 créatif 

choquant /appel à la peur ». 

 

 

31 

32 

33 

34 

35 

36 

37 

 

Pas du tout d’accord  

Pas d’accord 

Neutre 

D’accord 

Tout à fait d’accord 

 

1 

2 

3 

4 

5 

Sexe   Homme  

 Femme   

38 

 

Homme  

Femme  

1 

2 

Age  Indiquer un chiffre entier  39 Chiffre entier  - 

Année d’étude  Bac 1  

Bac 2  

Bac 3  

Année préparatoire  

Master 1 

Master 2  

Autre   

40 Bac 1  

Bac 2  

Bac 3  

Année préparatoire  

Master 1 

Master 2  

Autre  

1 

2 

3 

4 

5 

6 

7 


