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Annexes 
 

Annexe 1 : caractéristiques du marketing genré  
 
 

Codes  Hommes  Femmes 

Couleurs  Noir domine, couleurs 

froides, mates, métallisées, 

sombres (bleu et vert) ou 

masculines (orange ou rouge) 

 

Rose domine, couleurs pastel 

et chaudes, mais « toutes les 

teintes et esthétiques sont 

permises » 

 

Forme et design  Lignes relativement dures, 

carrées 

 

Courbes rondes, petites et 

douces 

 

Matières Matières évoquant des 

thèmes à dominante 

ergonomique et technique 

 

Matières plutôt sensuelles 

avec des matières satinées et 

douces 

 

Champs lexicaux Promesses de résultat et 

d’efficacité́ directes et 

factuelles (exemple : 

fraîcheur intense) 

 

Promesses sont plus floues, 

plus suggestives 

(exemple : douceur) 

 

Typographie Écriture en majuscule et en 

gras, plus virile pour donner 

un caractère dynamique 

 

Plus ronde, plus douce, plus 

sensuelle 

 

Odeurs  Senteurs boisées, citronnées 

et fraîches qui s’évaporent 

rapidement 

 

Senteurs soutenues, fleuries 

et fruitées 

 

 

Dufrane, K., Golko, K., & Sinigaglia, N. " L’influence du marketing genré et des stéréotypes de genre 

sur le comportement des consommateurs de boissons alcoolisées.  
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Annexe 2 : pré-test  
 
Introduction  
 

 
 
Scénario 1  
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Scénario 2  
 
 

 
 
Scénario 3  
 
 

 
 
 
 
 



 5 

Scénario 4  
 
 
 

 
 
 
 
Scénario 5  
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Scénario 6  
 
 

 

 

Annexe 3 : résultats du pré-test 
 
Scénario 1 
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➔ Le scénario est bien perçu comme masculin et en roll-on. 
 
Scénario 2  
 

 

 
➔ Le scénario est bien perçu comme masculin et en spray. 
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Scénario 3  
 

 
➔ Le scénario est bien perçu comme féminin et en roll-on. 

 
Scénario 4 
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➔ Le scénario est bien perçu comme féminin et en spray. 

 
 
Scénario 5  
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➔ Le scénario est bien perçu comme neutre en termes de genre et en roll-on. 

 

 
Scénario 6  
 

 
➔ Le scénario est bien perçu comme neutre en termes de genre et en spray. 
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Annexe 4 : questionnaire Qualtrics  
 
Introduction  

 
 
Questions sur le profil sociodémographique  
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Redirection vers l’une des six mises en situations  
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Questions relatives à l’intention d’achat 
 

 
 
 
Questions relatives à la RSE 
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Questions relatives à l’image de marque : compétence, innovation et qualité  
 

 
Questions relatives à la perception des emballages 
 

Coucou  
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Annexe 5 : proportion des répondants exposés à un emballage genré  
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Annexe 6 : préparation des données sur SPSS 
 

1. Tableau de fréquence  
 
Vérification des données aberrantes ou anormales.  
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2. Test du Chi-Carré  
 
Vérification de la répartition des répondants entre les différents scénarios.  

 
Réparation en fonction du genre 
 

 
Répartition en fonction de l’âge 
 

 

➔ Pas assez de répondants par catégorie donc création d’une nouvelle variable 

comprenant uniquement deux catégories d’âges (ci-dessous).  
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Répartition en fonction du niveau d’étude  

 
➔ Pas assez de répondants par catégorie donc création d’une nouvelle variable 

comprenant uniquement deux catégories d’étude (ci-dessous).  

 

3. Analyse factorielle  
 
Vérification de la possibilité de former nos variables à partir des items initiaux. 

 
 
Intention d’achat  
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➔ Les communalités sont bonnes, elles sont supérieures à 0,5 et les charges factorielles 

sont élevés.  

 
RSE 

 

 
➔ Les communalités sont bonnes, elles sont supérieures à 0,5 et les charges factorielles 

sont élevées.  
 
 
Compétence 
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➔ Les communalités sont bonnes, elles sont supérieures à 0,5 et les charges factorielles 

sont élevées. 

 
Innovation  
 
 

 
➔ Les communalités sont bonnes pour le troisième item, elle n’est pas supérieure à 0,5 et 

les charges factorielles sont élevées mais pas assez pour la dernière composante.  

 

4. Alpha de Cronbach 
 

Intention d’achat       RSE 
 



 25 

 
 

Compétence            Innovation 
 

 
➔ Tous les alphas de Cronbach sont bien supérieurs à 0,7. Nous pouvons donc résumer 

les différents items en une seule variable globale.  

 
 

5. T-test  
 
 
Vérification de nos manipulation ; c’est-à-dire que les packagings ont été perçus 

correctement. 

 
Packaging genré vs packaging neutre  

 
 

 

➔ Les packagings neutres et genrés ont bien été perçu comme nous l’espérions ce qui 

nous permet d’utiliser ce packaging comme base d’analyse.  
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Déodorant en spray vs déodorant en roll-on 
 

 

➔ Les types de distributions (spray et roll-on) ont bien été perçu comme nous l’espérions 

ce qui nous permet d’utiliser ce packaging comme base d’analyse.  

 

Annexe 7 : analyse des hypothèses  
 

1. Hypothèse 1 à 3 : modèle linéaire général multivarié 
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➔ Les p-valeurs de H1 et 2c sont supérieures au seuil de 0.05 et sont donc rejetées.  
➔ Les p-valeurs de H2a, b et 3 sont inférieures au seuil de 0.05 et sont donc 

validées.  

2. Hypothèse 4 : modèle linéaire général univarié  
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➔ La p-valeur est supérieure au seuil de 0.05, l’hypothèse 4 est donc bien rejetée.   

 

 

3. Hypothèse 5 : modèle linéaire général univarié  
 

 
➔ La p-valeur est supérieure au seuil de 0.05, l’hypothèse 5 est donc bien rejetée.  

 

 

4. Hypothèse 6 : modèle linéaire général univarié  
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➔ La p-valeur est supérieure au seuil de 0.05, l’hypothèse 6 est donc bien rejetée.  

 

 

5. Hypothèse 7 : modèle linéaire général univarié  
 

 
➔ La p-valeur est supérieure au seuil de 0.05, l’hypothèse 7 est donc bien rejetée.  
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6. Hypothèse 8 : modèle linéaire général univarié  
 

 

 

➔ La p-valeur est supérieure au seuil de 0.05, l’hypothèse 8 est donc bien rejetée.  

 

 

7. Hypothèse 9 : modèle linéaire général univarié  
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➔ La p-valeur est supérieure au seuil de 0.05, l’hypothèse 9 est donc bien rejetée.  

 
 

8. Hypothèse 10 : analyse de médiation modérée – Process (modèle 7) 
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➔ La relation positive entre le packaging neutre et l'intention d'achat, médiée par la qualité 

perçue, est confirmée, mais cette médiation n'est pas influencée par l'âge des 

consommateurs. L’hypothèse 10 est donc bien rejetée.  
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