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Annexe 2 : Lancement du #magourdeamoi 
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Annexe 3 : Excuses de Roméo Elvis à propos du « bad buzz » sur 

Planète Rap 
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Annexe 4 : Annonce de la collaboration avec Galler via Instagram 
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Annexe 5 : Annonce de la collaboration avec Roméo Elvis via 
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Annexe 6 : Témoignage de la victime via une « story » (Compte 
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Annexe 7 : Réponse de Roméo Elvis à la « story » de la victime (Nuit du 
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Annexe 8 : Extrait de la conversation tenue entre Roméo Elvis et la 
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Annexe 9 : Publications Instagram via laquelle Roméo Elvis reconnaît 
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Annexe 10 : Réponse d’Angèle  
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Annexe 11 : Questionnaire  
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Annexe 12 : Résumé des réponses  

 

 

 



22 

 

 

 

 



23 

 

 

 

 



24 

 

 

 

 



25 

 

 

 

 

 



26 

 

 

 

 

 

  



27 

 

Annexe 13 : Test de moyenne – Caractère attendu et pertinence du 

partenariat  
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Test de moyenne – Pertinence  

 

 



28 

 

Annexe 14 : Régression linéaire – Intensité de la crise/Confiance  
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Annexe 15 : Régression linéaire – Intensité de la crise/Évolution de 

l’attitude des consommateurs 
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Annexe 16 : Régression linéaire – Intensité de la crise/Évolution de 

l’intention d’achat 
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Annexe 17 : Modération – Intensité de la crise/Confiance/Congruence 
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Annexe 18 : Modération – Intensité de la crise/Évolution de l’attitude 

des consommateurs/Congruence 
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Annexe 19 : Modération – Intensité de la crise/Évolution de l’intention 

d’achat des consommateurs/Congruence 
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Annexe 20 : Modération – Intensité de la crise/Confiance/Genre 

 



38 

 

 

  

 

 


