
 

Le phénomène des bulles de filtres 

sur Internet  

Le moteur de recherche Google nous 

oriente-t-il à notre insu à cause de son 

algorithme de personnalisation ? 
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ANNEXE N° 1  

 

Grille d’analyse du Score Google des internautes 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



La grille d’analyse du Score Google 

 

 

Comme expliqué au sein de la partie méthodologique de ce mémoire, la 

première étape de l’étude consistait à dresser le profil Google des internautes 

participants à l’enquête. Nous avons dès lors créé une grille d’analyse en deux 

parties : 

 La première se concentre sur les différents services Google utilisés 

par les internautes. 

 La deuxième est relative aux paramètres de confidentialité et de 

partage des données personnelles.  

Une fois les deux parties remplies, il est alors possible de calculer le Score 

Google (ou « le degré d’utilisation ») de l’internaute. 

Attention : La méthodologie de ce mémoire possède pour particularité 

d’avoir été réalisé en grande partie grâce à Excel. Il est donc impossible, 

techniquement, de reproduire les fichiers des données dans les présentes 

annexes. Cela serait à la fois trop lourd et illisible. Veuillez donc tenir compte 

des informations suivantes : 

 Une vidéo de démonstration de la deuxième partie de la méthodologie, 

celle sur la récolte des liens, est disponible sur le CD. 

 Il n’est présenté ici qu’une capture d’écran spécimen de la grille 

d’analyse. Dans la pratique, celle-ci prend la forme d’un fichier Excel 

où est calculé automatique le Score de l’utilisateur selon les données 

remplies. Pour observer les grilles dans leur entièreté, veuillez-vous 

référer aux fichiers Excel déposés sur le CD qui accompagne ce 

mémoire.  

 Les fichiers des internautes comprenant les liens récoltés après les 

douze recherches se trouvent également, pour des raisons techniques, 

sur le CD. 

 Enfin, le fichier Excel centralisateur, rassemblant l’ensemble des 

données récoltées lors de l’étude, est quant à lui présenté sous forme 



de photo dans ces annexes, ainsi qu’en format PDF dans les annexes 

électroniques numéro 2.  Mais pour en profiter pleinement, analyser 

les données qu’il contient et comprendre tous les détails, il est 

nécessaire d’accéder directement au fichier en question. Celui-ci se 

trouve également sur le CD qui accompagne ce mémoire



 

Première partie de la grille d’analyse 

 

 

 

 

 

 

 

 



Deuxième partie de la grille d’analyse 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

ANNEXE N° 2  

 

Les figures et graphiques présents dans le mémoire 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Les graphiques issus de l’interprétation des résultats 
 

 

Pour offrir une vue d’ensemble, nous avons décidé de reproduire ici les 

figures présentes dans le mémoire et les graphiques présents dans la partie 

dédiée à l’interprétation des résultats. 

 



 

 

Figure 1 - Part de marché des moteurs de recherche au niveau mondial entre juin 2017 et 
juin 2018 

Figure 2 - Part de marché des moteurs de recherche en Belgique entre juin 2017 et juin 
2018 



 

Figure 3 – Origine du trafic des sites Internet par moteurs de recherche, par trimestre et total à l’année 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

Figure 4 - Pourcentage d'amis qui sont de l'autre bord politique – Bakshy, 

Adamic, Messing (2015) 

Figure 5 - Le pourcentage de contenu diversifié, partagé par hasard 

(radom), partagé par les amis (potential from network), qui apparaissent 

effectivement dans le fil d'actualité (exposed), sur lequel on a cliqué 

(selected) - Bakshy, Adamic, Messing (2015) 



 
Figure 8 - Tableau Excel centralisateur, avec un exemple pour l’utilisateur n°1 

 

 
Figure 9 – Fichier Excel final et récapitulatif des données récoltées. Voir le fichier en lui-

même pour analyser plus précisément les informations. 
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