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   Annexes    
  

1.   Partie  théorique  
  

Annexe   1  :   Carré   sémiotique   de   Greimans,   «  Masculinity   and   feminity   in   today’s   popular  

culture  »  

  
  

2.   Partie  empirique  
  

2.1.   Pré-­‐test  Google  Forms  
  

Annexe  2  :  Questionnaire  Google  Forms  

  
Lien  de  l’enquête  Google  Forms  :  

https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSeLp_KSezpmivQrJm3hzPheu85rg1iZj9_prvAJ8

OkZIc1XQg/viewform?usp=sf_link  

  

Dans  le  cadre  de  mon  mémoire,  nous  nous  demandons  quel  genre  de  personnalité  la  plupart  

des   gens   attribueraient   à   un   produit   tel   que   le   chocolat.   Pour   ce   faire,   prenez   quelques  

secondes  pour  penser  à  ce  produit.  
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Vos  réponses  à  ce  questionnaire  sont  strictement  anonymes  et  seront  utilisées  uniquement  

pour  le  travail  de  ce  mémoire.    

  

Veuillez  ensuite  évaluer  ces  critères  en  donnant  votre  réponse  pour  chacun  de  traits  suivants  

pour  caractériser  le  chocolat,  en  sélectionnant  le  chiffre  qui  correspond  à  votre  opinion  sur  

l’échelle  de  1  à  7.  

  

Délicat  sera  généralement  jugé  comme  féminin  :  1  –  2  –    3  –  4  –  5  –    6  –  7  

Délicat  sera  généralement  jugé  comme  masculin  :  1  –  2  –    3  –  4  –  5  –    6  –  7  

Puissant  sera  généralement  jugé  comme  féminin  :  1  –  2  –    3  –  4  –  5  –    6  –  7  

Puissant  sera  généralement  jugé  comme  masculin  :  1  –  2  –    3  –  4  –  5  –    6  –  7  

Élégant  sera  généralement  jugé  comme  féminin  :  1  –  2  –    3  –  4  –  5  –    6  –  7  

Élégant  sera  généralement  jugé  comme  masculin  :  1  –  2  –    3  –  4  –  5  –    6  –  7  

Amertume  sera  généralement  jugé  comme  féminin  :  1  –  2  –    3  –  4  –  5  –    6  –  7  

Amertume  sera  généralement  jugé  comme  masculin  :  1  –  2  –    3  –  4  –  5  –    6  –  7  

Doux  sera  généralement  jugé  comme  féminin  :  1  –  2  –    3  –  4  –  5  –    6  –  7  

Doux  sera  généralement  jugé  comme  masculin  :  1  –  2  –    3  –  4  –  5  –    6  –  7  

Énergisant  sera  généralement  jugé  comme  féminin  :  1  –  2  –    3  –  4  –  5  –    6  –  7  

Énergisant  sera  généralement  jugé  comme  masculin  :  1  –  2  –    3  –  4  –  5  –    6  –  7  

Raffiné  sera  généralement  jugé  comme  féminin  :  1  –  2  –    3  –  4  –  5  –    6  –  7  

Raffiné  sera  généralement  jugé  comme  masculin  :  1  –  2  –    3  –  4  –  5  –    6  –  7  

Nourrissant  sera  généralement  jugé  comme  féminin  :  1  –  2  –    3  –  4  –  5  –    6  –  7  

Nourrissant  sera  généralement  jugé  comme  masculin  :  1  –  2  –    3  –  4  –  5  –    6  –  7  

Distingué  sera  généralement  jugé  comme  féminin  :  1  –  2  –    3  –  4  –  5  –    6  –  7  

Distingué  sera  généralement  jugé  comme  masculin  :  1  –  2  –    3  –  4  –  5  –    6  –  7  

Taux  de  cacao  sera  généralement  jugé  comme  féminin  :  1  –  2  –    3  –  4  –  5  –    6  –  7  

Taux  de  cacao  sera  généralement  jugé  comme  masculin  :  1  –  2  –    3  –  4  –  5  –    6  –  7  

  

Pour  terminer,  pouvez-­‐vous  s’il  vous  plaît  nous  indiquer  :    

Quelle  est  votre  langue  maternelle  ?  

Quel  est  votre  genre  ?  

Quel  âge  avez-­‐vous  (en  chiffres)  ?  
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Merci  pour  vos  réponses  !  
  
  

Statistiques  descriptives  de  l’enquête  1  Google  Forms  

  
Annexe  3  :  La  table  de  fréquences  du  genre  des  répondants  

  
  

Annexe  4  :  Table  de  fréquences  en  fonction  de  l’âge  des  répondants  

  
  

Annexe  5  :  Statistiques  descriptives,  moyenne  d’âge  des  répondants  
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Annexe  6  :  La  table  de  fréquences  de  la  nationalité  des  répondants  

  

  

Analyses  SPSS  de  l’enquête  1  Google  Forms  

  

Annexe  7  :  L’alpha  de  Cronbach  des  20  items    

  
  
  
  
Annexe  8  :  Graphiques  :  QQ-­‐plots  et  histogramme  avec  courbe  de  Gauss  pour  la  variable  âge    
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Annexe  9  :  Les  graphiques  de  QQ-­‐plots  pour  les  20  items  
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Amertume  
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Raffiné  
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Délicat  
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Puissant  

  
  

Puissant  

  

  
Annexe  10  :  Test  T  pour  échantillon  uniques  
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Annexe  11  :  Analyse  des  résultats  du  test  T  pour  échantillon  unique  

  

Attributs   t   P-­‐valeur   Rejet  H0/Pas  rejet  H0  

Élégant  masculin   -­‐1,007   1-­‐(0,318/2)  =  0,841   Pas  rejet  H0  

Élégant  féminin   2,498   (0,016/2)  =  0,008   Rejet  H0  
Nourrissant  masculin   3,219   (0,002/2)  =  0,001   Rejet  H0  
Nourrissant  féminin   0,548   (0,586/2)  =  0,293   Pas  rejet  H0  
Taux  de  cacao  masculin   2,525   (0,015/2)  =  0,0075   Rejet  H0  
Taux  de  cacao  féminin   -­‐0,477   1-­‐(0,635/2)  =  0,6825   Pas  rejet  H0  
Amertume  masculin   0,0001   (1/2)  =  0,5   Pas  rejet  H0  
Amertume  féminin   0,082   (0,935/2)  =  0,4675   Pas  rejet  H0  
Distingué  masculin   -­‐1,170   1-­‐(0,247/2)  =  0,8765   Pas  rejet  H0  
Distingué  féminin   5,292   (0,0001/2)  =  0,00005   Rejet  H0  
Raffiné  masculin   0,368   (0,714/2)  =  0,357   Pas  rejet  H0  
Raffiné  féminin   7,813   (0,0001/2)  =  0,00005   Rejet  H0  
Doux  masculin   -­‐1,054   1-­‐(0,296/2)  =  0,852   Pas  rejet  H0  
Doux  féminin   9,964   (0,0001/2)  =  0,00005   Rejet  H0  
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Énergisant  masculin   7,063   (0,0001/2)  =  0,00005   Rejet  H0  
Énergisant  féminin   1,495   (0,141/2)  =  0,0705   Pas  rejet  H0  
Délicat  masculin   -­‐2,927   1-­‐(0,005/2)  =  0,9975   Pas  rejet  H0  
Délicat  féminin   7,974   (0,0001/2)  =  0,00005   Rejet  H0  
Puissant  masculin   7,836   (0,0001/2)  =  0,00005   Rejet  H0  
Puissant  féminin   -­‐3,650   1-­‐(0,001/2)  =  0,9995   Pas  rejet  H0  

  
Annexe  12  :  Analyse  des  résultats  du  test  T  sur  la  plus  grande  différence  de  moyenne  

  

Attributs   Différence  moyenne  

Élégant  masculin   -­‐  0,222  
Élégant  féminin   0,593  
Nourrissant  masculin   0,685  
Nourrissant  féminin   0,130  
Taux  de  cacao  masculin   0,537  
Taux  de  cacao  féminin   -­‐0,111  
Amertume  masculin   0,0001  
Amertume  féminin   0,019  
Distingué  masculin   -­‐0,222  
Distingué  féminin   1,037  
Raffiné  masculin   0,074  
Raffiné  féminin   1,5  
Doux  masculin   -­‐0,167  
Doux  féminin   1,611  
Énergisant  masculin   1,333  
Énergisant  féminin   0,278  
Délicat  masculin   -­‐0,5  
Délicat  féminin   1,389  
Puissant  masculin   1,519  
Puissant  féminin   -­‐0,759  
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Annexe  13  :  Test  T  pour  échantillons  appariés  
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2.2.   Enquête  Qualtrics  
  

Annexe  14  :  Questionnaire  Qualtrics    

  

Lien  de  l’enquête  :  

https://ilsm.eu.qualtrics.com/jfe/form/SV_6QgZFEXq1Brhue1?fbclid=IwAR1_3i8jPLS9j2lPK0w-­‐

5pgQO99sNPWaHHM9nrBH40MbTGBBAw5NV5izPks  

  

1-­‐   Le  Kobano  

Dans  leur  façon  d’en  parler  dans  les  médias  et  entre  eux,  mais  aussi  dans  la  vie  de  tous  les  

jours,  les  gens  ont  tendance  à  attribuer  des  traits  de  personnalité  aux  objets.  

    

Les  marqueteurs  cherchent  à  connaître  ces  traits  de  personnalité.  Afin  de  préparer  une  étude  

sur  le  sujet,  nous  allons  vous  demander  de  faire  des  jugements  de  personnalité  pour  un  nom  

de  produit  et  son  logo  envisager  pour  un  nouveau  produit  qui  sera  le  chocolat.  

    

Nous  vous  demandons  de  prendre  quelques  secondes  en  voyant  le  logo  pour  vous  demander  

quel  genre  de  personnalité  la  plupart  des  gens  attribueraient  à  un  produit  ayant  ce  logo  et  

puis  de  donner  votre  réponse  pour  différents  traits  de  personnalité.  

Nom  de  la  marque  de  chocolat  :  Le  Kobano    

  

Prenez  quelques  secondes  pour  penser  à  la  personnalité  que  la  plupart  des  gens  attribueraient  

un  produit  appelé  le  Kobano  
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Veuillez  ensuite  évaluer  cette  personnalité  en  donnant  votre  réponse  pour  chacun  de  traits  

suivants  en  sélectionnant  le  chiffre  qui  correspond  à  votre  opinion  sur  l’échelle  de  1  à  7.  

  

Le  Kobano  sera  généralement  jugé  comme  ...  
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2-­‐   La  Kobana  

  

Dans  leur  façon  d’en  parler  dans  les  médias  et  entre  eux,  mais  aussi  dans  la  vie  de  tous  les  

jours,  les  gens  ont  tendance  à  attribuer  des  traits  de  personnalité  aux  objets.  

    

Les  marqueteurs  cherchent  à  connaître  ces  traits  de  personnalité.  Afin  de  préparer  une  étude  

sur  le  sujet,  nous  allons  vous  demander  de  faire  des  jugements  de  personnalité  pour  un  nom  

de  produit  et  son  logo  envisager  pour  un  nouveau  produit  qui  sera  le  chocolat.  

    

Nous  vous  demandons  de  prendre  quelques  secondes  en  voyant  le  logo  pour  vous  demander  

quel  genre  de  personnalité  la  plupart  des  gens  attribueraient  à  un  produit  ayant  ce  logo  et  

puis  de  donner  votre  réponse  pour  différents  traits  de  personnalité.  

Nom  de  la  marque  de  chocolat  :  La  Kobana  

  

Prenez  quelques  secondes  pour  penser  à  la  personnalité  que  la  plupart  des  gens  attribueraient  

un  produit  appelé  la  Kobana  
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Veuillez  ensuite  évaluer  cette  personnalité  en  donnant  votre  réponse  pour  chacun  de  traits  

suivants  en  sélectionnant  le  chiffre  qui  correspond  à  votre  opinion  sur  l’échelle  de  1  à  7.  

  

La  Kobana  sera  généralement  jugée  comme  ...  
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Statistique  descriptive  enquête  Qualtrics  

  

Annexe  15  :  Table  de  fréquence  du  genre  des  répondants  

  
  

  

Annexe  16  :  Statistiques  descriptives  sur  la  moyenne  de  l’âge  des  répondants  

  
  

  

Annexe  17  :  Table  de  fréquences  de  la  langue  maternelle  des  répondants  

  
  

  

  

  

  

  



  
17  

Annexe  18  :  QQ-­‐plots  et  histogrammes  avec  courbe  de  Gauss  pour  les  attributs  

QQ-­‐plots   Histogramme  +  courbe  de  Gauss  

Kobana  doux  
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Kobana  Énergisant  
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Kobana  délicat  

  
  

Kobana  délicat  

  

Kobano  Doux  

  
  

Kobano  Doux  

  

Kobano  puissant  

  
  

Kobano  puissant  
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Kobano  Énergisant  

  

Kobano  Énergisant  

  

Kobano  délicat

  

Kobano  délicat  

  

  

Annexe  19  :  QQ-­‐plots  et  histogrammes  avec  courbe  de  Gauss  pour  l’ANOVA  à  un  facteur  

  

QQ  plots   Histogramme  et  courbe  de  Gauss  
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Doux  
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Annexe  20  :  Test  d’homogénéité  des  variances  pour  l’hypothèse  1  et  2  

  
  

Annexe  21  :  Statistiques  descriptives  des  moyennes    
  

  
  
  
  
  
Annexe  22  :  Statistiques  de  groupe  comparaison  des  moyennes  
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Annexe  23  :  Test  indépendant  à  un  seuil  de  significativité  de  95%  

  
  

Annexe  24  :  Statistiques  de  groupe  Moyenne  Kobana  et  Kobano  en  fonction  du  genre  

  
  

Annexe  25  :  Alpha  de  Cronbach  Kobana  
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Annexe  26  :  Alpha  de  Cronbach  Kobano  

  

                           
  
  

Annexe  27  :  Les  alpha  de  Cronbach  

Alpha  de  Cronbach  Kobana  doux  et  délicat  

  

Alpha  de  Cronbach  Kobana  énergisant  et  

puissant  

  

Alpha  de  Cronbach  Kobano  doux  et  délicat

  

Alpha  de  Cronbach  Kobana  énergisant  et  
puissant  

  
  
Annexe  28  :  ANOVA  Moyenne  Kobana  en  fonction  du  genre  
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Annexe  29  :  ANOVA  Moyenne  Kobano  en  fonction  du  genre  
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Annexe  30  :  Test  T  pour  échantillon  indépendants  en  fonction  du  genre  

  
  

  
  


